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ORDENANZA REGULADORA DE LA INSTACION DE VALLAS
PUBLICITARIAS

EXPOSICION DE MOTIVOS
La instalacién de vallas, monosoportes y lonasigtdrias constituye una actividad que
incide considerablemente en la estética urbanarygcgnsiguiente, su regulacion requiere de
una adaptacion permanente de la normativa muniggpel ejerza un control sobre dicha
actividad y que posibilite, como medida de fomeatpyellas instalaciones no contempladas
en las dos Ordenanzas anteriores para la rehabititde edificios.

La actividad de instalaciones publicitarias se ahabntenida en las vigentes Normas
Urbanisticas del Plan General de Ordenacion adbseuincorpord una Modificacion Puntual
gue fue aprobada definitivamente por la Conselleti80 de noviembre de 1995 que
posibilitd su regulacion mediante Ordenanza Muaicinstrumento que ha permitido el
poder adaptar su contenido de forma mas eficag adeesidades cambiantes mediante una
tramitacidn mas sencilla que la aplicable a lasifisadiones del Plan General.

Con motivo de la aprobacion de la Ley 16/2005, bittca Valenciana, resulta imperativo
adaptar el contenido de la vigente Ordenanzar@dpgerimientos en ella establecidos.

Tres son, principalmente, los motivos que han ihua la modificacion de la Ordenanza de
Vallas Publicitarias. Los tres surgen como medioa p@aliar los problemas que han
trascendido en su aplicacion.

En primer lugar se impone una aclaracion de lownités empleados en la Ordenanza. Es
evidente que su aplicacion ha sido complicada debitlerta confusion en sus conceptos.
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En segundo lugar, es aconsejable introducir unoaeadio publicitario no contemplado en
la Ordenanza. Se trata de las lonas de propagamrdeuqyren las fachadas en rehabilitacion.
Este sistema publicitario genera grandes benefipas todos los interesados. Los
propietarios de inmuebles que no tienen que algpaarparte del coste de la rehabilitacion de
las fachadas, ya que lo asume la empresa de pallidPor otra parte, la recuperacion de las
fachadas implica un beneficio estético par a tadauldad.

En tercer lugar, es unanime la exigencia de pamerla generalizada indisciplina urbanistica
en esta materia. Es evidente la proliferaciéraileg las vallas y monopostes publicitarios,
incidiendo muy negativamente en el paisaje urbamm el entorno de la ciudad. Con los
medios actuales es practicamente imposible quédraiistracion termine con tales practicas
ilegales. A la fugacidad en la instalacion y diusise contrapone la tardanza en la
restauracion. A los cuantiosos beneficios que geagsublicidad nos enfrentamos a la escasa
entidad de las sanciones.

Por consiguiente es absolutamente necesario aqoptzdimientos mas agiles y sancionar,
entre otros responsables, al promotor de la adaciblicitada en funcion del beneficio que
obtiene. A tal fin, la Ordenanza establece solesogue tratan de acortar los plazos de
restauracion en ciertas y determinadas instalegicnogo incumplimiento de la norma es
flagrante. También, respecto de las sancionedylestaun baremo o graduacion atendiendo a
determinadas circunstancias y siempre con el resplets minimos y maximos fijjados en la
Ley Urbanistica Valenciana.

ORDENANZA REGULADORA DE LA INSTALACION DE VALLAS
PUBLICITARIAS

CAPITULO 1. DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto y &mbito.

1. La presente Ordenanza Municipal tiene por obggoillar las condiciones de instalaciones
publicitarias en carteleras, vallas, medianeriashapostes, lonas, mallas y situaciones
similares que se contemplan expresamente en adridatde la misma, dentro del término
municipal de Alicante.

2. Los rétulos, muestras, banderines y demas elesipablicitarios adosados al propio local
donde se egjerza la actividad, se regularan poisfiudsto en el articulo 58 de las Normas
Urbanisticas del P.G.O.U.

BOP, n° 157, 18 de agosto de 2008 Paginan® 4



Ordenanza Reguladora de Instalaciones Publicitarias

Articulo 2. Definiciones

1. A los efectos de la presente Ordenanza se utilzsasiguientes significados:

a) Valla o MonoposteEs el conjunto de Soporte y Cartel:

e Soportes: soportes estructurales de implantacién estatiesgeptibles de albergar o
transmitir mensajes integrados en la modalidachi/el la publicidad exterior, por medio
de carteles.

» Carteleslos anuncios fijos 0 moviles, pintados o imprepas cualquier procedimiento y
sobre cualquier materia que asegure su permanémmasea, luminosos, iluminados u
opacos.

b) Instalaciones publicitarias no rigidas de caractefimero. En estructuras de andamiajes
podran instalarse elementos de proteccion y ordatlas mismas, como lonas, mallas, o
similares, que podran incluir mensajes publicigifdegrados en su superficie.

2. Para aplicar el significado de los restantes &otos recogidos en esta Ordenanza, se estara
al contenido de las Normas Urbanisticas del vigetee General de Ordenacion Urbana.

Articulo 3. Caracteristicas de las Vallas 0 Monosoies

1. Los disefios y construcciones de las vallas o pustes publicitarios y de sus diversos
elementos deberan reunir las suficientes condisialee seguridad, salubridad, calidad y
ornato publico.

2. Las vallas o0 monopostes deberan instalarse migidee ancladas, mediante soporte
justificado por proyecto redactado por técnico cetapte.

3. En cada valla o monopose la parte inferior de la misma y a una altura no superior a
tres metros con respecto a la rasante del punto en € que se encuentre ingalada, deberan
constar, perfectamente visibles, la fecha de éndi@, nimero de expediente y nombre o
anagrama de la empresa responsable de la instafadidicitaria.

4. Las dimensiones normalizadas de la superficidigitalnia de los carteles seran de como
maximo 8'00 m. de ancho por 3'00 m. de alto.s&lpermitira la agrupacion en vertical de
carteles.
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5. En las zonas en que expresamente se admitaacDresinanza, se permitird la instalacion
de monosoportes, que consisten en un cdeebmetros de alto x 12 metros de ancho
sujetado por un soporte de 10 metros de alturap amid@ximo, contada desde la rasante
natural del terreno.

6. La superficie publicitaria autorizable en cadgkmamiento vendra definida en funcién
del tipo de instalacion publicitaria (valla o monefe), lugar de ubicacion y tipo de zona
donde se situe.

Articulo 4. Zonas de emplazamiento

A efectos de la regulacion contenida en esta Orrennae distinguen las siguientes zonas
dentro del término municipal:

ZONA 1. Suelo No Urbanizable. No se permite la instalacie carteles, vallas publicitarias
0 monopostes.

ZONA 2. Las areas sefialadas en el vigente PGOU corglaisrgies claves: APA/1 (Casco
Historico), APD/10 (Barrio de San Anton) y AC (Ar€antral). Sélo se permite
la publicidad en edificios (parcialmente) y en shbsegun establecen los articulos
6y 7 de esta Ordenanza. Como excepcion, no sapatstalar vallas ni carteles
publicitarios en los entornos de inmuebles deaterdtienes de Interés Cultural
ni Bienes de Relevancia Local.

ZONA 3. Suelos proximos a carreteras estatales y de ldesRBasica y Local de la
Comunidad Valenciana. Se estara a lo dispuest legislacion de carreteras.

ZONA 4. Resto del término municipal. Cuando en la Ordeaamo se haga expresa
referencia a zona alguna, se entendera que sdératia Zona 4.

CAPITULO 2.
DE LAS DISTINTAS LOCALIZACIONES DE LOS SOPORTES PUB LICITARIOS

Articulo 5 Publicidad sobre soportes situados erleude titularidad municipal

1. Podré instalarse vallas publicitarias situadasusrio de titularidad municipal, de acuerdo
con el procedimiento que para la adjudicacion senismas establezca el Ayuntamiento.
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2. El Ayuntamiento adjudicara mediante uno o vadoscursos las autorizaciones para la
instalacion de vallas publicitarias en terrenopmeiedad municipal.

3. Las autorizaciones en los casos contempladosteragiculo tendran validez por el plazo
gue se establezca en la misma y cesaran en todo siasindemnizacion a favor del
autorizado, cuando el Ayuntamiento necesite dispdeela parcela para destinarla al uso
establecido para la misma en el planeamiento cdous@ estime conveniente por razones de
seguridad, estética u oportunidad. En ese casitulak de la autorizacién desmontara la
misma en el plazo méaximo de cinco dias desde eflopprequerimiento municipal.

4. Sin perjuicio de los supuestos contemplados eraés$telo, cabra con caracter excepcional
y debidamente justificado, autorizar en la via abindicadores publicitarios de servicios
publicos o privados de interés general. Dichoscemtbires deberan ser autorizados por la
Concejalia competente en atencion al servicio pitddio y estaran sujetos al régimen
sancionador establecido en el Capitulo 4 de estar@nza.

5. El régimen juridico de las instalaciones publi@is en suelo de titularidad municipal,
salvo lo dispuesto en el apartado anterior, seestablecido en los Pliegos de Condiciones
que rijan el concurso, requlandose por la OrdenahZmimen de restauracion y sancionador.

Articulo 6. Publicidad en edificios

1. Podran instalarse carteles luminosos sobre émaoion de la Ultima planta de edificios, en

Zonas 2 y 4, siempre que no produzcan deslumbréosiefatiga o molestias visuales. En

ningun caso alteraran las condiciones constructivds evacuacion en edificios que tengan
prevista una via de escape de emergencia a trauagetraza, ni impediran la vista desde la
via publica de Bienes de Interés Cultural o edificatalogados.

En los carteles luminosos la superficie opacamigheio no podra sobrepasar el 25% del total
de la superficie publicitaria.

Por encima de la altura maxima establecida de ifecamion se admitird la colocacion de
carteles, cuyo numero estara en funcién de ladamhtie castilletes de escalera comunitaria
de la edificacion. No podran colocarse sobre ¢illetes de la escalera.

2. Se admite la instalacion de carteles publicikaén las medianeras de la Zona 4, hasta
una altura minima de 3'00 m. sobre la rasante dia lpiblica y ocupando una superficie no
superior al 50% del paramento.
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En ningun caso el plano inferior del soporte o Idare de los componentes de los carteles
podra exceder de @4m. sobre el plano de la medianeria, excepcidhahde los elementos
de iluminacion, si los hubiese, que no excederddifem.

3. Se admite la decoracién de paredes medianerasztma 4, siempre que los materiales
empleados sean resistentes a los elementos atitosfgmo produzcan deslumbramientos,
fatiga o molestias visuales.

4. Se prohibe este tipo de publicidad en zonasigologia de vivienda unifamiliar en el Plan
General de Ordenacion Urbana o en el planeamientteslarrollo, asi como en los edificios
catalogados, Bienes de Interés Cultural, Relevdmaial y sus entornos.

Articulo 7. Publicidad en obras

1. Para que las obras de edificacion puedan sertesoge carteles, lonas o mallas, sera
necesario que aquéllas cuenten con la correspaadieancia municipal. Una vez que

finalicen las obras se desmontara y retirara taatenla publicidad correspondiente, con
independencia del plazo otorgado para la instalgmiblicitaria

2. Se admitird la instalacion de carteles en losaigies y vallas de las obras, en Zonas 2y
4, no pudiendo sobresalir del plano vertical deriisnos. La altura maxima de tales vallas
sera de 6 metros sobre la rasante del terreno @ saporte mas 3 m. cartel). En la zona 2 la
publicidad en obras solo se admitird cuando sereefal destino del propio edificio en
construccion. No obstante debe justificarse quanaamios deben soportar las acciones del
viento que puedan incidir sobre el cartel.

3. Podréan colocarse asimismo carteles o rétulosatidos de la clase de obra de que se trata
y de los agentes intervinientes en la misma, cgecisun a lo dispuesto en el articulo 3° de

esta Ordenanzay sin que la superficie total detloaxceda de 24 m2.

4. Caracteristicas de las Instalaciones Publicitsino rigidas de caracter efimero
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a)

b)

Edificios Catalogados, Bienes de Interés CulturaB@nes de Relevancia Locabin
perjuicio de la especifica regulacién conteniddaenormativa urbanistica que resulte
de aplicacion, no se toleraran las instalaciondsigitarias en edificios Catalogados,
Bienes de Interés Cultural o Bienes de Relevana@lo en el entorno de los mismos
cuando menoscabe su contemplacion. Sin perjuicidodanterior, cuando existan
razones estéticas, funcionales o de seguridad sjul® aconsejen, el Ayuntamiento
podrd conceder licencia para la instalacion dedpmellas o similares que hayan de
ser colocados con motivo de las obras expresamaitezadas en fachadas en las que
conste expresamente la instalacion de andamioepddiocupar la colgadura el 100 %
de la superficie del andamio o fachada, de losesual 70 % reproducira la imagen de
la fachada objeto de la obra y el 30 % dedicadailaiqggdad. La licencia para la
instalacién publicitaria determinara expresamehpdago de duracién de la misma.

Fachadas de edificio€=n fachadas de edificios en construccién, rehabiin integral

o reparacion integral de fachadas con licencialitasy situados en zonas 2 yséra
autorizable, mediante licencia especifica, la inastan de lonas, mallas o similares de
publicidad pudiendo ocupar la publicidad el 100% lalesuperficie del andamio o
fachada. La licencia de la instalacién publicitaléerminara expresamente el plazo de
duracién de la misma.

Vigencia de la licencia de la instalacion publicita no rigida de caracter efimero.
En cualquier caso la vigencia de la licencia estaméulada a la otorgada para la
ejecucién de la obra asi como, en su caso, lasamigples expresamente concedidas a
éstas, salvo los supuestos de caducidad conterspagoesamente en esta Ordenanza.

Articulo 8. Publicidad en parcelas sin uso

1. Se admitiran las vallas publicitarias en parcsi&s en la Zona 4, antes de que se destinen
al uso previsto en el planeamiento, dentro dehpetrd de las mismas y observando los
siguientes parametros:

- Altura maxima: (6 m. de altura), cuya base iofeestara, como maximo a 3 metros de
altura sobre la cota del terreno en que se instale

* Retranqueos minimos de 1'50 metros a fachada.
* Retranqueos minimos de 5’00 metros a linderos.
e Separacién minima entre carteleras: 5 metros.
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e El nimero maximo de vallas publicitarias en unacglar vendra limitado por la
longitud maxima de la superficie publicitaria de tarteles, que no podra exceder del
32 por ciento de la longitud de la fachada de djdraela a via publica; en parcelas
cuya longitud de fachada a via publica sea infeaid?5 metros, se permitira la
colocaciéon de una valla publicitaria siempre que @sieda guardar los retranqueos
establecidos en este apartado. En cada ubicaci@onyindependencia de las
dimensiones de la parcela s6lo se podra autonzarimero de tres vallas por cada
una de ellas, debiendo guardar entre ellas losanaieos establecidos en este
apartado.

2. El titular de la licencia tendra la obligacion oo condicién inherente de la misma, de
mantener la parcela de que se trate en las detathadéciones de seguridad y limpieza. El
incumplimiento de esta obligacion determinara tucaad de la licencia.

3. En las zonas de primera linea litoral la instalacie vallas publicitarias se supeditara a que
no impidan las vistas al mar desde las vias p@b¥ioatros espacios publicasi como desde
edificios o terrenos proximos. Como consecuenei&lid, en las zonas que disten 100 m.
lineales o menos de la zona de dominio publicotimariterrestre se prohibe la instalacién de
vallas publicitarias. En las zonas que se encererntre el limite de esa primera zona y los
1.000 m. lineales de distancia desde el dominidiqgminaritimo terrestre, podran denegarse
las autorizaciones que se soliciten si se congtaaobstaculizan de forma manifiesta las
vistas al mar.

4. Como alternativa a las condiciones sefialadas apaglado 1 de este articulo, se permitira
la instalacion de monosoportes, con las caradteigststablecidas en el articulo 3, apartado 5,
de esta Ordenanza, en parcelas clasificadas coelo Brbano o Urbanizable. El soporte
guardara una distancia a los linderos de lagaie, como minimo, 15 metros y una
distancia de, al menos, 500 metros a cualquier mtvooposte instalado con la debida
autorizacion en la misma o distinta parcela.

La instalacién de esta modalidad publicitaria ex&lla de cualquier otra en la misma parcela.

Articulo 9. Publicidad en parcelas con uso.

Los monopostes y vallas podran asimismo colocamspagcelas destinadas a algun uso
dotacional, infraestructuras, industrial o teroigpgara anunciar el mismo. Cumpliran en estos
casos los mismos parametros de superficie, disgncidimensiones establecidos para la
instalacion en las parcelas sin uso. Junto a leitadl es preceptiva la presentacion de la
licencia de apertura o comunicacion ambiental @eti@idad publicitada existente.
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No se admite en parcelas cuyo uso caracteristicel sesidencial.

Articulo 10. Publicidad en terrenos lindantes coarceteras

1. La publicidad en terrenos lindantes con carrstangegrantes del sistema viario de la
Comunidad Valenciana (Red de Carreteras del EstRed, Basica de la Comunidad
Valenciana, Red Local de la Comunidad ValenciafRegt de Caminos de Dominio Publico
de la Comunidad Valenciana) se atendra a lo dispeesel articulo 36 de la Ley 6/1991 de
la Generalitat Valenciana, de Carreteras de la @atad Valenciana y, sélo en el caso de
carreteras estatales, en los articulos 88 a Reatghmento General de Carreteras, aprobado
por RD. 1812/1994.

2. En los tramos urbanos de las carreteras la atshal de publicidad se regulara por lo
dispuesto en la presente Ordenanza, en funciG@sdstliaciones y tipos de soportes de que se
trate.

CAPITULO 3. REGIMEN JURIDICO DE LOS ACTOS DE PUBLIC IDAD

Articulo 11. Normas generales

1. Los actos de instalacion de elementos publioBaregulados en esta Ordenanza, estan
sujetos a la previa obtencién de licencia municipal pago de las exacciones fiscales
previstos en la Ordenanza Fiscal correspondienitelacexcepcién de los situados en dominio
publico municipal sometidos al régimen de conceside estaran sujetos preferentemente a
lo dispuesto en los correspondientes Pliegos.

A los efectos del régimen juridico aplicable, lasferidas instalaciones tendran la
consideracion de obras menores de caracter especifi

2. El titular de la licencia municipal esta obligadlomantenimiento de todos los elementos
integrantes de la instalacion publicitaria en lelidas condiciones de seguridad, salubridad y
ornato publico, y al cumplimiento de la normatieatsrial para este tipo de instalaciones.

En especial, debera disponer de una poéliza de aegure cubra los dafios que puedan
derivarse de la colocacion y explotacion de lasridds instalaciones publicitarias, de los que,
en su caso, sera responsable.
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3. Las licencias se otorgaran salvo el derechoalgigatad y sin perjuicio de terceros. El acto
de otorgamiento no podra ser invocado para trataxdluir o disminuir en alguna forma, las
responsabilidades civiles o penales, que debesmssearnidas integramente por los titulares de
las licencias o propietarios de las instalacioneliso en lo que se refiera a cualquier defecto
técnico de la instalacion o efectos del mensajéqitaiio.

4. Toda instalacion publicitaria debera contener @mparte inferior y en condiciones de

visibilidad placa identificativa comprensiva ddlutar y domicilio de la propiedad del

elemento publicitario, fecha de licencia y nUmeeoedtpediente. La carencia de la placa o
de alguno de los datos sefialados determinara I|sidaacion de instalacion no

identificada con la aplicacion del procedimientaonsumio de restauracion previsto en el
articulo 15 de esta Ordenanza.

5. En ningun caso se autorizara propaganda de bedliciatsolicas o tabaco en cualquiera
de las instalaciones publicitarias, segun los t@osestablecidos en el Decreto Legislativo
1/2003, de 1 de abril, del Consell de la Genetalppar el que se aprueba el Texto
Refundido de la Ley sobre Drogodependencias y Olrastornos Adictivos y la Ley
28/2005, de 26 de diciembre, de Medidas sanitémemde al tabaquismo y reguladora e la
venta, suministro, consumo Yy publicidad de los potais del tabaco.

Articulo 12. Documentacion y procedimiento paradatorizacion

1. La solicitud de licencia para instalaciones mitaliias debera estar suscrita por persona
fisica o juridica con capacidad legal suficientefgrencias completas de identificacion, con
domicilio e efectos de notificaciones en el térmimmicipal de Alicante.

2. A la solicitud se acompafiaran los siguientes mectos:

A) Proyecto de instalacion por duplicado ejempaiscrito por Técnico competente e
integrado por:

» Memoria justificativa del cumplimiento de esta Qrdeza, con referencia técnica a la
estructura e instalacion proyectada. (Calificacdé@nla parcela, zona de emplazamiento,
localizacién de los soportes publicitarios, nUndgsoportes, dimensiones, retranqueos y
separaciones, distancia a la zona de dominio ilharitimo terrestre en zonas de
primera linea litoral, distancia a carreteras alaty a las Redes Bésica y Local de la
Comunidad Valenciana).
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* Plano de situacion a escala 1/2000 sobre cartagnatfinicipal o, en su defecto, plano
catastral.

* Plano de emplazamiento a escala 1/500, con lasaalomes oficiales de la parcela.

* Planos de planta, seccion y alzado a escala 1d@@dos con exposicion del nimero de
carteleras o monopostes a instalar debidamentedasty sistema de sujecion de la
instalacion publicitaria.

» Fotografia en color del emplazamiento en tamafignminde 8x11 cm., que permita su
perfecta identificacion.

* Presupuesto total de la instalacion.

B) Compromiso de direccién facultativa por Técriompetente.

C) Copia de la pdliza de seguros a que se refleaetieulo 11.2 de esta Ordenanza y
documento acreditativo de que se encuentra en. vigor

D) Compromiso escrito del solicitante espezifpara la instalacion publicitaria
interesada, de mantener la cobertura durante tddterapo que dure la instalacion
publicitaria solicitada, asumiendo la responsadidque pueda derivarse por dafios causados
por la misma, asi como de mantener la instalaciqredecto estado de seguridad, salubridad
y ornato publico y de retirarla cuando cese landigede la autorizacion solicitada y de sus
posibles renovaciones.

E) Autorizacion escrita del titular del inmuebléos® el que se emplace la instalacién
publicitaria, con una antigiiedad no superior artreses.

F) En el supuesto de lona o mallas publicitasas presentara, ademas, detalle
reproduciendo la propaganda a exponer indicanderficip a ocupar en metros cuadrados.

3. La licencia o su renovacién se concedera, piafame técnico municipal y abono de la
tasa correspondiente, por Decreto de la Alcaldiel €oncejal en quien delegue.
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4. El plazo de vigencia de las licencias de puldidicexterior para carteleras, vallas y
monopostes serd de 3 afios a contar desde el diensigal de la fecha de concesién de la
licencia. La caducidad se declarara por la Corieefi@ Urbanismo previa audiencia del
interesado y conllevara la orden de retirada destalacion publicitaria en el plazo de ocho
dias. La renovacion de la licencia precisa de l@snos requisitos materiales, formales y
documentales que la primera instalacion.

5. Las licencias seran transmisibles, previa awgokin municipal, debiendo para ello asumir
expresamente el nuevo titular todos los compromisdgados en el parrafo 1 de este

articulo.

La transmision no alterara en ningin caso los pldeovigencia de la licencia.

CAPITULO 4. PROTECCION DE LA LEGALIDAD Y REGIMEN SAICIONADOR

Articulo 13.- Infracciones y sanciones. Restauréni Especialidades procedimentales.

1. Los incumplimientos a las prescripciones de eSt@enanza se consideraran
infracciones urbanisticas, siendo de aplicacionégimen de proteccién, restauracion y
sancionador previsto en la Ley 16/2005, de 30 diembre, Urbanistica Valenciana.

2. Las entidades prestadoras del servicio de ssiminde energia eléctrica no podran
efectuar suministro al cartel publicitario sin leya acreditacion del otorgamiento de la
licencia urbanistica de la instalacion publicitan@arespondiente.

3. La existencia de instalaciones publicitarias I&ancia o con la misma caducada se
consideraran infracciones urbanisticas continuadlales hechos seran constatados por
agentes de la autoridad mediante la realizacidta deertinente acta de inspeccién con
fotografia de la instalacion, que entregaran atslait informandole sobre el otorgamiento
del plazo de un mes para instar la legalizaciéoiracion y advirtiendo que su
incumplimiento determinara la proposicion de prgpaaele adopcion de las medidas de
disciplina urbanistica restauradoras y ello sinuigo de la adopcién de las sanciones
pertinentes.

4. Las 6rdenes de desmontaje y retirada de ingialex publicitarias deberan cumplirse
por los interesados en el plazo maximo de cince.dl@anscurridos los cuales, el
Ayuntamiento adoptara las medidas de ejecucionofarzprevistas en la legislacion
urbanistica. Los gastos de desmontaje, retiradagsite y destruccion de los elementos
publicitarios aludidos seran de cargo del interesad
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5. Las multas coercitivas en cuantia de 600 a 3€80@s que se impongan seran
independientes de las que puedan imponerse conah correspondiente expediente
sancionador.

Articulo 14. Retirada de instalaciones publicitadgasin licencia o autorizacion municipal
anonimas o manifiestamente ilegalizables.

1. Si en la instalacion publicitaria sin licencia se indicasen los datos de la empresa
instaladora que permitiese su localizacion, el Agomento procedera, sin mas tramites,
previa resolucion dirigida a la propiedad del eibfio terreno soporte de la instalacion, a
retirar y destruir el elemento publicitario a codt responsable del mismo, que debera
abonar los gastos correspondientes. El elementéciartio retirado sera depositado en
dependencias municipales a disposicién de su pavjpigoor un plazo maximo de cinco
dias habiles. Su entrega estara condicionadadbppago de la totalidad de los gastos de
la retirada (desmontaje, transporte, policia, gtc¢pdsito. Transcurrido el plazo de cinco
dias sin abonar los gastos se procedera a laideséim de los elementos retirados. En su
defecto, se imputaran los gastos a la propiedadbiel que soporte la instalacion
publicitaria.

2. El caracter manifiestamente ilegalizable de Wementos publicitarios que a
continuacion se detallan determinard que el Ayuigiain proceda a ordenar la retirada
inmediata de los mismos sin conceder plazo deifegadn. Tales elementos son:

1. Los instalados en Suelo No Urbanizable prohibidos @l articulo 4 de la
Ordenanza.

2. Los instalados a menos de 100 metros lineales dmra de dominio publico
maritimo terrestre por no admitirlos el articul8 8e la Ordenanza.

3. La agrupacion vertical de carteles prohibida earétulo 3.4 de la Ordenanza. Se
procedera a la retirada de todos los elementopados.

4. Los gque difundan bebidas alcohélicas o tabaco mafilpirlo el articulo 12.5 de la
Ordenanza.

5. Los que excedan de forma flagrante en sus dimessiate las maximas
autorizables (carteles 8mx3m., monoposte 5x12x18egin establece el articulo
3.4°y 5° Ordenanza).
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A tal efecto, los agentes de la autoridad de ladabhide Disciplina Urbanistica
levantaran la correspondiente acta de inspecciom fodografia de la instalacion
publicitaria que localizardn en plano de clasifibac del suelo, entregando tales
documentos a su titular concediendo plazo de aodiede diez dias previo a la
proposicion de propuesta de adopcion de las mediadisciplina urbanistica de
proteccion, restauracion y sancionadoras.

Articulo 15. Retirada de elementos publicitarios &renos de titularidad municipal.

1.- En ejercicio de la potestad de defensa y raagfgm de los bienes municipales, el
Ayuntamiento retirara de inmediato las instalac®opablicitarias ubicadas en terrenos de
titularidad municipal que no cuenten con la pertieeautorizacion, previa su constatacion
mediante acta de inspeccion levantada por fundmran condicién de autoridad. Una
vez determinada la responsabilidad del titular ateihstalaciones retiradas, y previo su
depdsito por un plazo de cinco dias sin haber idlamadas por aquél, se procedera a la
destrucciéon de las mismas. Los gastos de reticasito y destruccion seran reclamados
al promotor responsable de la actuacién publiaitari

2.- En ningln caso se podran recuperar las ingiale€ que hubieren sido objeto de
retirada por parte del Ayuntamiento sin haber piate por parte del responsable, al
previo pago de la sancidon impuesta. Todo ello sijugcio de lo establecido en el articulo

8 del Real Decreto 1398/1993 de 4 de agosto, ppueke regula el procedimiento para el
ejercicio de la potestad sancionadora, que estaldguosibilidad, por parte del imputado,
de proceder al previo pago de la sancién propuasia iniciacion del procedimiento, en

cualquier momento anterior a la resolucion del mislm que implicara la terminacion del

procedimiento sin perjuicio de la posibilidad deemponer los recursos procedentes.

Articulo 16. Infracciones.

1. En caso de incumplimiento de las disposicionedad presente Ordenanza, sera de
aplicacion el régimen sancionador previsto en ka Ughanistica Valenciana y Reglamento
de desarrollo, con las especialidades previstés ©ndenanza.

2. Son infracciones a esta Ordenanza:

A) En terrenos cuya titularidad no corresponda gumamiento: La colocacién de
carteles, monopostes y lonas de propaganda viditeede la via publica sin licencia o
autorizaciéon municipal o sin ajustarse a sus détextiones y condiciones. Se calificaran
como:
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C)

Muy graves: Los elementos de publicidad anterigres se instalen en suelo no
urbanizable protegido.

Graves: Los que se instalen incumpliendo los paramerbanisticos establecidos
en esta Ordenanza.

Leves: Los que fueran legalizables.

B) En terrenos de titularidad municipal se califf@acomo infracciones, sin perjuicio de
las que se determinen en los correspondientesopliglp Prescripciones Técnicas
particulares que rijan para los adjudicatarios datratos relativos a concesiones
administrativas para la instalacion de cartelerasligtarias en terrenos municipales, las
gue se relacionan a continuacion:

a)

b)

c)

Infracciones Muy graves:

-La instalacion de valla 0 monoposte o de cualgl@mnento de que se compongan
los mismos sin contar con la preceptiva autorizaaiunicipal o en una ubicacién
distinta a la autorizada.

-La obstruccién por parte del responsable de lalgsion a la labor de inspeccion
y control municipal.

-La concurrencia de dos infracciones graves eerbgo de un mes.

Infracciones graves:

-La instalacion de valla 0 monoposte o de cualgl@mnento de que se compongan
los mismos, aun estando autorizados, sin respagarcaracteristicas técnicas
exigidas por el Ayuntamiento.

-No efectuar cuantas actuaciones de limpieza yraemes sean necesarias para
mantener en buen estado las parcelas donde skennksts elementos publicitarios
autorizados.

-No mantener en perfecto estado de conservaci@atéseras autorizadas.

-El incumplimiento de las 6rdenes emitidas potémsicos municipales, relativas a
cada instalacién de conformidad con las condici@stablecidas para cada una de
ellas.

-No dejar el espacio publico perfectamente librexpedito, a requerimiento del
Ayuntamiento, una vez finalizado el periodo autat para la instalacion.

-La comisién de tres infracciones leves en el geride un mes.

Infracciones leves:
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-La omisibn de datos o tardanza en su entrega ouamdn solicitados por la
Inspeccién municipal.

-La instalacion de elementos publicitarios sin @mé@idn municipabjue no tengan
la consideracion de valla o monoposte o formerepetlos mismos.

-Cualquier otra infraccion de la presente Ordenamzaalificada como grave o

muy grave.
Articulo 17.Sujetos responsables.

1.- Son responsables de las infracciones a est@&n@nda los promotores de las
actuaciones publicitadas. A tales efectos y enamarscia con lo dispuesto en el articulo 7
de la Ley de Ordenacién y Fomento de la CalidadadEdificacion se consideraran
promotores de las actuaciones publicitadas:

A) En infracciones cometidas en terrenos cuya atitdhd no corresponda al
Ayuntamiento:

a) El propietario-instalador de la valla o monosopgrlicitario. (Promotor
titular del elemento publicitario).
b) El anunciado en el elemento publicitario. (Promditafar del anuncio).
c) El propietario del suelo en el que se cometa ladeion. (Promotor titular del
terreno).
Dichas personas responderadn solidariamente dénfl@sciones que, en su caso, se
cometan y de las sanciones que se impongan, girigiede la distribucion que entre ellos
corresponda.

B) En infracciones cometidas en terrenos de titldar municipal:
Se considerara responsable de la actuacion pahlkcital promotor titular del elemento

publicitario, siendo responsable subsidiario dfleaccion, a todos los efectos, el titular
del anuncio, en calidad de promotor del mismo.

Articulo 18. Sanciones

1.- La infraccién no puede suponer un beneficiméooico para el infractor.
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2.1-En consecuencia de lo anterior, en las infoas cometidas en terrenos cuya
titularidad no corresponda al Ayuntamiento, se omra que el beneficio total obtenido
por la promocion de las instalaciones publicitagkaa:

a) En vallas sin licencia o sin ajustarse a la mishes300 a 600 € /dia/valla.

b) En monopostes sin licencia o0 sin ajustarse a lammisde 300 a 1000
€/dia/monoposte.

c) Enlonas sin licencia o sin ajustarse a la misma0fea 1200 € /dia/lona.

2.2- El promotor titular del anuncio sélo serd msable por los dias en los que se
publicite su anuncio.

2.2.- El importe concreto de la sancion se detardiren el expediente sancionador
atendiendo a las caracteristicas del elemento gitabio en cuestion, tales como su
situacion, superficie, impacto, iluminacion, legadion, y demd&s circunstancias
establecidas en la Ley Urbanistica Valenciana.

2.3.- En ningun caso la sancién a imponer podréranpga cuantia maxima prevista en la
Ley Urbanistica Valenciana.

3.1-Las infracciones cometidas en terrenos detitldd municipal, y sin perjuicio de otras
penalidades que se establezcan en los corresptexljgiegos de Prescripciones Técnicas
particulares que rijan para los adjudicatarios datratos relativos a concesiones
administrativas para la instalacion de carteletddigitarias en terrenos municipales, daran
lugar a la imposicién de las siguientes sanciones:

a) Por la comision de infraccién leve: multa de3d@ hasta 750 euros.
b) Por la comisién de infraccién grave: multa degste hasta 1500 euros.
c) Por la comisién de infraccion muy grave: muksdie 1501 hasta 3000 euros.

3.2 — Para la graduacion de las multas previstagleapartado anterior se atendera
primordialmente a los siguientes criterios:

-La reincidencia en la comisién de una infracci@rdismo tipo que la que motivd
una sancién anterior.

-La entidad econémica de los hechos constitutieomfilaccion.

-La existencia de reiteracion o intencionalidadaeinfraccion.
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-La intensidad o gravedad de los perjuicios, incoisiad y dafios causados a la
Administracién o a los ciudadanos.

4.- En aplicacion de lo dispuesto en el articuldeB Real Decreto 1398/1993 de 4 de
agosto, las sanciones de multa previstas en lampe©rdenanza, podran hacerse efectivas
con una reduccion del 25 % sobre la cuantia praguers el decreto de iniciacién del
correspondiente expediente sancionador, siempredig® pago voluntario se efectie
durante los 15 dias naturales siguientes a aqueuentenga lugar la notificacion del
mismo, implicando la terminacion del procedimiesin perjuicio de la posibilidad de
interponer los recursos procedentes.

Articulo 19. Medidas provisionales.

1.-Una vez iniciado el procedimiento sancionadodran adoptarse por el 6rgano competente
para la resolucion del mismo, todas las medidasigionales que sean necesarias para
garantizar la eficacia de la resolucion final. &lerdo de adopcion de las mismas debera ser
motivado.
2.-Sin perjuicio de otros motivos que pudieran eprse en cada caso particular, sera de
aplicacion la medida provisional de retirada inratdide la instalacion, sin necesidad de
requerimiento previo al titular de la misma y sérjpicio de que continde la tramitacién del
expediente sancionador correspondiente, en cuedgieelos siguientes supuestos:

a) Cuando la instalacion se halle ubicada en terreéadisularidad municipal.

b) Cuando por sus caracteristicas o situacion pudigyaner riesgo para las personas o

bienes publicos o privados.
c) Cuando el Promotor titular del elemento publictamd se halle identificado.

3.- En cualquier caso, los costes de desmontéijaday depdsito de la instalacion derivados
de la adopcion de las medidas contempladas eresémte articulo, correran de cuenta del
infractor.

Articulo 20. Recursos
Contra los actos municipales de resolucion dedpsdientes, dictados en aplicacién de lo

dispuesto en esta Ordenanza podra interponersesagootestativo de reposicion o recurso
contencioso-administrativo.

DISPOSICION ADICIONAL. Registro de instalaciones.
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El Ayuntamiento creara un Registro de las vallasteteras y monopostes publicitarios
regulados en esta Ordenanza, debiendo constanéficacion de la empresa instaladora,
localizacion del elemento publicitario, licencia mmipal, plazo de vigencia y demas
observaciones que se estimen pertinentes.

A tal fin, los responsables de los elementos pidlios instalados en el término
municipal, deberan comunicar al Ayuntamiento, erpleko de un mes a partir de la
entrada en vigor de esta disposicion, los elememtistentes indicando sus caracteristicas,
localizacion y autorizacion.

Transcurrido el indicado plazo, el Ayuntamientoqeaera a regularizar las instalaciones
declaradas y adoptara las medidas de restauraeifingntes previstas en esta Ordenanza,
sin perjuicio, en este Ultimo caso, de la adopci;m las medidas sancionadoras
establecidas.

DISPOSICION TRANSITORIA.

Las actuaciones derivadas del contrato adjudicaoio g0 Pleno Municipal para la
ocupacion parcial de parcelas municipales mediantestalacion de vallas publicitarias,
se regiran por el Pliego de Prescripciones Técileaiculares que rija dicho contrato.

Asimismo regira la normativa anterior para lasdtationes publicitarias ya instaladas con
licencia municipal vigente.

DISPOSICION DEROGATORIA

A la entrada en vigor de la presente Ordenanzaagaielérogada la Ordenanza Reguladora de
Vallas Publicitarias, aprobada en sesion Plenafi@ €e noviembre de 1998 y publicada en
el Boletin Oficial de la Provincia el 26 de diciemalle 1998.
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