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introduccion

Justificacion y objetivos del Plan de reactivacion comercial

El Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras se realiza por encargo del
Ayuntamiento de Alicante y se enmarca en el conjunto de estudios desarrollados en el
marco del la Estrategia de Desarrollo Urbano Sostenible e Integral (EDUSI) Cigarreras,
que tiene como mision la recuperacion y dinamizacion de una importante area urbana
que incluye cuatro barrios histéricos y dos de los montes mas emblematicos de la
ciudad, coronados por dos castillos y con extensas zonas verdes.

El 4rea urbana seleccionada integra los barrios San Anton, Mercado, Campoamor y
Carolinas Bajas, que conforman la vaguada existente entre los dos montes mas
significativos, el monte Benacantil y el monte Tossal ambos incluidos en la estrategia.

En el Marco logico de la Estrategia DUSI Las Cigarreras se plantea la consecucion de
Tres Objetivos Generales, que se concretan en un conjunto de Objetivos Operativos y
éstos, a su vez, en doce Lineas de Actuacion.

La Concejalia de Comercio del Ayuntamiento de Alicante tiene la intencion de poner en
marcha distintas actuaciones tendentes a la reactivacion econdmico-comercial de la
zona delimitada en la estrategia, alineadas con el Objetivo Operativo 0.0.3.1 cuyo
propoésito es desarrollar actividades orientadas al crecimiento econémico y cultural.

Para ello era necesario elaborar un plan de reactivacion econdémico-comercial, como un
instrumento proactivo, que plantee propuestas innovadoras y viables técnica y
econdémicamente. A través de este plan se pretende:

= Recuperar la funcionalidad de los barrios y potenciarlos como espacios atractivos
para la localizacién de nuevas empresas y negocios.

= Ayudar, a través de esta estrategia de reactivacion econdomica, a la mejora
urbanistica, funcional y social del area, en coherencia con el resto de iniciativas y
planes puestos en marcha para la regeneracion y rehabilitacion de esta zona céntrica
de la ciudad.
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El @mbito de actuacion del presente estudio se corresponde con el area urbana
seleccionada para desarrollar la Estrategia DUSI Cigarreras de la ciudad de
Alicante, delimitada entre los montes Benacantil y el monte Tossal e integra los
barrios San Antén, Mercado, Campoamor y Carolinas Bajas, incluyendo
asimismo parte de los barrios Altozano y del Pla.

El Plan de reactivacion econémico-comercial se ha planteado desde un enfoque
socioeconomico en base a una revision de la situacion actual del ambito, a partir
del cual se ha realizado un diagnoéstico y se ha formulado un programa de
actuaciones y propuestas de actuacion.

Para la realizacion del Plan se han desarrollado los siguientes trabajos de
campo:

= Observacion y toma de datos en calle. Analisis de la situacion y necesidades
del espacio publico y de las actividades comerciales implantadas en el
ambito.

» Caracterizacion general del espacio urbano. Reportaje fotografico del ambito.
= Censo de actividades econdmicas a pie de calle.
= Censo de locales vacios.

» Entrevistas en profundidad a informantes clave del ambito. Responsables de
los equipamientos informaticos del ambito. Representantes de las
asociaciones de comerciantes del ambito.

» Encuesta a residentes del ambito EDUSI sobre percepciones y usos de la
zona.

» Estudio y caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas a partir de los
datos geolocalizados provenientes de redes sociales, concretamente de:
Foursquare, Twitter, Google Places, Instagram y Airbnb. El filtrado, cribado y
la clasificacion de estos datos se ha realizado con la metodologia propia
desarrollada por el equipo MappingGame (Universitat d’Alacant).

Para la realizaciéon de este estudio se han utilizado datos procedentes de distintas
fuentes secundarias y se han consultado algunos documentos de referencia:

- Documento de la Estrategia de Desarrollo Urbano Sostenible e Integral EDUSI
Cigarreras de Alicante. Ayuntamiento de Alicante. 2015.

- Plan de Movilidad Sostenible de Alicante. Ayuntamiento de Alicante 2013.
- Plan de Competitividad Urbana. Impulsa Alicante. Ayuntamiento de Alicante. 2014.
- Plan Alicante Centro. Ayuntamiento de Alicante.

- Plan integral de recuperacioén barrios Zona Norte Alicante. Ayuntamiento de Alicante.
2008.

- Informe El comercio minorista en el municipio de Alicante. Evolucién e impacto sobre
la economia local. 2014.

- Impulsa Cultura Projecta. Memoria final 2017. Ayuntamiento de Alicante.

- Proyecto interculturalidad en barrios del Pla, Carolinas, Campoamor y San Anton.
Ayuntamiento de Alicante. 2018.

- Censo del Impuesto de Actividades Economicas (IAE). Ayuntamiento de Alicante
2018.

- Padréon Municipal de Habitantes (distintos afos). Ayuntamiento de Alicante.
- Censo de Poblacién y Vivienda 2011. Instituto Nacional de Estadistica.

Ademas, se han utilizado datos a nivel comparativo de los siguientes estudios e informes
realizados por la Oficina Pateco del Consejo de Camaras de Comercio de la Comunitat
Valenciana por encargo del Ayuntamiento de Alicante:

- Plan de Accion Comercial de Alicante PAC Lucentum. Ayuntamiento de Alicante.
1999.

- Actualizacion del Plan de Acciéon Comercial de Alicante PAC Lucentum.
Ayuntamiento de Alicante. 2005.

- Informe Orientaciones para la peatonalizacién de los ejes Constitucion, Bailén y
Maisonnave de la ciudad de Alicante. Ayuntamiento de Alicante. 2016.

- Estudio Mercado Central de Alicante. Ayuntamiento de Alicante. 2013.
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objetivo de la estrategia

La Estrategia de Desarrollo Sostenible e Integrado de Alicante, Las Cigarreras, se
desarrolla en un ambito urbano que comprende los cuatro barrios de la ciudad que
conforman la vaguada existente entre los montes Benacantil y Tossal, en los que se
encuentran los restos de dos castillos de diferentes épocas, que destacan por su valor
paisajistico, medioambiental y patrimonial.

La EDUSI establece las siguientes prioridades y valores sobre los que fundamentar su
desarrollo, de manera integral:

Potenciar la mejora urbana y atraccion demografica de la ciudad consolidada.

Frenar el estancamiento y/o recesion demograficos de determinadas zonas de la
ciudad.

Diversificar la economia.

Crear una ciudad equilibrada en cuanto a las dotaciones e infraestructuras publicas,
zonas verdes y acceso a los servicios por parte de la ciudadania.

Potenciar el valor turistico de la ciudad. Marca de ciudad fuerte y atractiva nacional e
internacionalmente. Diversificacion de la oferta turistica.

Optimizar la eficiencia energética de equipamientos e infraestructuras publicas, y
facilitar dicha eficiencia en las viviendas privadas.

Reduccion de los niveles de pobreza, atendiendo en especial a los colectivos en
riesgo de exclusion social.

Fomentar la participacion vecinal y de los agentes y colectivos en las decisiones
publicas.
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- objetivo de la estrategia

Objetivos Generales Objetivos Operativos

Mejorar la eficiencia y la transparencia

Vsl EraielenieEe i de la actividad del Ayuntamiento con  Plan de modernizacion de los servicios
transparencia del una gestion inteligente de los servicios municipales de Alicante.
Ayuntamiento y de sus [Jdile[[elelH

servicios publicos Asegurar el empoderamiento

ciudadano en la sociedad digital.
Impulsar modos de transporte menos

contaminantes, fomentando el
desplazamiento peatonal.

Plan de innovacion Smart City Alicante.

Plan de movilidad sostenible.

Eficiencia energética en servicios,
equipamientos, infraestructuras
urbanas municipales y espacios
publicos.

Fomentar la Promover la eficiencia energética en
SlesenialllieE i s liEe) Jos edificios, equipamientos,

de los recursos y infraestructuras y servicios publicos y
(eelleniEiies clSEelel en las viviendas y establecimientos
de las personas y de un

modelo de desarrollo

econdmico sostenible

Promocién de la eficiencia energética y
las energias renovables en la ciudad y
las empresas.

Fomentar la recuperacion de espacios
e implantar la accesibilidad universal
en el area.

Recuperacién de antiguos espacios
industriales, religiosos y militares.

Reordenar, recuperar y acondicionar ~ Acondicionamiento de zonas verdes,
espacios publicos y zonas verdes. vias, y espacios abandonados.

Apoyo a la recuperacién econémica del
area favoreciendo la complejidad
funcional mediante actuaciones
orientadas al crecimiento econdmico, al
turismo y a la cultura.

Mejora de las competencias de los
desempleados.

Desarrollar actividades orientadas al
crecimiento econémico Yy cultural.

Fomentar la inclusién social a través
del empleo.

Asegurar la cohesion
de la ciudad atendiendo
a las personas mas
vulnerables y
recuperando el empleo
y la vida en los barrios

Mejora de la integracién de los
colectivos vulnerables en relacién con
el estado de las viviendas.

Desarrollar programas de atencion
social para personas en situacion de

Apoyar la atencion e integracion social . A
riesgo social.

de los colectivos mas vulnerables.
Acondicionar/ Mejorar las dotaciones
existentes para la atencién social,
insercion laboral y participacion
ciudadana, optimizando la gestién y el
uso eficiente de los espacios.

Del conjunto de lineas de actuacion, la Linea n° 8 se centra en el apoyo a la
recuperacion economica del area favoreciendo la complejidad funcional mediante
actuaciones orientadas al crecimiento econdmico, el turismo y a la cultura.

Gracias a los activos culturales y turisticos existentes en el area EDUSI y su proximidad,

esta linea de acciones pretende incentivar el desarrollo econdmico y comercial
desarrollando el consumo cultural de la ciudad mas alla de la oferta tradicional de “sol y

playa”.

Los proyectos de fomento y revitalizacion comercial de la zona tienen por objeto
garantizar al conjunto de los ciudadanos de la zona una mejora de su actual situacion
socio-econdémica.

Las actuaciones que enuncia y propone la estrategia dentro de esta linea de actuacion
son las siguientes:

» Factoria de la Innovacion Cultural (espacios antigua Fabrica de Tabacos).

* Programa de dinamizacion turistica, cultural y de la memoria (puesta en valor de los
edificios patrimoniales: Castillo San Fernando, Fabrica de Tabacos, Pantedén de
Quijano, Plaza de Toros, 30 Refugios de la guerra Civil...). Se incluiran los edificios y
espacios rehabilitados.

» Creacién de dos centros de Interpretacion de la Memoria Histérica de los Castillos de
San Fernando y Santa Barbara.

+ Proyecto de revitalizacion comercial de los barrios del area de la Estrategia (en
colaboracion con las Asociaciones de Comerciantes), que contemplara acciones
como:

+ Definicion de rutas para trabajar la diversidad comercial.

+ Asesoramiento para renovacion de comercios y a nuevos emprendedores.

+ Facilitar la puesta en marcha de proyectos de apertura y adecuacion de locales.

» Potenciar el comercio electronico.

* Proyectos de animacion y promocién comercial.

* Puesta en valor del Mercado Central. Estudio y propuesta de un pequefio mercadillo
de frutos frescos. 7
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descripcion del ambito

Tal y como recoge el texto de la propia Estrategia, la zona de intervencion esta
delimitada por los dos montes presentes en la cuidad, el Benacantil y Tossal, y delimita
una superficie de 1,65 Km2, lo que representa casi el 1% del total de la superficie del
término municipal, si bien alberga casi al 10% de su poblacién por su caracter
mayoritariamente residencial y su cercania al centro tradicional e historico.

Segun datos también de la memoria de la Estrategia, la densidad poblacional de la zona
es de 20.170,91 hab/km?, siendo la media municipal de 1.667,24 hab/km?.

El ambito se divide en cinco zonas: San Antdn, Mercado, Carolinas Bajas, Monte
Tossal/Campoamor y Tabacalera/Plaza de Toros. Estas zonas propuestas coinciden con
los barrios de San Antén, Mercado, Campoamor, Carolinas Bajas y parte de Altozano y
El Pla.
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descripcion del ambito

El barrio de San Antén, cuyo origen se remonta al siglo XVI, ha sufrido a lo largo de la
historia importantes cambios y demoliciones, hasta desarrollar su configuracion actual
alrededor de la construccion de la Fabrica de Tabacos en el siglo XIX.

La EDUSI ha diferenciado en su delimitacion el complejo de Las Cigarreras
(instalaciones de la antigua fabrica de tabacos) junto con la Plaza de toros y las
manzanas delimitadas al sur de la calle San Carlos, respecto del resto del barrio de San

Anton.

El barrio queda delimitado al norte por la fabrica de tabacos, al sur y este por la Avda.
Jaume Il que bordea la ladera del Monte Benacantil y por el oeste por la calle San

Vicente.

El desarrollo del barrio a los pies de la ladera del Benacantil ha condicionado su
estructura urbana, formada por un parcelario estrecho en la direccion del desnivel de la
montafia que da lugar a largas y estrechas calles en direccion norte-sur y calles con

grandes desniveles en direccion perpendicular.

Estas caracteristicas morfolégicas han condicionado la edificacion presente en el barrio.
Se trata mayoritariamente de edificios de tres o cuatro alturas, con un frente a la via
publica de entre 6 y 7 metros y profundidades edificadas medias de unos 12 metros. La
tipologia edificatoria es de manzana cerrada, con algun pequefio patio de luces interior
para mejorar la ventilacion e iluminacion de las viviendas.

El unico espacio publico destacable del barrio es la Plaza de Santa Teresa, que alberga
el Pantedn de Quijano. Se trata de un conjunto de estilo romantico, en el que ademas
del gran monumento funerario en forma de obelisco a la memoria del gobernador
Quijano, destaca la existencia de una gruta, asi como su extensa vegetacion a base de
araucarias, olmos, buganvillas, aligustres, lantanas y aves del paraiso.
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descripcion del ambito

Ladera Monte Benacantil

Subida al Castillo de Santa
Barbara
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descripcion del ambito

Barrio del Mercado.

El barrio del Mercado ocupa mas de 32 Ha y sus limites estan definidos por la avda.
General Marva, la ladera del Monte Tossal, la calle Pintor Murillo, la calle San Vicente y
la Avenida Alfonso X el Sabio.

La delimitacion de la EDUSI divide este barrio en dos, siendo el eje que materializa el
limite entre zonas el eje formado por la Avenida Benito Pérez Galdds, Avda. Carmelo
Calvo y Alcalde Alfonso de Rojas.

Este barrio fue residencial desde su origen, a diferencia de otras zonas del actual centro
de la ciudad, cuyo origen fue industrial o vinculado a la actividad portuaria y ferroviaria.

Por este motivo, en el barrio del Mercado todavia existen edificios originales, su volumen
edificado es inferior al de la zona de Ensanche y, en general, el parque edificado esta
mas envejecido y es de peor calidad que el de otras zonas del centro.

Morfologicamente, el trazado de las calles del barrio se apoya en el eje que representa la
Avda. Alfonso X el Sabio, paralelo a la linea del litoral. Las calles transversales discurren
de forma perpendicular en las proximidades de General Marva y van adaptandole al eje
historico de la Avda. de Xixona a medida que se aproximan a la calle San Vicente.

Este conjunto de calles perpendiculares a Alfonso X el Sabio mantienen su trazado hacia
el interior, ascendiendo hasta topar con el Monte Tossal, acabando muchas de ellas de
forma abrupta con un muro de contencién y un gran desnivel frente a la ladera.

En la otra direccion, el eje formado por la Avda. Benito Pérez Galdds, Avda. Carmelo
Calvo y Alcalde Alfonso de Rojas es el encargado de redefinir las alineaciones del
trazado viario y adaptarlo a la morfologia del borde del Monte Tossal.

Como consecuencia de la necesidad de adaptar la estructura urbana a las
particularidades orogréaficas, las manzanas resultantes son practicamente todas
trapezoidales, ya que al menos uno de sus lados pierde la ortogonalidad para adaptarse
a la configuracion general del trazado.

El parcelario resultante es de entre 8 y 10 metros de fachada y profundidades de entre
20y 25 metros, con uno o varios patios interiores.

La altura de la edificacion es bastante homogénea, entre cuatro y seis alturas,
aumentando a doce alturas en las edificaciones que dan frente a la Avda. Alfonso X el
Sabio.
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2. MERCADO
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descripcion del ambito

Carolinas Bajas

El barrio de Carolinas Bajas limita al norte, separado por la calle Jaime Segarra, con el
barrio de Carolinas Altas; al este con el barrio del Pla del Bon Repds; al sur con el barrio
de San Antdn; y al oeste con el barrio de Campoamor.

El origen del barrio se remonta a la aparicion de distintos diseminados de viviendas en el
siglo XIX, en esta zona extramuros, que posteriormente fueron aumentando hasta dar
lugar a un tejido urbano consolidado.

El tejido, formado por manzanas cerradas, se articula a través de los ejes
perpendiculares de la avenida de Xixona y la calle San Carlos. Las manzanas son B , ' -

alargadas, en direccion norte-sur, y su trazado solo se ve alterado por la traza histérica ' Son AU
de la calle Sevilla-Alcalde Suarez Llanos, que discurre en diagonal a la trama ortogonal ' dy
del barrio, asi como las calle Jaime Segarra, que delimita el barrio por el norte y discurre
de forma mas o menos perpendicular al eje anterior.

Dentro de la reticula del barrio destaca la Plaza de Castelld, también conocida como
Plaza de les Palmeretes, cuya vocacion es la de actuar como lugar de centralidad,
encuentro y esparcimiento para la poblacion del barrio. Es el Unico espacio del barrio
que reune las condiciones para tal fin, ya que las calles son muy estrechas, de anchuras
medias comprendidas entre 8 y 9 metros, que si bien eran adecuadas para las
edificaciones originales del barrio (de planta baja y una altura), son ahora insuficientes
para albergar un espacio urbano de calidad al que dan frente edificaciones de 4 y 5
alturas.

14



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

descripcion del ambito
3. CAROLINAS BAJAS
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descripcion del ambito

Monte Tossal/Campoamor

La zona definida por la Estrategia como Monte Tossal/Campoamor comprende gran
parte del barrio de Campoamor y la parte mas alta del barrio del Mercado, en la ladera
del Monte Tossal.

La zona esta delimitada por las calles Francisco Carratala y Rafael Asin por el norte, la
avenida de Xixona por el este, el eje formado por la avenida Pérez Galdos, Poeta
Carmelo Calvo y Alcalde Alfonso de Rojas por el sur y la Ronda del Castillo y la avenida
General Marva por el oeste.

A pesar de la amplitud y la heterogeneidad de la zona, su estructura urbana permite
realizar una agrupacion y distinguir Unicamente dos zonas.

Todo el ambito situado al oeste de la avenida de Alcoi se apoya en este eje y sus calles
perpendiculares, que son paralelas al eje de Alfonso X el Sabio, manteniendo este
trazado inalterado hasta su corte abrupto con el Monte Tossal. Unicamente el trazado
diagonal de la avenida Poeta Carmelo Calvo rompe la ortogonalidad, si bien se
encuentra ya en el borde del &mbito.

La zona situada al este de la avenida de Alcoi tiene un trazado mas o menos radial, entre
esta avenida y la de Xixona, partiendo de la interseccién de ambas avenidas en la Plaza
de Espania.

Precisamente en este vértice se encuentra el conjunto de equipamientos publicos y
espacios libres mas importante de la zona, formado por el ADDA (Auditorio de la
Diputacion de Alicante) y el Paseo de Campoamor, junto a los que se encuentran las
instalaciones del Instituto Geografico y la Confederacion Hidrogréafica del Jucar, el
colegio Campoamor, el colegio Nuestra Sefiora del Remedio y el Centro de Salud
Publica.

La zona mas regular del ambito cuenta con manzanas de grandes dimensiones, con
parcelas de unos 8 metros de longitud de fachada y una profundidad edificable de unos
15 metros. Respecto a su altura, llega a las 9 plantas dando frente a las grandes
avenidas, y entre 4 y 5 alturas en las calles interiores.

La zona del borde sur, por su mayor proximidad al centro de la ciudad, cuenta con un
mayor nimero de edificios restaurados, en unos casos, 0 completamente sustituidos en
otros.

16
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descripcion del ambito

4. MONTE TOSSAL / CAMPOAMOR

C.P.C. Nuestra Sra. del
Remedio




descripcion del ambito

Tabacalera/Plaza de Toros

Si bien forma parte del barrio de San Antén, la EDUSI ha delimitado el conjunto del
complejo de Las Cigarreras (instalaciones de la antigua fabrica de tabacos) junto con la
Plaza de toros y las manzanas delimitadas al sur de la calle San Carlos, conformando
una zona diferenciada del resto del barrio.

La antigua fabrica de tabacos, uno de los méas importantes motores de la economia local
durante el siglo XIX y buena parte del siglo XX, ha sido reconvertida en recinto cultural
multidisciplinar, albergando salas expositivas, de conciertos, etc.

En este ambito destaca también la cercana Plaza de Toros, inaugurada en 1888 y con
una capacidad para mas de 15.000 espectadores. Se encuentra en la confluencia de las
avenidas de Alcoi y Xixona, dando frente a la Plaza de Espafa. En su parte posterior
cuenta con edificaciones de viviendas adosadas a la propia plaza, que dan frente a las
calles Valencia y General Shelly.

La manzana que alberga la plaza de Toros cuenta con numerosos solares, uno de ellos
temporalmente convertido en aparcamiento de vehiculos.

El parcelario, tipo de edificacion, alturas y caracteristicas son similares a las del barrio
de San Antén, si bien aqui los desniveles ya no son tan pronunciados.

‘
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3.2 Situacion de la edificacion y la vivienda.

El @mbito de la EDUSI engloba 15.525 viviendas, de las cuales 11.355 (73,14%) son
viviendas principales, 1.335 (8,60%) son secundarias y 2.835 (18,26%) estan vacias,
segun datos extraidos del Censo de poblacion y vivienda del INE de 2011,

Por lo que respecta a su antigledad, la edad media de las viviendas o edificios de la
zona es de 44,17 afos, de tal forma solo un 1,64% de las viviendas son anteriores al
ano 1900, mientras que el 74,30% son anteriores a 1980. Las décadas de mayor
desarrollo de estos barrios que componen la zona EDUSI fueron las de 1960 y 1970.

Este parque edificado presente, en general, un buen estado de conservacion, ya que
solo un 1,77% de las viviendas estan en estado de ruina, un 4,15% presenta un mal
estado de conservacion y un 10,43% un estado deficiente.

En cuanto al nivel de dotacion, el 42% de las viviendas cuentan con ascensor, y solo el
22% de las viviendas son accesibles.

“Alto nimero ZONA
# de viviendas 18%3 "clhl.l%?ql\l:l)"
% 15,49

no acondicionadas”.

ZONA ALICANTE
DUSI CIUDAD

% vapens 2808 aLicante ]5’29 19’60
g CIUDAD o &
|~ 71,2% 5027_,08

ZONA !)
DUSI HOGARE
15,58 AuicaANTE UNIPE
9 CIUDAD
9,62
%

=
=

VIVIENDAS
NO ACCESIBLES

VIVIENDAS EN
ESTADO RUINOSO,
MALO O DEFICIENTE PROPONEMOS: [N
- “REHABILITACION Y PUESTA EN VALOR DE (
LOS ESPACIOS DEFICIENTES Y DE OPORTUNIDAD".

Fuente: Documento Estrategia DUSI. Ayto de Alicante.
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3.3 Movilidad y aparcamiento

Segun la encuesta de movilidad realizada como parte de los trabajos integrantes del
Plan de Movilidad Urbana Sostenible de Alicante, el 40% de los desplazamientos que se
producen diariamente en la ciudad se realizan en vehiculo privado (40%) y el 41% a pie
(41%).

De este estudio se desprende que las zonas de mayor generacion de movilidad peatonal
son las situadas al norte del nucleo central. En cuanto a las zonas atractoras de viajes
peatonales, destaca el entorno del centro tradicional, sobre todo el Casco Antiguo, San
Antén y el area del Mercado Central.

Es decir, el ambito de la EDUSI forma parte tanto de las zonas con mayor generacion de
movilidad, como de las mas atractoras, lo que se evidencia por la intensidad de trafico y
flujo peatonal y la presion existente sobre las plazas de aparcamiento en toda la zona.

En el ambito hay una oferta de mas de 5000 plazas de aparcamiento libres para
turismos, cuya distribucién por barrios es la siguiente.

Tabla 01: Distribucién de la oferta de plazas de aparcamiento libre por barrios, segun
datos del PMUS de Alicante. Afo 2013.

Barrios Plazas para
turismos en la via | en solares
publica

Plazas para turismos | Plazas para motos
en la via publica

San Anton 402 0 35
Mercado 756 0 449
Campoamor 1.459 775 164
Carolinas Bajas 1.626 0 149

Totales 4.243 775 797

El aparcamiento viario libre se complementa con una destacable oferta de aparcamiento
de rotacion tipo ORA en varias calles proximas al Mercado Central y a la Avenida
Alfonso X el Sabio. Se detallan por calles de la siguiente manera.
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Tabla 02: Distribucién de la oferta de plazas de aparcamiento de rotacién en calles del
ambito de la EDUSI, segun datos del PMUS de Alicante. Afio 2013.

NUmero de plazas de NUmero de plazas
rotacion (zona azul) reservadas a
discapacitados

Por ultimo, existen en la zona varios aparcamientos publicos, que terminan de nutrir al
ambito de alternativas para el estacionamiento.

Tabla 03: Distribucién de la oferta de plazas en aparcamientos publicos del ambito de la
EDUSI, segun datos del PMUS de Alicante. Afio 2013.

Alfonso el Sabio 602

Aparcamientos de titularidad
municipal

Lonja 175
Auditorio ADDA 246
Aparcamientos de titularidad no Poeta Quintana 316
e Pablo Iglesias 162
Vicente Inglada 363

Como valor promedio, el uso de las plazas de aparcamiento de rotacion de Alicante es
de 4,7 vehiculos/plaza/dia, que es un valor elevado, debido a la existencia de zonas de
elevada atraccion.
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El ambito cuenta con un destacable numero de equipamientos y servicios, algunos de

ellos de caracter municipal o supramunicipal.

Este conjunto de servicios garantiza la vitalidad urbana y la capacidad de atraccion de la
zona, mostrando su complejidad funcional, que va mas alla de la funcion residencial.

Tabla 04: Equipamientos publicos localizados en el &mbito de la EDUSI.

Fuente: Elaboracién propia. PATECO 2018.

(Tpo___________| guipamiepto

C.P.C. Sagrada Familia

C.P.C. “Santisimo Sacramento-FEYDA”

la Cruz”

C.P. Campoamor
Educativos Auditorio Diputacion de Alicante
Culturales C.P.C. “Nuestra Sefiora del Remedio”

Centro de Salud Publica

Plaza de Toros

Centro Cultural Las Cigarreras
C.P.C. “San Antonio de Padua”
C.E.P.A. “Paulo Freire”

Escuela Oficial de Idiomas

Clinica Perpetuo Socorro
Asistenciales Centro de Menores “Els Estels”
Centro de 3?2 edad “Pio XII”

Parroquia “Nuestra Sefora de la
Misericordia”

Parroquia “San Antonio”

Iglesia Evangélica Espariola

Primera Iglesia Evangélica Bautista de
Alicante

Sub parque de bomberos

Religiosos

Confederacion Hidrogréfica del Jucar

Administrativos ) i
Institucionales Instituto Geografico Catastral

Cuartel de la Guardia Civil
Union General de Trabajadores

Olitesilisios0lf)[enls Mercado Central de Alicante

Centro de Educacion Infantil “San Juan de

Calle Francisco Carratala Cernuda, 13
Calle Treinta de Marzo, 1

Calle Gral. Espartero, 6

Paseo de Campoamor, 1
Paseo de Campoamor, s/n

Paseo de Campoamor, 4

Plaza de Espana, 6

Plaza de Espafia, 7-8
Calle San Carlos, 78
Plaza San Antonio, 1

Calle Capitan Segarra, 32

Calle Marqués de Molins, 56-58
Plaza Dr. Gomez Ulla, 15

Calle Capitan Quintanilla, s/n
Calle Treinta de Marzo, 68

Calle Valencia, 2

Calle Poeta Carmelo Calvo, 16
Calle Teniente Llorca, 20

Plaza Pio XII, 3
Calle Pozo, 14
Plaza San Juan de Dios, 3
Plaza San Juan de Dios, 3

Calle San Vicente, 52
Calle Pablo Iglesias, 23

Av. Alfonso X El Sabio, 10
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3.4 Dotaciones publicas y equipamientos
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Por lo que respecta a la dotacion de zonas verdes y espacios libres urbanos, en el
ambito se localizan varias plazas, a escala de barrio que representan una superficie total
de 21.726,72 m2 distribuidos de la siguiente manera:

Tabla 05: Espacios verdes y libres localizados en el ambito de la EDUSI. Fuente:
Elaboracion propia. PATECO 2018.

Plaza de Santa Teresa 3.483,17
Plaza de Castellén 1.116,92
Plaza Pio Xl 203,45
Plaza de Espafia 1.993,96
Plaza de San Antonio 178,32
Plaza Oliveretes 691,10
Plaza del 25 de mayo 2177,22
Plaza Camaradas Manuel y Santiago Pascual 1.088,98
Plaza de San Juan de Dios 2.157,45
Paseo de Campoamor 6.973,71
Plaza Bonifacia Rodriguez Castro 842,26
Plaza La Pipa 820,18

Teniendo en cuenta la poblacion de la zona, esto supone una ratio de 0,65 m? de zonas
verde o espacio libre por habitante, frente a los 9,5 m?2 de zona verde por habitante de
media de la ciudad de Alicante.

Estos valores se modifican sustancialmente si se incluye dentro del cémputo las dos
grandes extensiones de zonas verdes que representan los montes Benacantil y Tossal,
que no forman parte del perimetro estricto de la EDUSI pero son sus limites fisicos
naturales. Contando con ellos, la media en la zona EDUSI es de 11,9 m2 de zona verde
por habitante, por encima de la media municipal.

Por establecer un marco de referencia, la Organizacion Mundial de la Salud recomienda
un minimo de 9 m2 de zona verde por habitante en zonas urbanas, mientras que el
minimo de zonas verdes por habitante establecido por la LOTUP para las zonas urbanas
de nueva creacion es de es de 10 m2 .
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3.5 Accesibilidad.

Tal y como ya se ha sefalado, el ambito de la EDUSI es muy heterogéneo y esta
circunstancia supone que el anélisis de las condiciones de accesibilidad deba realizarse
de forma individualizada para cada barrio 0 zona, ya que existe una estrecha relacion
entre la antigliedad de cada zona, se estructura urbana, su estado de conservacion, sus
condiciones orograficas y las condiciones de accesibilidad que en cada zona se den.

Por lo que respecta al barrio de San Antén, la estrechez generalizada de sus calles
afecta también a la anchura de las aceras que, en términos generales, cuentan con una
dimension entre 0,50 y 1,00 metros, lo que las hace no solo inaccesibles, sino
impracticables.

A la escasa anchura de las aceras del conjunto de calles que discurren paralelas a la
ladera del Benacantil, se une el gran desnivel que presentan las calles perpendiculares,
muchas de ellas resueltas mediante escalinatas debido a los pronunciados desniveles
existentes, sobre todo el conjunto de calles perpendiculares entre la calle Trafalgar y la
Avda. Jaume II.

La zona de la Fabrica de Tabacos y el entorno de la Plaza de Toros cuenta con calles de
mayor anchura, a excepcion de la calle General Shelly. Cuentan, por lo tanto, con
aceras de mayores dimensiones, entre 1,00y 1,50 m de anchura.

Las calles de esta zona fueron objeto de reurbanizacion y con ello se mejoraron las
condiciones de accesibilidad en las intersecciones de todas las aceras, pero no hubo un
incremento de su anchura, relegando la circulacion peatonal a una estrecha franja
dentro del conjunto de la calle.

El barrio de Carolinas Bajas, cuya estructura urbana es mas homogénea, sigue
contando con aceras de anchuras muy ajustadas, muchas de ellas inferiores a 1,50
metros, si bien casi todas sus intersecciones han sido renovadas achaflanando las
aceras y se ha introducido pavimento de color y rugosidad adecuado para las personas
con vision reducida.
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Dentro del barrio, cabe destacar las plazas Castellon y Pio XIl, reurbanizadas en los
ultimos afios y ambas perfectamente accesibles y con un elevado grado de confort.

La zona de Campoamor y Monte Tossal ha sido también objeto de obras de mejora de la
accesibilidad, achaflanando los bordillos de las aceras en las intersecciones entre calles,
facilitando y mejorando la incorporacion a las mismas.

No obstante, las aceras siguen teniendo anchuras muy escasas, rara vez por encima de
1,50 metros, a lo que cabe afadir los pronunciados desniveles de muchas de ellas, ya
que se encuentran en la ladera del Monte Tossal.

Cabe destacar que la zona méas préxima al barrio del Mercado, entre la avenida Pérez
Galdos y la Ronda del Castillo, cuenta con una estructura urbana méas regular, con
calles mas anchas y con aceras también mas anchas, algunas por encima de los dos
metros.

Por ultimo, el barrio del Mercado, el méas “céntrico” cuenta, con caracter general, con un
elevado grado de accesibilidad, si bien algunas de sus calles siguen presentando aceras
de anchuras inferiores a 1,50 metros.
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3.6 Caracterizacion de la escena urbana.

Con la intencidn de sistematizar la valoracion de los distintos elementos constitutivos de
la escena urbana, a continuacion, se analizan cada uno de ellos, desglosando en:
aceras y calzadas, alumbrado publico, mobiliario urbano, sefalizacion y vegetacion
urbana.

Aceras y calzadas

En general, en el conjunto de la zona EDUSI, el espacio de las calles se destina en un
70% al trafico y estacionamiento de vehiculos, quedando el 30% restante para el uso
peatonal y el resto de las funciones urbanas. Cabe destacar, igualmente, que en todo el
ambito no hay ninguna calle peatonal, en todas ellas esta permitido el trafico de
vehiculos de forma segregada de las bandas peatonales, es decir, no hay ninguna calle
configurada como via de coexistencia.

Como se ha indicado, la anchura media de las aceras rara vez supera 1,50 metros, y en
la mayoria de los casos, se trata de aceras elevadas respecto del nivel de la calzada, y
resueltas mediante baldosas prefabricadas de hormigén, lisas o de cuatro pastillas,
segun las zonas.

La urbanizacion de las calles se suele completar mediante un bordillo de piedra natural y
el firme de las calzadas y las bandas de aparcamiento, en un mismo nivel, es asfaltico,
en todos los casos.

Cabe destacar que las principales vias han sido reurbanizadas en los Ultimos afios,
dotandolas, en general, de mejores condiciones para su uso peatonal, con aceras mas
anchas, mayor presencia de espacios estanciales, mejora de su accesibilidad, etc. Se
trata, en concreto, de las calles Poeta Quintana, Alfonso X el Sabio, San Vicente,
Calderdn de la Barca, Pintor Velazquez, Avenida de Xixona, Avda. de Alcoi y la Plaza de
los Luceros

Alumbrado

Por lo que respecta al alumbrado publico, este se resuelve mediante apliques murales
instalados sobre las fachadas de las edificaciones en gran parte de las zonas que
componen el ambito de la EDUSI, ya que muchas de estas calles son estrechas y esta
disposicion del alumbrado libera espacio de la via publica.

Su presencia sobre las fachadas aumenta la visibilidad de todos los elementos que
conforman esta instalacion, pues en lugar de discurrir enterrados bajo las aceras,
discurren de forma aérea suspendidos de las fachadas.

En las calles de mayores dimensiones, muchas de ellas reurbanizadas, el dispositivo de
alumbrado instalado son baculos sobre las aceras, dispuestos de forma pareada, a cada
lado de la calzada, y con tres luminarias por cada uno de ellos.

El estilo elegido en todas las calles en las que se han sustituido y modernizado los
dispositivos es un estilo historicista de elementos de fundicion y luminarias a base de
globos de vidrio translucido.

En el barrio del Mercado el alumbrado publico ha sido modernizado en todas las calles,
se hayan reurbanizado por completo o no.

En el resto de las zonas, San Anton, Carolinas Bajas, Monte Tossal/Campoamor y
Fabrica de Tabacos/Plaza de toros, solo en las calles que han sido objeto de
reurbanizacion integral se ha sustituido el alumbrado. En el resto de las calles, los
dispositivos de aplique mural presentan distintos modelos, todos ellos envejecidos y
poco eficientes energéticamente.
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Seifializaciéon

La senalética existente en la zona es exclusivamente viaria, dirigida a los usuarios de
automovil. La informacién que presenta estd destinada a la orientacion de los
conductores, indicando la direccion de diferentes lugares de interés, la salida hacia las
localidades colindantes, informacién sobre los aparcamientos publicos y la oferta de
plazas disponibles, etc.

No existe sefialética destinada a los peatones, que informe sobre puntos de interés
proximos a pie, en términos de tiempo y de distancia, o mediante planos, directorios,
etc.

Destaca la presencia de banderolas colgadas de los mastiles de las farolas en las
principales avenidas de acceso y distribucion de la ciudad, como la Avda. de Alcoi,
Alfonso X el Sabio o Jaume II.

Mobiliario

La presencia de mobiliario urbano es muy escasa, salvo en las plazas y avenidas de
mayores dimensiones, pues la falta de espacio impide la mayor presencia de elementos
de equipamiento de la via publica.

El Unico elemento presente, con una dotacion minima, en las principales calles de las
cinco zonas de la EDUSI son las papeleras, presentando diferentes modelos, algunos
pertenecientes todavia a la linea de mobiliario urbano azul que se instalé en la ciudad
hace dos décadas.

Vegetacion urbana

La presencia de vegetacion, tanto de arbolado como en forma de plantas ornamentales
es muy limitada.

Solo las calles y avenidas de mayor anchura cuentan con alineaciones de arbolado. En
el caso de las avenidas Alfonso X el Sabio, Pérez Galdos y General Marva, asi como de
las calles San Vicente y Calderdn de la Barca, se trata de alineaciones de palmeras que
contribuyen a dotar de una imagen unitaria al paisaje urbano de Alicante.

Esta imagen se ve reforzada por la presencia de palmeras también en las plazas de
Espafia, de San Juan de Dios, Pantedn de Quijano y de los Luceros.

Cabe destacar la reciente incorporacion de vegetacion ornamental en los chaflanes de
la calle Poeta Quintana, creando es estos espacios pequefias zonas estanciales en las
que la barrera frente al trafico rodado se ha materializado por medio de jardineras
corridas en el perimetro curvo de la acera del chaflan.

En esta calle se ha incorporado también arbolado, a un lado de la calzada, sin
proteccion en los alcorques.
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La poblaciéon de Alicante

Evolucién demogréfica

La ciudad de Alicante cuenta, a 1 de enero de 2017, con 336.478 habitantes, segun los
datos extraidos del Padrén Municipal de Habitantes del Ayuntamiento de Alicante.

Desde el comienzo del siglo XXl la ciudad de Alicante ha ganado un 21,5% de
poblacion. Sin embargo, cabe destacar que ha experimentado un crecimiento
poblacional positivo hasta 2008 y de freno -e incluso decrecimiento- desde 2009 a 2016.
Desde 2016 se comienza a observar cierta recuperacion demografica.

Cabe sefalar que esta tendencia regresiva no es exclusiva de Alicante, sino que se
enmarca en una tendencia observada para toda la poblacion espariola, caracterizada
desde la crisis econdmica por un menor crecimiento y un mayor envejecimiento de su
poblacion.

Gréfico 01. Evolucion de la poblacién de Alicante 2000-2017
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2017. Ayuntamiento de Alicante.

o N~ o] o] © o ~ © o) ©
— ™ n — o N~ n N~
400.000 a o @ @ R B NI o v o 83 8 <
o 4 ® M ¥ © 9 o o S W o 5 o Q@
e 2 ¢ 22 2 3339833398938 98
350000 1 & & 2 »w S & & § © PN
°c g °°
N~
300.000 1 o
250.000
200.000
150.000 -
100.000 -
50.000 -
OA
o - N [82] < n ©0 N~ [o0) (2] o — N [90) < n © N~
o o o o o o o o o o — — — - — - — —
o o o o o o o o o o o o o o o o o o
N N N N N N N N N N N N N N N N N N

28



Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m analisis sociodemografico

Gréfico 02. Evolucién del crecimiento interanual 2000-2017
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. INE y Ayuntamiento de Alicante.
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Zonas y barrios de Alicante

Ademas, dentro de la ciudad de Alicante se han producido también migraciones de los
propios habitantes entre las distintas zonas provocando cierto despoblamiento de
determinadas zonas, generalmente mas deterioradas.

Asi, agrupando los datos por las zonas que en su dia se delimitaron para la realizacion
del PAC Lucentum®, las zonas mas pobladas actualmente son la Zona 2 San Blas-Los
Angeles (21%), la Zona 3 Benalta-Florida-Babel (17%), seguidas de las zonas 4 Pla
Carolinas y zona 6 Albufereta-Playa San Juan (16%).

Descendiendo a los 42 barrios que conforman la ciudad, los mas poblados son playa de
San Juan, Poligono San Blas y Carolinas Altas.

*El Plan de Accion Comercial de Alicante PAC-Lucentum fue elaborado por la Oficina PATECO del Consejo
de Camaras de Comercio de la Comunitat Valenciana por encargo del Ayuntamiento de Alicante en el afio
1999 y actualizado en 2005.

Grafico 03. Poblacion segin zonas PAC Lucentum
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2017. Ayuntamiento de Alicante.
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Tabla 01. Poblacién de Alicante por zonas y barrios 2017.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2017. Ayuntamiento de Alicante.

Zona PAC Lucentum Barrio N° habitantes % Zona PAC Lucentum Barrio N° habitantes %

CASCO ANTIGUO - SANTA CRUZ -

PLA DEL BON REPOS 13.148 7,57
AYUNTAMIENTO 2181 083
SAN ANTON Vioe 0.65 : CAROLINAS ALTAS 18.153 10,45
Zona 4 - Carolinas
RAVAL ROIG - VIRGEN DEL SOCORRO 1.540 0,46 CACRNASIEAS S S
Zona 1 - Centro
GARBINET 13091 7,53
CENTRO 5.459 1,62
RABASA 2.911 1,68
ENSANCHE DIPUTACION 14.756 4,39
MERCADO 8936 2.66 TOMBOLA 2.451 1,41
SAN BLAS - SANTO DOMINGO 8.852 2,63 RINAIASIOS 1.533 0,88
POLIGONO SAN BLAS 22.292 6,63 CIUDAD JARDIN 51 e
CAMPOAMOR 12.017 3,57 Zona 5 - Virgen del Remedio- IR DAL RAUERID 15250 £
Juan XIlI
Zona i\i:g:;as—Los ALTOZANO - CONDE LUMIARES 10.697 3.18 LO MORANT - SAN NICOLAS DE BARI 6.475 3,13
LOS ANGELES 11059 3,29 COLONIA REQUENA 2.275 1,31
SAN AGUSTIN 2102 0.62 VIRGEN DEL CARMEN 3.429 1,97
SIDIIFNI - NOU ALACANT 4.616 1,37 CUATROCIENTAS VIVIENDAS 975 0,56
BENALUA 9177 2,73 JUAN XXl 10578 6,09
ALIPARK 3.012 0,90 VISTAHERMOSA 5.716 8129
SAN FERNANDO - PRINCESA
MERCEDES 4806 1,43 Zona 6 - Albufereta-Playa ALBUFERETA 10.141 5,84
San Juan
FLORIDA ALTA 4.947 147 CABO DE LAS HUERTAS 15.837 9,11
Zona 3 - B;:;Iell'Ja-Florida— FLORIDA BAJA 10.763 3.20 PLAYA DE SAN JUAN 22.424 12,91
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La poblacion del ambito EDUSI

El ambito EDUSI cuenta con un total de 32.882 habitantes (Padréon Municipal de

Habitantes 2017), que representa el 9,77% del total de habitantes de Alicante.

El @mbito se compone de 4 barrios*®, cuya poblacion se distribuye de la siguiente forma:

Tabla 02. Poblacién del ambito EDUSI 2017.

Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2017. Ayuntamiento de Alicante..

Ambito “ % EDUSI % Alicante
6,68 0,65

San Antén 2.195
Mercado 8.936
Campoamor 12.017

Carolinas Bajas 9.734

Total ambito EDUSI

AL ALICANTE

32.882

336.478

27,18
36,55

29,60

Gréfico 04. Poblacién del ambito EDUSI por barrios.

Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2017. Ayuntamiento de Alicante.
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Evolucion de la poblacion en el ambito EDUSI

Si analizamos la evolucion demografica del ambito EDUSI, observamos que se distingue
un periodo de crecimiento sostenido entre los afios 2000 y 2006, cuando esta zona
gana casi 3000 nuevos residentes. A partir de este afio comienza un periodo de
descenso demografico que hace que se pierdan 1.826 residentes; si bien en el ultimo
afo se percibe cierto repunte. Cabe sefialar que se trata de una evolucion muy similar a
la experimentada por el conjunto de la ciudad, si bien mas acusada en el caso del
ambito EDUSI.

Gréfico 05. Evolucion de la poblaciéon ambito EDUSI 1997-2017.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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El ambito EDUSI ha ido progresivamente perdiendo peso sobre el total de poblacion de
Alicante, lo que refleja que los residentes tienden a elegir en mayor medida otras zonas
de Alicante para vivir.

Asi, de representar el 11,94% de la poblacion en 1997, pas6 a representar el 10,36% en
2007 y el 9,77% en 2017.

Tabla 03. Evolucién de la poblacion. Comparativa 1997-2007-2017.

Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.

Variacioén absoluta Variacion relativa (%)

1997- 2007- 1997- 1997- 2007- 1997-
200r 2017 2017 2007 2017 2017

Poblacién

Ambito Territorial 1997 2007 2017

2.358 2177 2.195 -181 18 -163 -7,68 0,83 -6,91

ercado 9.596 9.318 8.936 -278 -382 -660 2,90 -4,10 -6,88

ampoamor 11.756 12.760  12.017 1.004 -743 261 8,54 -5,82 2,22

arolinas Bajas 9.479 9.937 9.734 458 -203 255 4,83 -2,04 2,69

otal Ambito

DUS 33.189 34192 32882 1.003 -1.310 -307 3,02 -3,83 -0,93

otal Alicante 277.951 329.947 336.478 51.996 6.531 58.527 18,71 1,98 21,06

Grafico 06. Evolucién de la tasa de crecimiento interanual. Alicante y EDUSI.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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Caracterizacion de la poblacion en el ambito EDUSI

Perfiles de edad y sexo

La poblacion residente en el ambito EDUSI se caracteriza por ser una poblacion mas
envejecida que la media de Alicante:

= E122,99% de la poblacion residente en esta zona es mayor de 65 afios (la media en

Alicante es 18,08%)

El 7,72%% de la poblacion es mayor de 79 afios (la media Alicante es de 5,41%).

= |aedad media en el ambito de actuacion es de 45 afnos, mientras que la edad media
en Alicante es de 42 arios.

Grafico 07. Poblacién por grupos de edad. Alicante y EDUSI.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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En el ambito EDUSI hay una proporcion mayor de mujeres (53%) que de hombres
(47%), que es superior a la cifra obtenida para el conjunto de la ciudad (51%).

Esta proporcién se incrementa en el caso de las mujeres mayores de 65 afnos (61%).
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Gréfico 08. Piramide de poblacién ambito EDUSI. Gréfico 09. Piramide de poblacion Alicante.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante. Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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Envejecimiento de la poblacion

Ambito EDUSI Alicante
T - ST — — ST
I ————
P ——————

e —" —
ET— - ST
R ——

89,48 4= indice de masculinidad —p 94,66

Fuente: Elaboracion propia a partir del Padron Municipal de Habitantes a 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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Grafico 10. Evolucion de la poblacion por grupos de edad. Ambito EDUSI.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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Tabla 04. Evolucién de los indices de edad y sexo 1997-2007-2016.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.

1997 2007 2016 Indice de tendencia: Proporcion que representan los individuos de 0 a 4 afios sobre los de 5 a 9.
indice de tendencia 92,37 122,93 85,20
[ndice de juventud: Proporcion que representan los menores de 15 arios sobre el total de poblacion.
indice de juventud 12,26 10,98 11,43
) indice de vejez: Proporcion que representan los mayores de 65 afios sobre el total de poblacion.
Indice de vejez 22,10 22,03 22,99
L - indice de sobreenvejecimiento: Proporcién que representan los mayores de 80 afios sobre el total de
Indice de sobre-envejecimiento 5,07 6,81 7,72 poblacién.
Relacion jovenes/ancianos 55,45 49,84 49,73 Tasa de dependencia: Proporcidn que representan los menores de 15 afios y los mayores de 65 afios sobre
la poblacion de 16 a 64 anos.
Tasa de dependencia 52,35 49,27 52,48
Relacién de jovenes/ancianos: proporcion que representan los menores de 15 afios sobre los mayores de 65.
Edad media 42 43 45
Indice de masculinidad 84,24 89,19 89,48 indice de masculinidad: Proporcion de hombre sobre mujeres expresado en tanto por ciento.
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Poblacién extranjera

Casi uno de cada cinco residentes del ambito EDUSI es extranjero (18,7%), tratdndose de un
porcentaje mayor que el obtenido para la ciudad de Alicante (13,4%).

Gréfico 11. Poblacién segun nacionalidad. EDUSI y Alicante.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

18,68‘

EDUSI 81,32 86,65

13,35\
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Espafioles = Extranjeros Espafioles = Extranjeros

Desde 1997 hasta la actualidad, la presencia de residentes extranjeros en el ambito EDUSI se
ha multiplicado por 20, mientras que en el conjunto de la ciudad se ha multiplicado por 10,3
para el mismo periodo.

Cabe sefialar no obstante que, desde 2007, el peso de la poblacion extranjera en el dmbito
EDUSI ha crecido de forma muy ligera, del mismo modo que ha ocurrido en la ciudad de
Alicante.

Gréfico 12. Evolucion de la poblacion extranjera 1997-2007-2016. EDUSI y Alicante.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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En funcion de las nacionalidades cabe sefialar que los extranjeros residentes en el dmbito EDUSI
son mayoritariamente de paises europeos y americanos.

La zona EDUSI cuenta con una mayor peso de los residentes americanos y asiaticos, mientras que
presenta un porcentaje mejor que la media de Alicante en cuanto a residentes europeos y
africanos.

Tabla 05. Extranjeros segun nacionalidad. EDUSI y Alicante.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

Nacionalidad
NUmero %l/total %ltotal NUMmero %l/total %ltotal
extranjeros habitantes extranjeros habitantes
18.910 42,38 5,66 2.293 37,73 7,05
Africa 12.969 29,07 3,88 1.365 22,46 4,20
América 9.875 22,13 2,95 1.919 31,58 5,90
Asia/Oceania 2.865 6,42 0,86 500 8,23 1,54
TOTAL 44.619 100,00 13,35 6.077 100,00 18,68

Las principales nacionalidades representadas en el &mbito EDUSI son Argelia (14,12%), Colombia
(7,47%), Rumania (6,62%), Italia (6,45%) y Marruecos (5,08%).

Estas cinco nacionalidades representan casi el 40% del total de nacionalidades de los residentes
de la zona de estudio.
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Composicion de los hogares

El &mbito EDUSI cuenta con 14.828 hogares (10,73% del total de hogares de la ciudad de
Alicante).

El dato mas significativo es que el 38,5% de estos hogares son unipersonales, tratandose
de un porcentaje superior a la media de la ciudad (28,5%).

De hecho, los hogares unipersonales y los formados por solo 2 miembros representan el
61,2% de los hogares del ambito EDUSI, lo cual incide en el que el tamafio medio por
hogar resultante para esta zona sea menor que el obtenido para Alicante: 2,45 frente a
2,62 miembros por hogar respectivamente.

Gréfico 12. Hogares segin numero de miembros. EDUSI y Alicante.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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Caracteristicas de los hogares

Si analizamos algunos datos sobre los hogares, podemos esbozar una caracterizacion
social del ambito.

No obstante cabe sefialar que los datos utilizados para esta caracterizacion han sido
extraidos del Censo de Poblacion y Vivienda de 2011(INE) a partir de la agrupacion de los
datos por secciones censales y su asimilacién a los barrios que conforman el dmbito
EDUSI. Por este motivo, deben ser tenidos en cuenta en términos comparativos con el
conjunto de la ciudad y no tanto como valores independientes.

Por lo que respecta a la estructura por hogar, vemos como en el dmbito de EDUSI
predominan los hogares unipersonales y es destacable que un 13,27% son personas
mayores de 65 afios que viven solas (10,22% en el caso de la ciudad de Alicante).
Mayoritariamente son mujeres mayores solas.

Es superior también el porcentaje de parejas sin hijos en el caso de la zona EDUSI
(22,69%) que en el conjunto de Alicante (20,50%).

Por el contrario, es notablemente inferior el porcentaje de hogares formados por parejas
con hijos menores de 25 afios (18,71% en zona EDUSI frente a 27,30% Alicante), lo que
pone de relieve que no es una zona atractiva para las familias jévenes, que buscan otras
zonas de la ciudad para elegir sus residencias.

Gréfico 13. Composicién de los hogares. EDUSI y Alicante.
Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2011. INE.
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Tipos de hogares segun composicion 2011

Ambito EDUSI % Alicante %
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Censo de Poblacion y Vivienda de 2011. Instituto Nacional de Estadistica.
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Por nivel de estudios, se aprecia una mayor proporcién de personas analfabetas y sin estudios
en el ambito EDUSI, aungue no se aprecian diferencias significativas en relacién con los
niveles de educacién maés altos. Podria apuntarse quiza a la diversidad y heterogeneidad de la
poblacion residente en los distintos barrios que componen el ambito EDUSI.

Gréfico 14. Poblacién por nivel de estudios. Comparativa EDUSI y Alicante.
Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2011. INE.
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En lo referente a la relacion con la actividad, se observa un menor porcentaje de ocupados a
tiempo completo. Por el contrario, es ligeramente superior el porcentaje de ocupados a
tiempo parcial y el de parados que han trabajado antes, lo que pone de relieve una situaciéon
de mayor precariedad laboral en el &mbito EDUSI.

Ademads, ligado al mayor envejecimiento de la poblacion del dmbito, hay un porcentaje
notablemente mas alto de jubilados y pensionistas vy, por el contrario menor proporcion de
estudiantes o personas que buscan el primer empleo.

En relacién con la situacion profesional de la poblacion ocupada, el &mbito EDUSI ofrece una
mayor proporcién de trabajadores eventuales y de empresarios que no contratan personal,
asi como un porcentaje ligeramente superior de ocupados que perciben ayuda familiar.

Grafico 15. Poblacién segun relacién con la actividad. Comparativa EDUSI y
Alicante.
Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2011. INE.
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Grafico 16. Poblaciéon ocupada segun situaciéon profesional. Comparativa EDUSI y
Alicante.
Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2011. INE.
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Vulnerabilidad social

El &mbito EDUSI presenta algunos datos que apuntan a la existencia de situaciones de
vulnerabilidad social y, en determinados casos, también de conflictividad social en el &rea
de estudio.

De hecho, tal como se recoge en la Estrategia de Desarrollo Sostenible e Integrado de
Alicante Las Cigarreras, “la poblacion residente en el drea EDUSI de Alicante presenta, en
lineas generales, niveles de vulnerabilidad fisica y social mds altos que la que habita en la
mayor parte de la ciudad, con la excepcidn de algunos barrios desfavorecidos del Norte y
Oeste del municipio”.

En este contexto, destacan algunos datos obtenidos para la zona de estudio que
confirman esta situacion:

Tabla 06. Indicadores de vulnerabilidad. Comparativa EDUSI y Alicante.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante. Censo de Poblacion y
Vivienda 2011. INE.

Indicadores Ambito EDUSI

R

Paoblacién mayor 64 afos 22,99 18,08

% Poblaciéon mayor de 80 afios 7,72 5,41

R

Hogares unipersonales mayores de 64 afios 13,27 10,22

Extranjeros / total poblacién 18,68 18,88

Edad media 45 42

% Viviendas vacias 18,71 13,49

% Viviendas ruinosas o en mal estado 6,41 1,7

Viviendas sin ascensor 46,41 35,45

En general, esta poblacién vulnerable es mayoritariamente poblacién mayor con
problemas de movilidad y dependencia y que plantea el reto de la asistencia domiciliaria,
la existencia de una oferta de proximidad que cubra sus necesidades basicas, etc.

Ademés, en el documento de la Estrategia DUSI se recogen otros colectivos vulnerables
del &mbito, como son poblacion inmigrante con escasos recursos (mayoritariamente
latinoamericano y marroquf), familias monoparentales con cargas familiares, familias
gitanas (poblacién que se ha incrementado en los Ultimos afios) y personas con
problemas de adicciones y en riesgo de exclusion social. De hecho, se indica en este
documento que el porcentaje de usuarios de los servicios sociales en el &mbito EDUSI
supera el 7,5% mientras que en el conjunto de la ciudad es de 5,79%.

Por otro lado, de los trabajos de campo realizados para este estudio, se desprende la
existencia de problemas de conflictividad social e inseguridad ciudadana en algunos
puntos del &mbito, que generan una amenaza para la convivencia y el desarrollo social y
econdémico de esta zona.

Los problemas identificados estéan relacionados principalmente con la existencia de
colectivos con problemas de consumo de drogas y con la presencia de residentes en
condiciones de exclusién social que no estan integrados socialmente y generan
problemas de convivencia, ruidos, altercados, etc. Los problemas asociados son
principalmente pequefios delitos de trafico de drogas y ocupacion ilegal de viviendas.

Los principales puntos de conflictividad social identificados por los agentes sociales y
econémicos de la zona se localizan sobre todo en el entorno de la Plaza de Castellén,
Avenida de Jijona y Calle Sevilla (tramos del entorno plaza Castellén), Plaza de la Pipa'y
Avenida de Alcoi en su interseccion con General Prim.

Estos focos de conflictividad son muy visibles para los residentes y usuarios y generan

inseguridad real y, sobre todo, percibida, que representa un obstéculo para el desarrollo
econdémico de la zona, la atraccién de residentes, de negocios, etc.
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EDUSI ALICANTE 5.1 Las actividades econémicas de Alicante y zona EDUSI

Area Las Cigarreras

Actividad econémica (IAE).

En 2017, la ciudad de Alicante cuenta con 11.118 actividades econémicas censadas en
el impuesto de actividades econdémicas (IAE). De éstas, el 88,1% son actividades
empresariales, el 11,4% son actividades profesionales y solo el 0,5% son actividades
artisticas.

De las 9.799 actividades clasificadas como empresariales, el 89,9% se dedican al
sector servicios. Estas cifras ponen de manifiesto la diversificacion econémica de la
ciudad y el papel que tiene como ciudad de servicios.

En términos de dotacién por 1.000 habitantes, la ciudad de Alicante cuenta con 33,3
actividades econémicas por cada 1.000 habitantes, en tanto que la Zona EDUSI cuenta
con menos dotacion, 31,9 actividades por cada 1.000 habitantes, mostrando un nivel
de vitalidad econémica inferior a la del conjunto de la ciudad.

Gréfico 01. Distribucion de las actividades econémicas en la ciudad de Alacant.
Fuente: Ayuntamiento de Alicante.
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La actividad comercial minorista es la actividad con mayor presencia en Alicante y en la
Zona EDUSI.

El 47,2% del total de actividades empresariales de Alicante se dedican al comercio,
restauracion, hospedaje y reparacion y el 25,2% a servicios financieros, seguros y otros
servicios prestados a empresas. En el grupo de actividad de comercio, restauracion,
hospedaje y reparacion, cabe destacar el comercio al por menor, que cuenta con el
27,1% del total de actividades del municipio y el servicio de restauracion con el 10,1%
del total de actividades.

En la Zona EDUSI también destaca el peso de las actividades de comercio,
restauracion, hospedaje y reparacion, con una representacion del 42,0% sobre el total.
En este grupo, el comercio al por menor cuenta con el 28,3% de las actividades
empresariales.

En segundo lugar, en la Zona EDUSI se sittan las actividades financieras, seguros y
servicios prestados a empresas, que suponen el 29,7% del total de actividades
empresariales. En esta zona el 7,7% de actividades estan relacionadas con la
construccion frente a un 6,6% que representa esta actividad en la ciudad.

Graéfico 02. Distribucién de las actividades econémicas empresariales en la ciudad de

Alacant.
Fuente: Ayuntamiento de Alicante.
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Grafica 03. Distribucién de las actividades de Comercio, restauracion, hospedaje y
reparacion. EDUSI y Alicante.

Fuente: Ayuntamiento de Alicante.
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actividad econdmica

Tabla 01. Distribucién por tipo de actividades. Alicante y Zona EDUSI.

Fuente: Ayuntamiento de Alicante.
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En la Zona EDUSI se han censado 1.603 locales de actividad, de los que 1.076, (67,1%) permanecen activos (datos a Enero de 2018).
El 67% de los locales en cota cero son locales activos. Los barrios mas dinamicos econémicamente son Mercado y Carolinas.

El barrio Mercado, que concentra casi la mitad de locales activos de la zona EDUSI (47,9%), Carolinas Bajas dispone del 25,1% de locales con actividad y Monte Tossal-Campoamor el
20,3%.

Los barrios San Anton y Tabacalera — Plaza de Toros cuentan con una oferta escasa y poca actividad. Estos ambitos representan el 3,2% y el 3,5% respectivamente de los locales
activos en la zona EDUSI.

Grafica 04. Distribucién de las actividades econémicas censadas en locales a pie de calle. Por barrios de la EDUSI.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)

1.076 locales de negocio activos.
32,4 locales por cada 1.000 habitantes
20,3% Monte Tossal

Campoamor

270 locales

; . .
Carolinas Bajas 25,1%

Tabacalera
Plaza de Toros

38 locales
3,5%

Mercado

34 |ocales
3,2%

516 locales
48,0%
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5.2 Actividad econdmica en cota cero.

Mercado es el barrio con mayor concentracion de actividad (48,0%). A la oferta de actividad en cota cero hay que anadir la oferta comercial del Mercado Central, que dispone de 290
puestos con una oferta mayoritaria de alimentacion fresca, y algunos puestos de drogueria, perfumeria, restauracion y otros productos de ferreteria. Este equipamiento tiene una
capacidad de atraccion que supera el ambito del barrio, por lo que Mercado es el barrio mas comercial de la zona EDUSI. El barrio Carolinas Bajas cuenta con el 25,1% de la oferta y
Monte Tossal-Campoamor con el 20,3%.

Tabla 02. Actividades econémicas en locales comerciales. Por barrios.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)

Zona EDUSI

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor Tabaca!lfsor?é?aza = Zona EDUSI
34 st6 210 216 = 1076
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Su presencia las actividades de servicios personales (26,8%) y las de
hosteleria (17,5%).

Grafica 05. Distribucién de las actividades por tipologias o subsectores.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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El comercio minorista agrupa la tercera parte de los locales de actividad
en cota cero censados en la zona EDUSI (32,6%).Destacan también por

Las actividades de comercio, servicios personales y hosteleria agrupan el 76,9% del
total de actividades censadas.

La actividad con mas presencia en la Zona EDUSI es el comercio, que cuenta con 351
locales mas los 290 puestos especializados del Mercado Central. Esta actividad
representa el 32,6% de todas las actividades econdmicas activas. Mas de la mitad de
estas actividades (53,8%) se ubican en el barrio Mercado, ademas del equipamiento
Mercado Central. El 25,1% estan en Carolinas.

De las 188 actividades de hosteleria localizadas en el ambito EDUSI, el 61,2% se
localizan en el Barrio Mercado. El entorno de Mercado ha experimentado una
expansion notable de este tipo de actividad como consecuencia del auge del “tardeo” u
ocio diurno de sabados en las proximidades del Mercado Central. Este fendbmeno ha
promovido la progresiva sustitucion de negocios de comercio y servicios personales por
los de restauracion. Esta actividad ha aportado dinamismo al entorno, pero esta
generando un zona de monocultivo econémico que puede reducir la diversidad
econdmica y redundar en la pérdida de calidad y atractivo del entorno a medio o largo
plazo.

Otra de las actividades con mas presencia en la zona, es la de servicios personales,
que cuenta con 288 locales. Destacan en este grupo, peluguerias, centros de estética,
gimnasio, clinicas dentales y otras actividades de cuidados personales.

Se concentran también en el barrio Mercado, con un 51,0% y también en Carolinas
Bajas (27,0%).

Otras actividades con menor presencia pero mas concentradas en un solo barrio son
las de servicios profesionales, entre las que destacan administracion de fincas,
asesorias, servicios de impresion y copisterias, etc.. Estan en mayor porcentaje (54,0%
localizadas en el barrio Monte Tossal/Campoamor.

Lo mismo ocurre con las asociaciones que integran pefias de fiestas y comparsas o
kabilas. El 43,0% se ubican en el barrio Monte Tossal/Campoamor y un 28,0% en el de
Mercado.

Por ultimo, otro grupo que denota cierta singularidad de la actividad a pie de calle y la
especializacion econdmica de barrio, es la del grupo de servicios empresariales, que
incluye, sobre todo servicios de carpinteria, aluminios, tapicerias, etc.; es decir, casi
todos relacionados con el mantenimiento del hogar y auxiliares de la construccion.
Estos servicios se encuentran sobre todo en Monte Tossal/Campoamor.

46



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

actividad econdmica

4.3 Caracteristicas de los locales de actividad en la zona EDUSI. Locales de tamafio pequeiio.

Grafica 06. % de negocios segun tamario.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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33,7

Ocho de cada diez locales dispone de fachadas de tamano inferior a 10 metros lineales.
Casi mitad de los locales cuentan con una longitud de fachada inferior o igual a 5 metros

lineales.

Hay que tener en cuenta que el 90,2% de los locales sélo disponen de una puerta de

acceso y soélo un 7,5% dispone de dos puertas.

Los datos analizados reflejan un predominio de pequefio local de actividad en la zona
EDUSI.

Uno de cada cuatro locales es de tamario inferior a 50 metros cuadrados de superficie.

El tamafio medio del local de los negocios ubicados en la zona EDUSI se sitda entre 50
y 100 metros cuadrados de superficie, segun las estimaciones realizadas. En este
intervalo se encuentra el 49,8% de los locales censados.

El 97,8% de los locales tiene superficies medias inferiores a 300 m2.

Este tamano pequefio se asocia al grado de modernidad de los locales, ya que la
tendencia es la implantacion de locales més grandes en los ultimos afos, tanto
COMErcio COMO SErvicios.

Grafica 07. % de negocios segun tamaro (Metros cuadrados):
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Caracteristicas de los locales zona EDUSI. Aproximadamente uno de cada diez locales deberia renovar su local con caracter inmediato y un tercio en

un periodo de tiempo corto.

Grafica 08. % de negocios segun la antigliedad del edificio.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)

<10 afios
1,5 Entre 10y 30 arios
17,6

>30 afios
80,8

Grafica 09. % de negocios segun el estado de conservacion del edificio
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Grafica 10. % de negocios segun la integracién del local en el edificio.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Los edificios de la zona EDUSI tienen una antigiedad de mas de 10 afios en el 98,5% de los
casos. El 80,8% tienen mas de 30 anios.

No obstante, el estado de conservacion es bueno o muy bueno para el 55,9% de los
edificios.

Se observa que un 44,1% de los edificios necesitan mejorar porque su estado de
conservacion es regular (32,3%) o malo (11,7%).

Més de la mitad de los locales 54,2% muestra un nivel de integracion en el edificio bueno o
muy bueno. El otro 45,8% podria mejorar su integracion en el edificio.

Se puede concluir, del analisis de indicadores, que uno de cada diez negocios deberia
renovar sus locales de forma inmediata y uno de cada tres, de los restantes, en un plazo
corto o medio.
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Caracteristicas de los locales zona EDUSI. Sélo el 8,6% de los locales tiene una edad inferior a cinco anos.

Grafica 11. % de negocios segun la antigiedad del local.

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) Grafica 12. Imagen exterior Grafica 12. Imagen global
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Fuente: Censo de locales realizado por Oficina
> 25 afios <2aMos  Entre 2y 5 afios Comercio y Territorio - PATECO. (2018) Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
1,2 1,0 76

Entre 10y 25 afios
26,8

) = (g
Entre 5y 10 afios

‘ 48,3% ‘ 52,7%
63,4
Los locales de la zona EDUSI tienen una antigiedad media superior a los 15 afios. Un

63,4% de los locales censados tiene un antigliedad que se sitda entre 5y 10 afios y un
26,8% se situa entre 10 y 25 arios.

Sdlo el 8,6% de los locales tiene una edad inferior a los cinco afios. Concretamente solo
un 1,0% es de reciente creacion. Este dato aporta informacion sobre el grado de 8,5% 8,5%
inversion en los locales.
Mas de la mitad de la muestra, pese a la antigliedad, refleja una imagen exterior y global

buena o muy buena.

No obstante, cerca de una tercera parte aproximada de locales, proyecta una imagen
regular que es susceptible de mejorar. Ademas, en torno al 10% requiere una actuacion 0 0
de renovacion y mejora de su imagen exterior y global a corto plazo 0,8 /O 0,6 A)
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Las actividades con mas presencia son comercio, servicios personales y
hosteleria.

Tabla 03. Actividades econémicas en locales comerciales. Porcentajes horizontales
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)

Zona EDUSI

Monte Tabacalera/P
Carolinas Bajas Mercado Tossal/Campoam San Antdn laza de
or Toros

47’4 15‘8 31’6 O‘O 5,3
empresariales

Inmobiliarias/construct 36,4 50,0 45 0.0 9.1
oras

20,4 18,3 53,8 4,3 312
BEXS 33,3 BEXS 0,0 0,0
20,0 27,5 42,5 5,0 5,0
50,0 50,0 0,0 0,0 0,0
42,9 14,3 28,6 0,0 14,3
60,0 20,0 20,0 0,0 0,0
42,1 15,8 36,8 0,0 5,3
25,1 48,0 20,3 3.2 3.5

Concentracion destacables de actividades por barrios.
Comercios.

Mercado (53,8%)
Carolinas Bajas (25,1%)
Hosteleria

Mercado (61,2%)
Monte Tossal/Campoamor (16%)
Carolinas Bajas (16%)

Servicios personales (peluquerias, centros estética, gimnasios

Mercado (51,0%)
Carolinas Bajas (27,1%)

N3

Servicios empresariales (copisteria, impresion, asesorias)

! Carolinas Bajas (47,4%)
'%i Monte Tossal/Campoamor (31,6%)

Servicios profesionales (Toldos, tapiceros, carpinteros, parqués)

Monte Tossal/Campoamor (53,8%)
Carolinas Bajas (20,4%)

%

Taller vehiculos

Carolinas Bajas (42,9%)
Monte Tossal/Campoamor (28,6%)

Y

Asociaciones: principalmente pefias de fiestas y kabilas

Monte Tossal/Campoamor (42,5%)
Mercado (27,5%)

&
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Alimentacion

Ropa, calzado y complementos

El comercio es la actividad mas numerosa en la zona EDUSI y representa el 32,6% del
total de locales activos censados en cota cero.

El Mercado Central se ha considerado como un solo equipamiento por su tamafio y
area de influencia que abarca en mayor o menor proporcion a toda la poblacion de
Alicante y algunos compradores de ciudades vecinas.

Equipamiento del Hogar.

tros productos: ocio,
tecnologia, cultura

Alimentacion fresca
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Evolucidon del comercio de la zona EDUSI El niumero de comercios de la Zona EDUSI se ha reducido un 40,1% en el periodo
2005-2018.

Los comercios de productos para el hogar son los que mas se han visto afectados por
los cierres, reduciendo su presencia un 70,9%, motivado por la crisis del sector de la
construccion y el proceso de reconversion de esta actividad.

/ i Por el contrario el comercio de otros productos diversos entre los que se encuentran los
EI nu.me.ro de comercios ha de tecnologia, han acusado menos la pérdida de efectivos y se han reducido un 25,2%.
disminuido un

40,1% en el periodo 2005-2018

Grafica 08. Evolucién de la oferta del nimero de locales comerciales zona 56320200198 Evolucion de la oferta de locales comerciales zona EDUSI por tipos de

EDUSI. 2005-2018. ) ) ) o o Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) y Actualizacién
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) y Actualizacion PAC_Lucentum (2005)
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200
180
700 +
160
600 - o8 140
120
500 -~
100
400 - 351 80
60
300 -
40
200 20
0
100 - Bienes diarios Equipamiento Equipamiento del Otros
personal hogar
0 - T

2005 2018 = 2005 = 2018

52



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

Caracteristicas del comercio de la zona EDUSI Locales comerciales de tamano reducido

Grafica 08. Tamario del comercio: metros lineales de fachada
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Grafica 09. NUmero de escaparates:
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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El local comercial tipo ubicado en la zona EDUSI es de un tamafio reducido o medio. El
30% de los locales no supera los 50 metros cuadrados y casi la mitad, (43,9%) cuenta
con una superficie media de entre 50 y 100 metros cuadrados.

El comercio sélo cuenta con un 22,5% de establecimientos con un tamafio medio,
situado entre 300 y 600 metros cuadrados de superficie de local.

En conclusion, el 95,7% de los comercios de la zona tienen superficies medias
inferiores a 300 m2.

Escasa presencia de comercio regentado por
propietarios de origen extranjero.

El 93,2% son comercios regentados por empresarios espafioles y un 6,8% comercios
regentados por empresarios de origen extranjero. De éstos, practicamente la mitad son
comercios regentados por empresarios de origen chino y la otra mitad de origen
paquistani.

Los locales comerciales tienen una antiguedad media
situada entre 5 y 10 anos

El 93,4% de los locales tiene mas de 5 afos y casi una tercera parte (32,1%) tiene mas
de 10 afos de antigledad. Este porcentaje es del 28% para la totalidad de los locales
de actividad.

La imagen de los comercios esta mejor valorada que la
media de locales de actividad.

Seis de cada diez locales comerciales muestran una imagen buena o muy buena
(60,9%) frente al 58,9% del total de locales.

Tres de cada diez presentan una imagen mejorable o regular

Uno de cada diez comercios presenta una imagen mala o muy mala.
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Equipamiento de referencia para todo el municipio, con una
hiperespecializacion ~ en  productos de  alimentacion  fresca,
mayoritariamente frutas y verduras, carnicerias y charcuterias vy
pescaderias. El 78,8% de los puestos del mercado venden productos de
estas familias.

En los ultimos afos, siguiendo con la tendencia que muestran estos
equipamientos, esta desarrollando una oferta mas especializada en
productos de alimentacion dirigidos a un publico minoritarios: ecoldgicos,
locales, etc..

Hay dos perfiles mayoritarios del consumidor del Mercado Central:

» Un cliente fidelizado de proximidad. Suele coincidir con personas
de edades avanzadas.

» Un cliente joven, informado, selectivo que elige el mercado por su
calidad y antepone el producto al precio o los servicios que le
ofrecen.

» Algunos restaurantes de la ciudad que adquieren sus productos
en el Mercado por calidad y /o proximidad.

La zona de influencia del mercado se extiende a las areas de residencia
proximas de los barrios del entorno; el propio barrio Mercado, San Antén,
Centro Tradicional y Mote Tossal-Campoamor.

Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante
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Productos especializados

Pescaderia y congelados
Otros (perfumeria,...

Panaderia

Frutos secos

Frutas y Verduras

Flores y plantas

Encurtidos y salazones

Comestibles

Carniceria y charcuteria

0,0

4,0

1,4
3,2
2,5

2,2

4,0
4,0

10,0

26,6

19,1

20,0 30,0

33,1
40,0
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Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI: MERCADO CENTRAL.
Sinergias con el barrio y con la ciudad.

+ El equipamiento tiene valor monumental por lo que se ha convertido en un
espacio de referencia turistica del centro de la ciudad.

+ El efecto tardeo que se ha generado en el Mercado los fines de semana dinamiza
algunas paradas (charcuterias, bares, salazones, etc.) y genera conexion entre el
equipamiento y la gente joven.

+ Es un equipamiento comercial tradicional que dispone de una oferta de calidad
de productos frescos siendo una referencia para los ciudadanos de Alicante y de
otros municipios del entorno, que de vez en cuanto utilizan este equipamiento
para adquirir productos muy especializados.

* Es un equipamiento de proximidad para la gente de San Anton o Tabacalera-
Cigarreras, considera esencial para garantizar el abastecimiento de la poblacion
de este entorno que tienen carencias de oferta de comercio de alimentacion.

Areas de mejora.

* las sinergias que genera con el tardeo suponen inconvenientes como
masificacion los fines de semana con mucha gente que transita por los pasillos
pero apenas consume, generan ruidos y basura.

» La zona que constituye el principal area de influencia del Mercado esta cada vez
mas envejecida, por lo que deben plantearse integrar servicios avanzados para
facilitar la compra a este perfil de cliente fiel.

+ El Mercado debe plantearse una estrategia dirigida a la renovacion de su cliente
esencial mediante la captacion de un cliente méas joven, que tiene otros habitos
de compra y otros estilos de vida. El Mercado tiene el reto de adaptarse a estos
nuevos perfiles de compradores.
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Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI; el papel de los equipamientos culturales

MARQ

Principales caracteristicas:

El Museo en el actual edificio se inaugurd en el afio 2002 . Fue Premio al mejor
Museo Europeo en 2004. A partir de ese afo multiplico las visitas pasando de una
media de 25.000 personas a una de 130.000.

Las colecciones principales proceden de los yacimientos de la llleta de EI Campello y
Pac-Lucentum, pero también hay un convenio con Castell de Castells, que incluye el
Arte Rupestre y el Centro de interpretacion y la Torre Almudaina. La coleccion
permanente integra todas las etapas de la historia.

Los servicios del Museo:
« Web
» Tecnologias para visitas adaptadas.
» Tienda online. Es una de las principales fuentes de ingresos en la actualidad.
+ Cafeteria.

« Eventos y alquiler de salas.

Sinergias con el barrio y con la ciudad.

El Museo dispone de un jardin que permanece abierto al publico durante los horarios
habituales de apertura del Museo. Los nifios del barrio lo utilizan como lugar de
juego.

La asociacion de vecinos del barrio desarrolla muchas actividades con la
colaboracion del MARQ, en el espacio al aire libre.

El MARQ se utiliza para eventos relacionados con la Hoguera del Barrio.

Tiene conexion con los centros educativos del barrio y de la ciudad y realizan visitas
mas de 60.000 nifos al afio. Ademas organizan actividades y talleres.

Convenio con la Concejalia de Accion Social.
+ Participan con asociaciones ONCE, APSA, AUTISMO, LUDOPATAS.
» Participan con el Centro Penitenciario Fontcalent
+ Participan con el Hospital para enfermos de larga estancia.
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El acceso principal a los jardines del museo no esta bien conectado con la
plaza Gomez Ulla Hay una acera estrecha y un eje por el que circula el trafico
rodado. Es un acceso incémodo, tanto para los visitantes que llegan en
autobuses como para los vecinos que utilizan los jardines.

Los contenedores habilitados para la recogida de residuos de esta plaza
estan en una de las esquinas de acceso, contribuyendo a empeorar la imagen
del Museo para los turistas y visitantes del mismo.

La labor de coordinacién con el resto de actividades culturales y museos de la
ciudad solo se realiza para el Dia Internacional de Los Museos y la Noche en
Blanco, a través de una plataforma MUSEA, pero no se utiliza el resto del afno.

La labor de dinamizacion del museo y captacion de nuevos visitantes se ha
realizado de forma individual, sin apoyo de la administracion local de Alicante.

Se percibe la necesidad de llevar a cabo acciones que puedan dinamizar el
equipamiento a nivel turistico:

» Ofrecer paquetes culturales de Fin de Semana con entrada incluida al
Museo.

» Plantear sinergias con la restauracion= visitas+ cenas.
» Ofrecer opciones de visita a los cruceristas.

» Aprovechar el autobus turistico, que pasa por la Plaza Gémez Ulla
hacia el Castillo, para incluir alguna parada programada en el MARQ.
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Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI: ADDA

Principales caracteristicas:

El Auditorio se inauguré en el afio 2011.

El edificio tiene la siguiente distribucion por salas:.
» Sala Principal. Aforo de 1.500.
» Sala Orquesta de Camara. Aforo de 300
» Cuatro salas Orquesta Prueba+Ensayo
+ Ocho salas conferencias y exposicion. Aforo de 240
» Salas coloquios. Aforo de 160
» Los usos habituales del auditorio se estructuran en;

CONCIERTOS:

+ Conciertos gratuitos. Suele haber 1-2 por semana. Son conciertos de
bandas municipales y/o colaboracion con conservatorios. Asiste un publico
maduro y, sobre todo, gente de Alicante ciudad o de algunos barrios
proximos.

* Programacion Sinfonica. (pago). Tienen un publico fiel.

» Conciertos de verano, jazz y pop. Atraen un pubico mas joven, de toda la
provincia de Alicante.

+ CONGRESOS Y CONFERENCIAS:

* Los habituales son de Economia y jornadas de la universidad, pero cada vez
se celebran méas congresos nacionales de Medicina.
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Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI: ADDA

Sinergias con el barrio y con la ciudad.

Desde el auditorio se presta el espacio exterior, la zona de aparcamiento para la
Asociacion de Comerciantes, que celebran algunos eventos al aire libre.

Se cede también el aparcamiento gratuito para los residentes de la zona durante
los dias en que no hay eventos.

El tipo de uso del equipamiento no esta concebido para eventos especificos del
barrio.

Los congresos que se organizan atraen gente de toda Espafia, que valora la
oferta gastrondmica, hotelera, el clima y la organizacion del evento en el ADDA.
Normalmente la organizacion del evento ofrece excursiones a poblaciones de la
provincia relacionada con productos tipicos: turrdn, juguetes, etc.; asi como
visitas al Castillo. Se podrian aprovechar estos eventos para poner en valor
también la oferta comercial y dar a conocer los productos tipicos en la propia
ciudad.

Durante los periodos de conciertos, ademas de la gente que vienen al
espectaculo, cada mafana hay movimiento de montaje, con mucha gente
trabajando en el edificio. Esta gente puede ser usuaria de los locales de la zona si
disponen de una oferta adecuada.

Areas de mejora.

La plaza muestra un aspecto descuidado, tanto en jardineria como en limpieza.

El entorno: fachadas, comercios, etc.; esta envejecido. Los locales a pie de calle
no han renovado sus puntos de venta en muchos afos, por lo que no resultan
atractivos para la gente que visita el ADDA. Se echa de menos restauracion y
comercios atractivos en la zona.

La iluminacién es deficiente.

Los horarios de apertura son incompatibles con los eventos del ADDA:
conciertos a las 22.00 h o domingos por la mafana y por la tarde.

No hay una programacion cultural dirigida a los visitantes de la ciudad.

No hay coordinacion entre la programacion de los distintos equipamientos.
Podrian coincidir eventos del mismo tipo el mismo dia en diferentes
equipamientos. Funcionan como equipamientos estancos.

Los hoteles no incluyen la oferta cultural. Falta coordinacion con turismo para
que se puedan ofertar paquetes cultura+ocio+alojamiento.

Los cruceros que llegan en domingo podrian disponer de entradas para los
conciertos gratuitos entre su oferta cultural, pero los cruceristas no se quedan en
la ciudad ni conocen esta oferta.
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Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI: Centro Cultural Las Cigarreras.

Principales caracteristicas. Sinergias con el barrio y con la ciudad.

El centro cultural fue inaugurado en el afio 2010. Dispone de varias salas:
Caja Negra. Sala polivalente para teatro, musica, talleres, etc..

Jardin Vertical. De 25 metros de altura y 5 de profundidad. Es un espacio donde
se pueden realizar actuaciones, talleres, etc..

Makercig. Espacio dedicado a la fabricacion digital en Alicante. Soporte para
cualquier proyecto, con herramientas, conocimiento y utillaje necesarios. Se
integra en el proyecto de Impulsa Cultura.

Patrimonio cultural. Una nave se destina a albergar patrimonio cultural de
Alicante.

Casa de la Musica. Sede de la Banda Municipal.
Secadero. Espacio multidisciplinar: conciertos, danzas, mercados, festivales.

El Museo dispone de un jardin que permanece abierto al publico durante los
horarios habituales de apertura del Museo. Los nifios del barrio lo utilizan como
lugar de juego.

Organiza “Escola d’Estiu” que implica a familias de la ciudad de Alicante.
Organiza Aula de Teatro con la universidad

Colabora con el conservatorio de musica.

Elaboraciéon de un Mapa de cultura.

Creacion de un espacio “hub” de cultura contemporanea para las industrias
culturales y creativas. Impulso al emprendimiento de la industria cultural, que
incluird mentorizacion, formacion abierta, emprendedores y creadores.

60



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

Los principales equipamientos/locomotoras de la zona EDUSI: Centro Cultural Las Cigarreras.

Areas de mejora.

* El entorno no dispone de comercios ni servicios minimos para dar cobertura
a los trabajadores o visitantes.

« Unicamente esta el bar de Las Cigarreras.

* El centro esta aislado del entorno debido al muro exterior que lo rodea.
* Elentorno no resulta atractivo.

» En el exterior del centro no hay oferta de comercios, ni servicios.

» Se percibe un lugar alejado del centro.

* No es un espacio con interés turistico constatado.
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actividad econdmica

Para la realizacion de este estudio se han realizado distintos trabajos de campo
dirigidos a obtener informacion directa necesaria para el analisis.

En este sentido, se han realizado un conjunto de entrevistas en profundidad para
determinar papel de los principales agentes econémicos presentes en el ambito.

De esta manera, se han mantenido entrevistas con los responsables de las
asociaciones de comerciantes que operan en el ambito EDUSI:

= Asociacion Local de Comercio y afines Corazén de Alicante.

» Asociacion de Comerciantes y Afines de Campoamor y Adyacentes.
= Asociacion de Comerciantes Poeta Quintana y Adyacentes.

» Asociacion de Comerciantes del Mercado Central.

= Asociacion de Comerciantes de Pla-Carolinas.

Las entrevistas en profundidad representan una metodologia cualitativa de
investigacion. Se realizan a través de una reunion con el informante clave
identificado en funcion de su papel y/o capacidad de aportar informacion relevante.

A partir de un guion estructurado que recoge las cuestiones de interés para la
investigacion, y dirigida por un coordinador, se deja al participante intervenir
espontaneamente y expresar sus opiniones de forma libre sobre las distintas
cuestiones planteadas. Todas las aportaciones que realizan se recogen como
conclusiones. Utilizando la metodologia DAFO se valoran los puntos fuertes y
débiles y se priorizan las acciones especificas.

Ademas de las entrevistas en profundidad realizadas, se ha asistido a las reuniones
programadas por la Estrategia DUSI en el marco del proceso de participacion
ciudadana, correspondientes al Grupo de Trabajo Ciudad Inteligente-Dimension
Econdmica y Competitividad.
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actividad econdmica
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. - 7 PERCEPCION SOBRE LA ZONA:
Asoclacion
L I d Entorno urbano:
OCa e » Se mejoro el entorno urbano de la zona centro con fondos europeos. (Ej. Quintana, Mercado, ...), pero, a cambio, se perdieron plazas de

parking.

Comercio y

Estacionamiento: con el auge del tardeo, la carencia de parking para dar servicio al cliente del comercio se ha hecho més necesario. El parking

de la Lonja es pequefio para determinados momentos como los sabados. En Campoamor pasa igual. En el ADDA falta aparcamiento

Afi neS CO raZén subterraneo.

» El transporte publico esta regular, sobre todo la frecuencia de las lineas.

de Alicante

Actividad econdémica:

» Evolucion de la actividad econémica: El comercio de esta zona era un comercio de tipo medio y ha ido desapareciendo. Quintana tiene mas
vitalidad, pero tampoco tiene un nivel como el de antes.
» Parece que se ha empobrecido la zona a nivel comercial. Y sin embargo el perfil del consumidor es medio, no tan bajo. En cambio, la
restauracion esta subiendo en el entorno del Mercado.
* Hay menos flujo de consumidores. En el entorno de la calle Calderdn se ha notado la bajada de afluencia de clientes por los cambios en las

paradas.

+ Influencia del tardeo: cuando comenzé estaba muy bien, pero ahora hay un ambiente “low cost”, despedidas de solteros, etc.. Ha influido
también en el cambio de los negocios: expulsion de comercios y sustitucion por hosteleria.

J ORTALEZAS/OPORTUNIDADES:

* Ha sido una buena zona de negocio. Si se
apostara por renovar, despertaria y se
recuperaria.

» Es una zona con una actividad diurna notable
(gestiones, comercios, servicios, etc..)

* El'mercado sigue siendo locomotora

* No hay grandes subvenciones pero si ayudas
que se pueden aprovechar.

» EI ADDA si funcionara mas como Palacio de
Congresos seria una oportunidad.

» Oportunidad: conexion con rutas en la zona que
potencien flujos.

EBILIDADES/AMENAZAS:

Excepto en las calles renovadas, todas las calles
estan deterioradas.

Hay bastantes locales cerrados. Actividad comercial
empobrecida.

Insuficientes plazas de estacionamiento.

Bajada de afluencia de compradores de otras zonas
por la reagrupacion de lineas Bus.

El tardeo no debe implicar que la zona sea
“monocultivo” de la hosteleria.

El ADDA ejerce como barrera fisica para la parte de
“atras.

PRIORIZACION DE ACTUACIONES:

Mas dotacion de aparcamiento. Vienen demandando
desde hace mas de 20 afos que se el parking de la
Lonja hay que ampliarlo.

Desarrollo de actuaciones de urbanismo comercial
que mejoren el entorno urbano, las calles, etc..
Mejora de la iluminacion, especialmente en Avda.

Jijona.

Revision de la organizacion de rutas y paradas de bus
para incrementar los flujos de otras zonas.

Busqueda de inversores y programa de actuacion en
locales vacios.

Desarrollo de camparias globales que “vuelvan a
ilusionar al comercio a pie de calle”.
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Asociacion de
Comerciantes y Afines
Campoamor y
Adyacentes (ACCA)

ACCA

AT O |t 30 Bl s

Presidenta: Adela Quereda

Ambito de actuacién: Benito Pérez Galdds hasta Campoamor y Carolinas Bajas.

Numero socios (aprox): 60 socios
Tipo de socios: comercio, hosteleria y servicios
Acciones: campafias de promocion, formacion, asesoramiento, etc..

https://www.facebook.com/Asocomer.Campoamor/
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Asociacion de
Comerciantes y

Entorno urbano:
La construccion del ADDA ha generado una barrera entre la parte trasera del edificio y el barrio de Campoamor y Carolinas Bajas. Ha hecho que

Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

PERCEPCION SOBRE LA ZONA:

Af ahora la barrera del centro se desplace hasta Alfonso El Sabio y cueste mas que la gente perciba esta zona de la ciudad como centro.
Ines * Hay problemas de estacionamiento en la zona y las avenidas de Alcoi y Jijona no permiten estacionar (ademas se multa de forma intensiva).

Campoamor y

Se ha deteriorado mucho también el entorno por determinados problemas de convivencia derivados de las viviendas sociales que se han creado
en la zona: ocupacion ilegal, trafico de drogas, etc.., o que esta frenando su recuperacion.

Adyacentes Actividad econémica:
AC CA » Evolucion de la actividad econdmica: El punto de inflexion fue la retirada del mercadillo de Campoamor. Una vez que el mercadillo dejo de
( ) funcionar, comenzd a haber un descenso notable de afluencia a la zona. Esto, junto con las obras de construccion del ADDA, ha hecho que se

cierren muchos negocios del entorno. Consideran que han llegado a una situacion limite donde es necesario desarrollar acciones de impacto.
» Los principales ejes comerciales eran tradicionalmente Avda. Alcoi, Avda. Jijona y calle Sevilla, pero han ido cerrando muchos negocios de estos

ejes.

» Enun principio se deterior¢ sobre todo el entorno de la Avda. Jijona, pero en estos momentos ha alcanzado hasta la Avda. de Alcoi. Se han ido
comercios locomotora de toda la vida (g]. Pinturas Pastor).

» Perfil residentes del barrio con capacidad de gasto media-baja: gente mayor, inmigrantes.

» Se percibe que en el centro no hay problema de locales vacios y, sin embargo, todo lo llevan alli (ej. Belén Navidad, Foodtrucks, etc..)”. A esta
zona no viene nada, ningun atractivo ni evento.

\/ ORTALEZAS/OPORTUNIDADES:

* Esuna zona central de la ciudad y cuenta con
equipamientos y recursos de interés.

» Se ha conseguido que el Turibus se haya puesto
en marcha y llegue hasta el ADDA. Es una
oportunidad a aprovechar.

+ Cuentan con algunos restaurantes que son
locomotora.

+ El paseo del entorno del ADDA y el Pantedn de
Quijano son espacios de oportunidad para la
realizacion de eventos.

EBILIDADES/AMENAZAS:

El edificio del ADDA representa una barrera fisica
con la trama urbana de Campoamor y Carolinas.
Se ha perdido mucho tejido econémico y comercial
y también mucha afluencia de clientes. Ya no tienen
locomotora que era el mercadillo.

Muchos locales vacios.

Problemas de convivencia social en determinados
puntos (especialmente entorno Plaza Castellon).
Hay un problema importante de aparcamiento. El
parking del ADDA no esta abierto ademas por las
tarde aunque no haya eventos.

PRIORIZACION DE ACTUACIONES:

Han elaborado una propuesta para la implantacion de un
Mercado de Productos Artesanos de la Provincia de Alicante
en la explanada del ADDA. Consideran que debe ser un
revulsivo para recuperar visitantes a la zona.

La zona necesita mas actividad, que se realicen eventos de
la ciudad en los espacios publicos que hay en la zona para
dar vida (entorno ADDA, Pantedn de Quijano, etc..).

Mas dotacion de aparcamiento. Proponen que se abra el
parking del ADDA para poder aparcar cuando no haya
eventos.

Proponen algunos solares identificados como potenciales
estacionamientos publicos.

Es necesario que se articule alguna medida para poder
estacionar de forma limitada (para recogidas, etc..) en las
Avenidas de Jijona y Alcoi, mediante tarjetas que gestionen
los comerciantes.
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m actividad econdmica

Asociacion de
Comerclantes
Pla-Carolinas

ASOCIACION COMERCIANTES
PLA-CAROLINAS

Presidenta: Sandra Mena

Ambito de actuacién: Pla-Carolinas

Ndmero socios (aprox): 100 socios

Tipo de socios: comercio, hosteleria y servicios
Acciones: campafnas de promocion, etc..

https://es-es.facebook.com/pla.carolinas/
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- - 7 PERCEPCION SOBRE LA ZONA:
Asociacion de
- Entorno urbano:

CO Mmercl antes » Es un barrio envejecido, los hijos se han ido a vivir a otras zonas de Alicante (no hay ascensores en las fincas, son antiguas, etc..). En este

I I - contexto, los pisos se estan vendiendo baratos lo que esta atrayendo a otro perfil de residentes, muchos procedentes de la Zona Norte.
P a'CarO INas En general el entorno de la plaza Castellon (Palmeretes) esta muy degradado, hay problemas con ocupas. Hay inseguridad real y percibida. No
hay presencia policial.
» Elentorno urbano de calle Sevilla, Plaza Castellon y calle Valencia esta fatal. La calle Sevilla tiene incluso agujeros.
* También hay problema de limpieza.
* Hay un problema importante para estacionar en la zona.

Actividad econdémica:

» Evolucion de la actividad: Se han cerrado negocios de toda la vida. Se han sustituido muchos por establecimientos de alimentacion regentados
por inmigrantes (hindus, etc..). Todo ello ha hecho que haya bajado el nivel de los negocios.

» Excepto el eje principal de San Mateo (fuera de zona EDUSI) la zona esta muerta desde el punto de vista de la actividad economica.

» Los clientes proceden unicamente del barrio, no se atrae a gente de otras zonas ni mucho menos a turistas. Sélo algun restaurante como el
Racé del Pla puede generar atraccion de otro publico.

» Al mercadillo si viene gente, pero la gente no sube al Mercado de Carolinas a comprar, solo lo hacen los residentes.

* Los sabados por la tarde esta todo cerrado, no hay actividad. Los residentes del barrio se van a Plaza Mar.

* No se ven turistas por el barrio y tampoco hay afluencia de otras zonas. Antes habia flujo de clientes por otros motivos, por ejemplo, de
Telefonica habia unos 200 trabajadores.

\/ ORTALEZAS/OPORTUNIDADES: EBILIDADES/AMENAZAS: PRIORIZACION DE ACTUACIONES:
Su prioridad es la ampliacion de zonas de estacionamiento.
+ El barrio tiene identidad propia y los vecinos lo + Hay problemas de estacionamiento. La construccion Demandan la construccion de algun parking y la puesta en

perciben asi.

* Hay colaboracion entre los comerciantes y los
vecinos (colegios, etc..).

» El cliente del barrio es fiel a los negocios.

» El'mercadillo de Carolinas que se celebra en el
entorno del mercado (jueves y sabados) si
genera atraccion de otras zonas.

+ El eje comercial San Mateo se mantiene con un
buen nivel de actividad.

del colegio Padre Manjon ha eliminado mas plazas 'y
se ha agudizado el problema.

Hay calles muy deterioradas a nivel fisico y también
con muchos locales vacios.

Hay una zona problematica en el entorno de la Plaza
Castellon.

El barrio esta envejecido.

No se aprecia impacto de los equipamientos
culturales de la zona (Cigarreras, etc..). No se
promociona suficientemente.

marcha de zona de estacionamiento regulado (Zona Azul).
La zona necesita mas actividad, que se realicen eventos de
la ciudad. Ellos estan muy implicados con algunos eventos
para dinamizar el barrio, como la Cabalgata de Reyes, pero

les cuesta mucho esfuerzo.

Mejorar la limpieza, iluminacion, mobiliario urbano y mejorar
los espacios publicos (plazas, parques infantiles).

Mejorar la seguridad en algunos entornos del barrio. Mas
dotacion de policia.

Mejorar la promocion y comunicacion de los eventos y
programacion cultural de los equipamientos de la zona.
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actividad econdmica

POETA QUINTANA
Y ADYACENTES

Presidenta: Virginia Albero

Ay

0

Ambito de actuacién: Calle Poeta Quintana y calles adyacentes desde = R " awm Y

Benito Pérez Galdds hasta Alfonso El Sabio B % h.&
F

Nudmero socios (aprox): 80 socios

Tipo de socios: comercio, hosteleria y servicios

Acciones: campafias de promocion 'y animacion, formacion,
asesoramiento, etc..

https://es-es.facebook.com/callepoetaquintanayadyacentes/
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m actividad econdmica

. - PERCEPCION SOBRE LA ZONA:
Asociacion de
Entorno urbano:

CO merci antes » El entorno urbano ha mejorado mucho desde hace 3 0 4 afios que realizaron obras de adecuacion.

d P * Hay problema de limpieza y mucha suciedad producida por perros.
e Oeta » También hay problemas de suciedad, olores y basuras en el entorno proximo del Mercado Central.
- » Falta sefalética, sobre todo para el turista. Habria que identificar las zonas comerciales.
Q ul ntan a y » También falta sefalizacion desde la estacion de Renfe y Tram.
* No consideran que haya problema de aparcamientos. Hay suficiente dotacion en la zona.
Adyacentes

Actividad economica:

» Evolucion positiva de los negocios a partir del efecto de las “cintas” (intervencion artistica que se realizo al finalizar la reurbanizacion de la calle).

* A nivel de negocios se estan abriendo locales nuevos, se ha atraido a negocios. Ha habido incrementos de precios, pero razonables, no es un
problema.

» Se haincorporado oferta de apartamentos turisticos y alojamientos a la zona (Apartamentos Quintana, Hostel Ole, etc..)

* En el eje Poeta Quintana practicamente no hay locales vacios. Las calles adyacentes funcionan peor, especialmente en el tramo alto y mas
préximo al mercado.

* Recientemente en la guia comercios / turistica elaborada por el Ayuntamiento les han denominado “zona comercial alternativa”.

J ORTALEZAS/OPORTUNIDADES: EBILIDADES/AMENAZAS: PRIORIZACION DE ACTUACIONES:

Su prioridad es la consolidacion de esta zona como zona

 Elentorno urbano de las calles ha mejorado * Las calles adyacentes funcionan peor, sobre todo comercial de referencia por su mezcla de negocios
mucho, lo que ha repercutido en la atraccion de desde el mercado hasta Pablo Iglesias, hay menos independientes y singulares. :
nuevos residentes y flujo de clientes. iluminacion, las calles estan peor, mas estrechas, iig[eIEr [ES calle§ adyace_r)tes C2eBENIIE OIS E

« Hay una mezcla atractiva de negocios: etc UIEEI (BRI, |UMIEEOT), Gt

! ! ' p Mejorar la limpieza. Solucionar problemas de olor con

COomercios, hpstelena, etc.. * Suciedad y olores. . - e

* La zona empieza a estar en la mente del * No hay recursos suficientes para atraer a familias Mejorar los recursos turisticos: planos, sefializacién de
consumidor como zona especializada, jovenes. Perfiles: poblaciéon envejecida o gente muy zonas comerciales, sefializacion desde RENFE, Tram, oficina
diferenciada. joven. de informacién turistica en Tram Luceros.

+ Se han implantado algunos apartamentos » Eltardeo representa mas un problema en estos Potencialidad de peatonalizar el eje/entorno.
turisticos y “hostels” que han contribuido a traer momentos: ruidos, problemas de convivencia... no Generar recursos y servicios para familias con nifios.
nuevos publicos. aporta nada. Ampliar servicios para los residentes senior.
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actividad econdmica

Presidente: Domingo Martinez

Ambito de actuacion: Mercado Central de Alicante

https://es-es.facebook.com/Mercados-de-Alicante-280164832081893/
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PERCEPCION SOBRE LA ZONA:

Asociacion de
Comerciantes
del Mercado
Central

Entorno urbano:

En el entorno del Mercado se ha activado con la reurbanizacion (calle Quintana, Pintor Veldzquez, etc..) Hay menos trafico, etc.. pero el
problema es que se ha quitado parking.

Consideran que la oferta de estacionamiento es insuficiente para el mercado. El Parking de la Lonja es insuficiente y no tienen opcion de utilizar
el Parking de Alfonso el Sabio para que lo utilicen sus clientes.

El acceso al entorno del mercado es complicado. Por ejemplo, la prolongacion de Alfonso el sabio no se considera entrada y hace que los
coches tengan que hacer circunvalacion. No esta sefializado y es mejorable.

El Tram es importante para la afluencia al mercado, pero no es la Unica solucion.

La zona de pubs del entorno del Mercado genera ruidos, suciedad, etc..

Actividad econdmica:

Cuando trasladaron el mercadillo de Campoamor se perdié un motor importante. Campoamor servia como eje con el Mercado Central y
generaba tiron en San Vicente, Calderon Velazquez, ... ahora se ha perdido y ha bajado mucho el atractivo de los negocios.

Quintana se ha revitalizado un poco, pero en la zona hay mucha rotacion de negocios.

El tardeo tiene un lado positivo (genera clientes para algunas paradas del Mercado como charcuterias, comestibles, bares, etc..), pero también
inconvenientes (ruido, basura, etc..) El problema es la masificacion. En sus inicios era una actividad positiva para el entorno, mas familiar.

La zona de influencia del Mercado es aproximadamente desde Avda. Benito Pérez Galdds hasta Casco Antiguo-San Anton.

Por la dinamica de la poblacion mucha gente se ha ido fuera. Ahora la zona esta mas envejecida y sola (sobre todo entorno Franciscanos,
Campoamor y San Antén).

Diferencian 3 tipos de clientes: El cliente de proximidad (que esta envejecido y necesita servicios); el cliente fidelizado por afinidad y simpatia por
el mercado; y el cliente sibarita. El primero viene a diario; los otros dos acuden en fin de semana.

PRIORIZACION DE ACTUACIONES:

J ORTALEZAS/OPORTUNIDADES: EBILIDADES/AMENAZAS:
Su prioridad es mayor dotacion de estacionamiento. Llevan
pidiendo 18/20 afios que el antiguo local de Lonja sea parking
+ El Mercado es atractivo y cuenta con clientela » No cuentan con suficiente dotacion de provisional. Siempre se saca eventual afo a ano.
fidelizada, tanto del entorno como de otras estacionamiento. Han presentado proyecto para hacer parking en altura y

subterraneo entre 400/500 plazas porque el Parking Alfonso El

zonas. » La accesibilidad tanto en vehiculo privado como en : : : o

» Elentorno del mercado se ha revitalizado algo en transporte publico es mejorable Sat_)lo = 'nSUﬁC'gn.t €y no es practico para EINEIERE0

o 7 . ; o o ’ Mejorar la accesibilidad al Mercado y su entorno, tanto en cuanto

Iqs uIUmos; anos, especialmente Poeta Quintana 'y + La ma5|f|caC|on del tqrde puede representar un a las vias de entrada en vehiculo privado, como con mejor
Pintor Velazquez. peligro para la zona si no se regula. ordenacion de las lineas de transporte publico.

» El centro cultural Las Cigarreras puede ser una * Ha descendido el flujo de clientes —peatones de San Es necesario continuar con actuaciones de urbanismo comercial
oportunidad para todo el entorno que hay que Vicente y Calderon. (activar PAC Lucentum) en el entorno del mercado y centro
aprovechar. tradicional.

Debe haber mas regulacion con el tema del tardeo y pubs
(ruidos, basuras, comportamiento civico de la gente, etc..).
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5.7 Locales cerrados.

Casi uno de cada tres locales censados en la zona EDUSI esta cerrado,
aunque ha tenido alguna actividad econdémica previamente. De las 1.603
locales de actividad econdmica en la zona EDUSI, el 67,1% permanece
activo (1.076) y el 32,9% inactivo.

El barrio donde se han censado mas locales cerrados es Carolinas Bajas,
que concentra el 44,4% de los locales inactivos. En Mercado se localiza el
25,4% de estos locales y en Monte Tossal/Campoamor el 20,7%.

El barrio donde se han censado mas locales cerrados es el de Carolinas
Bajas, donde el 46,4% de los locales esta inactivo. Le sigue el barrio de
Tabacalera /Plaza de Toros, con un 44,1% de locales vacios y San Anton,
con el 37,0%.

Grafico 10. Distribucion locales sin actividad en la zona EDUSI. Por barrios.

Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).

Tabacalera/Plaza San Anton
de Toros 3,8
57

Monte
Tossal/Campoam
or Mercado
20,7 25,4

Carolinas Bajas
444

Grafico 11. Distribucion locales de actividades econdmicas en la zona

EDUSI.
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).

Inactivos
32,9

Activos
67,1

Grafico 12. Distribucion locales sin actividad en la zona EDUSI. Por barrios
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).

Tabacalera/Plaza

de Toros Carolinas Bajas
44,1 46,4
Mercado
San Anton 206
37,0
Monte
Tossal/Campoam

or
33,3
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actividad econdmica

Grafica 13. Imagen exterior Grafica 14. Imagen global

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio Fuente: Censo de locales realizado por Oficina

El impacto que tienen los locales vacios sobre la imagen del eje en el que
se ubican es negativo y exceptuando uno de cada cuatro,
aproximadamente, que puede estar en condiciones optimas o aceptables
de conservacion, los otros tres locales vacios requieren de actuaciones
de adecuacion y limpieza que contribuyan a minimizar ese impacto sobre
el espacio urbano.

y Territorio - PATECO. (2018)

DOOOE

Comercio y Territorio - PATECO. (2018)

Locales vacios Locales vacios
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La percepcion de los residentes sobre los locales vacios

Los residentes de la zona EDUSI perciben la existencia de muchos locales vacios en
sus ejes. Asi se deduce de sus respuestas de conformidad con esta afirmacion.

El barrio donde menos se percibe este problema es el de mercado, siendo realmente
este barrio mas dinamico que el resto de barrios integrado en esta zona.

Los locales vacios son un foco de suciedad. Sus fachadas terminan cubiertas de
carteles publicitarios y grafitis. Su estado de conservacion suele ser escaso o nulo,
en la mayoria de los casos, por lo que contribuyen a empeorar la imagen de la calle.

Gréfico 15. Percepcidn de los residentes de que en su barrio hay

demasiados locales vacios.
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).
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m habitos de consumo de los residentes de la
Zona DUSI-Cigarreras

La opinién de los residentes de la zona EDUSI se ha recogido a través de un
cuestionario.

Ficha técnica de la Encuesta EDUSI

Universo y ambito:
Conocer la percepcién que los vecinos de la ciudad de Alicante tienen de las zonas en
las que residen.

Tamano de la muestra:

La muestra disefiada consta de 275 entrevistas, lo que supone operar, para unos datos
globales, con un margen de error estadistico de + 6,03% para un nivel de confianza del
95,5% (dos sigma), manteniéndose el supuesto de maxima indeterminacion (p=g=0,5).

Distribucion de la muestra:

Se realizan las entrevistas en diferentes dias de la semana y distribuidas por barrios de
forma que se logra obtener una muestra representativa de la realidad estudiada,
entrevistando a distintos comerciantes que operan en la ciudad de Alicante.

Barrios de muestreo:

e San Antén

* Mercado

» Carolinas Bajas

* Monte Tossal/Campoamor

» Tabacalera/Plaza de Toros
Los elementos muestrales son seleccionados de manera aleatoria y se realiza una
estratificacion segun zonas de residencia y edad.

Tipo de entrevista:
Entrevista personal mediante cuestionario estructurado.

Cronograma:
Realizacion del trabajo de campo Abril/Mayo de 2018
Tabulacion y analisis de datos Mayo 2018

Paquetes estadisticos utilizados:
Stadistical Package for Social Sciences 19.0
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

PERFIL DE LOS ENTREVISTADOS

Gréfica 1. Por nacionalidad.

80,1

espafiol = extranjero

Grafica 2. Por situacion laboral.

Trabajador

Jubilado/pensio auténomo: 12,7

nista/incapacitad
0;21,2

Sus labores )
(que no trabaja); Trapajador
12,3 asalariado; 30,1

Estudiante (que
no trabaja); 6,4
Parado, busca

primer empleo;
1,7 Parado, ha

trabajado
anteriormente;
15,7
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Perfil de los entrevistados. Segun estructura del hogar. Perfil de los entrevistados. Segun intervalos de edad.
A A
¥ M
Hogar de una sola persona 15,7% Entre 16-25 afios 9,7% I l
a L
dL

woe AL

© [
= @ = N
Madre/padre solo con hijos 9,3% v
I ‘ Entre 26-35 afios 19,1% ‘
4L L

Pareja sin hijos 24,2%

n D M
Entre 36-55 afnos 41,1%
]
JL AL .
Pareja con hijos 30,0% Otros 19,9%

A 4 '\ g
® A ~
I l | 1 Entre 36-55 arios 41,1%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Perfil de los entrevistados. Por barrio de residencia.

35,2%

Carolinas Bajas '

Tabacalera
Plaza de Toros

Monte Tossal
Campoamor

3,4%

Mercado

“ 8,1%
30,1%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

TIENDAS DEL BARRIO DONDE COMPRAN HABITUALMENTE LOS
RESIDENTES DE LA ZONA EDUSI (multirespuesta)

MOTIVOS (multirespuesta)

Supermercado [ 297 Proximidad 94,1%
Mercado municipal _ 24,6

Perfumeri 13,1
erfumerias || Confianza 25,7%

Bazares/tiendas de precio reducido - 10,2

Especializado en moda y complemento - 8,9
Precio 16,4%

Especializado en tecnologia, cultura y ocio - 7,6

Especializado en hogar . 51
Servicios 0,7% 171

Especializado en alimentacion _ 59,3

Me gusta lo que ofrece 0,7% é
0,0 20,0 40,0 60,0
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Tiendas donde compran habitualmente los residentes de cada barrio.

50,6% Tiendas alimentacion.

69,1% Tiendas alimentacion. 1,2% Bazares

48,2% No compra

3,6% Mercado y supermercado Carolinas Bajas
1,8% Moda
30,9% Ninguna
Monte Tossal
Campoamor
Tabacalera
Plaza de Toros
12,5% Tiendas alimentacion.
87,5% No compra
Mercado

5,3% Tiendas alimentacion.
94,7% No compra

95,8% Supermercados
81,7% Tiendas alimentacion.
78,9% Mercado Municipal
42,3% Drogueria-perfumeria

32,4% Bazares
282% Moda
25,4% otras especializadas

16,9% Muebles 81
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

¢Por qué eligen estas tiendas los residentes del barrio?

97,6% Proximidad.
11,9% Confianza

92.1% Proximidad 9.5% Precio
e ] ; 7.1% Eleccién-Preferencia
23,7% Confianza Carolinas Bajas

18,4% Precio
2,6% Eleccion-Preferencia Monte Tossal

Campoamor

Tabacalera
Plaza de Toros

100% Proximidad

Mercado

100% Proximidad

92,9% Proximidad

35,7% Confianza.

20,0% Precio

17,1% Eleccion-preferencia
1,4% Facilidades de pago
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

TIENDAS FUERA DEL BARRIO DONDE COMPRAN HABITUALMENTE

LOS RESIDENTES DE LA ZONA EDUSI (multirespuesta) MOTIVOS (multirespuesta)

No encuentro lo que busco 87,8%

Por internet - 7,6%

Otros centros comerciales 16,1% No hay tiendas que me gusten 9,8%

e

Centro comercial Plaza Mar2 _ 41,1%
Las tiendas de mi barrio son caras 9,8% IEIE
Centro Comercial Gran Via _ 36,0%
Prefiero comprar en el centro de Alicante 9,3% » «
Otros Mercados de Alicante - 12,7%
Tiendas de otros barrios de Alicante _ 1% Prefiero comprar en centro comerciales 9’3% E
’ L%

Tiendas del Centro de Alicante 30,5%

Prefiero comprar por internet 1,5%

Ninguna 12,7%

No sabe no contesta 1,5%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

TIENDAS DONDE COMPRAN HABITUALMENTE FUERA DE SU BARRIO. Por BARRIOS (multirespuesta)

94,5% en otros barrios.
41,8% Tiendas Centro Alicante. Carolinas Bajas
10,9% Otros mercados.

40,0% Centro Comercial Gran Via.

47,3% Centro Comercial PlazaMar?2. Monte Tossal
10,9% Otros Centros Comerciales. Campoamor
9,1% Internet

Tabacalera
Plaza de Toros

Mercado

2,8% en otros barrios.

25,4% Tiendas Centro Alicante.
9,9% Otros mercados.

28,2% Centro Comercial Gran Via.
29,6% Centro Comercial PlazaMar2.
18,3% Otros Centros Comerciales.
9,9% Internet

42,3 Ninguna

98,8% en otros barrios.

28,9% Tiendas Centro Alicante.
16,9% Otros mercados.

42,2% Centro Comercial Gran Via.

45,8% Centro Comercial PlazaMar2.
15,7% Otros Centros Comerciales.
6,0% Internet

100% en otros barrios.

50% Tiendas Centro Alicante.
12,5% Otros mercados.

25,0% Centro Comercial Gran Via.
62,5% Centro Comercial PlazaMar2.
25% Otros Centros Comerciales.

100% en otros barrios.

15,8% Tiendas Centro Alicante.
10,5% Otros mercados.

31,6% Centro Comercial Gran Via.
36,8% Centro Comercial PlazaMar2.
21,1% Otros Centros Comerciales.
5,3% Internet
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

¢POR QUE ELIGEN IRSE FUERA DE SU BARRIO A COMPRAR?. Por barrios (multirespuesta)

4,8% No hay tiendas que me gusten
90,4% No encuentro lo que busco
12,0% Porque las tiendas son caras
4.,8% Prefiero comprar en tiendas del

centro de Alicante
13% No hay tiendas que me gusten 8,4% Prefiero comprar en centros

85,2% No encuentro lo que busco Carolinas Bajas comerciales
16,7% Porque las tiendas son caras 1,2% Prefiero comprar en internet

11,1% Prefiero comprar en tiendas del
centro de Alicante Monte Tossal

7,4% Prefiero comprar en centros Campoamor
comerciales

Tabacalera
Plaza de Toros

25% No hay tiendas que me gusten
100% No encuentro lo que busco
12,5% Prefiero comprar en tiendas del
centro de Alicante

Mercado 12,5% Prefiero comprar en centros
comerciales

21,1% No hay tiendas que me gusten
100% No encuentro lo que busco
5,3% Prefiero comprar en centros
comerciales

7,3% No hay tiendas que me gusten

78,0% No encuentro lo que busco
2,4% Porque las tiendas son caras
19,5% Prefiero comprar en tiendas del
centro de Alicante

14,6% Prefiero comprar en centros
comerciales

2,4% Prefiero comprar en internet 85
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

SALEN A COMER O PICAR ALGO EN SU BARRIO

No
55,5%

Si
44.5%

MOTIVOS PARA NO SALIR A BARES-RESTAURANTES EN EL
BARRIO

Porque prefiero ir
a otras zonas
25,4%

Prefiero ensefias

conocidas
(MacDonalds, 100 No me gustan los
montaditos) V bares del entorno
3,2% 65,1%

No encuentro buena
relacién calidad-precio
4,8%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

¢SALEN A COMER O A TAPEAR EN EL BARRIO?

sl No Si
40,0% 57,8% 42,2%
No
60,0% . ,
Carolinas Bajas '

Monte Tossal

Campoamor
Tabacalera
Plaza de Toros
Si
37,5%
No
Mercado 62.5%
53,5% 36,8%

o 2

No
46,5%

No
63,2%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

MOTIVOS PARA NO FRECUENTAR BARES O RESTAURANTES DEL BARRIO

Porque
prefiero ir
Porque a otras No me gustan
prefiero zonas los bares del
ira No me 24.1% entorno
otras gustan los 65,6%
zonad bares del No encuentro buena ’
23.1% entorno relacion calidad/precio
’ 76,9% 6,9%
. ; Prefiero ensefias
Carolinas Bajas conocidas
3,4%
Monte Tossal
Campoamor
Tabacalera
Plaza de Toros
Porque prefiero ir a
otras zonas
Mercado 33.3%
No me
gustan los
bares del
NS/NC Porque prefiero entorno
8,3% ira otrasozonas 66,7%
No me gustan 16.7%
los bares del
Porque entorno
prefiero otras 50,1%
zonas
33,3% Prefiero ensefias No me
conocidas gustan los
16 7% bares del
’ entorno
No encuentro buena 66.6% 88
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

OTRAS ACTIVIDADES QUE REALIZA EN SU BARRIO ACTIVIDADES O EVENTOS CULTURALES

PN

LI

Gestiones administrativas 80,1%

Castillo de Santa Barbara

- 0
Formacion 8,7% 1% MARQ (Museo Arqueolégico de

Alicante)

38,0%

17,4%

Gimnasio 23,0% Eventos Plaza de Toros 11,6%

ADDA (Auditorio de la Diputacion de
Alicante)

52,9%
Peluqueria o centro de estética 78,6%

Centro Cultural Las Cigarreras 68,6%
Copas - Pubs 18,4%

0% 20% 40% 60% 80%
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

OTRAS ACTIVIDADES QUE REALIZA EN SU BARRIO

81 % Peluqueria y estética
14,3% Gimnasio
1,6% Actividades formativas

67,3 % Peluqueria y estética 12,7% Copas (pubs)
14,3% Gimnasio Carolinas Bajas 66,7% Gestiones administrativas
4,1% Actividades formativas
8,2% Copas (pubs)
87,8% Gestiones administrativas Monte Tossal
Campoamor
Tabacalera
Plaza de Toros

100 % Peluqueria y estética

25% Gimnasio

50% Gestiones administrativas

Mercado

80% Peluqueriay estética
50% Gestiones administrativas
10% Copas (pubs)

82,9 % Peluqueria y estética
40% Gimnasio

20% Actividades formativas
32,9% Copas (pubs)
92,9% Gestiones administrativas
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

BARRIOS.

ACTIVIDADES CULTURALES-EVENTOS QUE HAN ATRAIDO A LOS RESIDENTES A LOS EQUIPAMIENTOS CULTURALES EN EL ULTIMO ANO. POR

Centro Cultural Las Cigarreras

81,8% San Anton
59,4% Mercado
74% Carolinas Bajas

64,3% Monte Tossal-Campoamor

MARQ

9,1% San Anton
18,8% Mercado
14% Carolinas Bajas

25% Monte Tossal-Campoamor

ADDA

Castillo Santa Barbara

45,5% San Anton

71,9% Mercado

44% Carolinas Bajas

50% Monte Tossal-Campoamor

Eventos plaza de Toros

36,4% San Antén
31,3% Mercado
44% Carolinas Bajas

35,7% Monte Tossal-Campoamor

9,1% San Antén

9,4% Mercado

12% Carolinas Bajas

14,3% Monte Tossal-Campoamor
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habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

En qué medida los residentes suscriben o no las siguientes afirmaciones SOBRE SU BARRIO:

EERRRRRE

Zonas verdes y plazas bien cuidadas y agradables

Bien conectado con transporte publico

La iluminacién de las calles es buena

Es un barrio seguro

Suficientes equipamientos y actividades para jévenes

Suficientes equipamientos y actividades para mayores

Cuenta con variedad de tiendas para comprar

Existen variedad de bares y restaurantes

FHEEREEE O

TERRERE

Hay demasiados locales vacios

La imagen de los negocios es poco atractiva

La oferta cultural es variada y accesible

Cuenta con oferta de ocio familiar y actividades para nifios

Es un lugar sin conflictos sociales

Es un barrio ruidoso

Es un buen lugar para vivir

CBEEEREE @
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m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Resultados de la encuesta a usuarios residentes en la zona EDUSI.

Tabla A1. Establecimientos donde compra con frecuencia en su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de

Tossal/Campoamor Toros ozl

San Antén Mercado Carolinas Bajas

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Tlend'as de alimentacién (panaderias, carniceria, 5.3% 81.7% 50,6% 69.1% 12,5% 59.3%
fruteria, etc)

Droguerias y perfumerias 0,0% 42,3% 0,0% 1,8% 0,0% 13,1%
Mercado municipal 0,0% 78,9% 0,0% 3,6% 0,0% 24,6%

Supermercados (Mercadona, Dialprix, Mas y Mas) 0,0% 95,8% 0,0% 3,6% 0,0% 29,7%

Tiendas de moda y complementos (boutiques,

. 0,0% 28,2% 0,0% 1,8% 0,0% 8,9%

zapaterias)
Establecimiento

Tiendas de muebles, electrodomésticos y decoracién 0,0% 16,9% 0,0% 0,0% 0,0% 5,1%
Otr.as tlgnQas especializadas (papeleria, telefonia, 0.0% 25.4% 0.0% 0.0% 0.0% 7.6%
floristeria, juguetes
Bazares/tiendas de precio reducido 0,0% 32,4% 1,2% 0,0% 0,0% 10,2%
Ninguna 94,7% 0,0% 48,2% 30,9% 87,5% 34,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A2. Motivo principal por el que compra en las tiendas de su barrio. Porcentajes verticales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas LAIEI bl Fla £ Total
Tossal/Campoamor Toros
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Por proximidad 100,0% 92,9% 97,6% 92,1% 100,0% 94,1%

Porque los comercios son de confianza 0,0% 35,7% 11,9% 23,7% 0,0% 25,7%

Por el precio 0,0% 20,0% 9,5% 18,4% 0,0% 16,4%

Etc::r)que me dan facilidades (pago, servicio a domicilio, 0.0% 1.4% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%

Motivos

Porque me gusta lo que tienen 0,0% 17,1% 7,1% 2,6% 0,0% 10,5%
NS/NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A3. Lugares donde realiza con frecuencia compras fuera de su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de
Tossal/Campoamor Toros

San Antén Mercado Carolinas Bajas Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna
Tiendas del Centro de Alicante 15,8% 25,4% 28,9% 41,8% 50,0% 30,5%
Tiendas de otros barrios de Alicante 100,0% 2,8% 98,8% 94,5% 100,0% 69,1%

Otros Mercados de Alicante 10,5% 9,9% 16,9% 10,9% 12,5% 12,7%

Centro Comercial Gran Via 31,6% 28,2% 42,2% 40,0% 25,0% 36,0%

Centro comercial Plaza Mar2 36,8% 29,6% 45,8% 47,3% 62,5% 41,1%

Otros centros comerciales 21,1% 18,3% 15,7% 10,9% 25,0% 16,1%

Ofras ciudades 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Por internet 5,3% 9,9% 6,0% 9,1% 0,0% 7,6%

Ninguna 0,0% 42,3% 0,0% 0,0% 0,0% 12,7%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A4. Motivos para comprar fuera de su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de
Tossal/Campoamor Toros

San Antén Mercado Carolinas Bajas Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Porque en mi barrio no hay tiendas que me gusten 21,1% 7,3% 4,8% 13,0% 25,0% 9,8%
Porgque en mi barrio no encuentro lo que busco 100,0% 78,0% 90,4% 85,2% 100,0% 87,8%
Porque las tiendas de mi barrio son caras 0,0% 2,4% 12,0% 16,7% 0,0% 9,8%
quque prefiero ir a comprar en tiendas del Centro de 0.0% 19.5% 4.8% 11.1% 12.5% 9.3%
Alicante
Motivos

Porque prefiero comprar en centros comerciales 5,3% 14,6% 8,4% 7,4% 12,5% 9,3%
Porque prefiero comprar por internet 0,0% 2,4% 1,2% 0,0% 0,0% 1,0%
NS/NC 0,0% 7,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

96



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Tabla A5. El entrevistado sale habitualmente a comer, cenar o tapear en su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de
Tossal/Campoamor Toros

San Antén Mercado Carolinas Bajas Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

36,8% 53,5% 42,2% 40,0% 37,5% 44,5%
¢ Sale habitualmente a
comer, cenar o tapear en SU\[ 63,2% 46,5% 57,8% 60,0% 62,5% 55,5%
BARRIO?
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A6. Motivos para no salir habitualmente a comer, cenar o tapear en su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de
Total
Tossal/Campoamor Toros

San Antén Mercado Carolinas Bajas

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Porque no me gustan los bares que hay en el barrio 66,7% 50,0% 65,5% 76,9% 66,7% 65,1%
Porque no me gusta la relacién calidad-precio 0,0% 8,3% 6,9% 0,0% 0,0% 4,8%
e ol I
Porque prefiero ir a otras zonas 16,7% 33,3% 24,1% 23,1% 33,3% 25,4%
Por motivos econémicos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NS/NC 0,0% 8,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,6%
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Tabla A7. Otras actividades que el encuestado suele hacer en su barrio. Porcentajes verticales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas AT bzl eralFleza i Total
Tossal/Campoamor Toros
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Voy a la peluqueria, centro de estética. 80,0% 82,9% 81,0% 67,3% 100,0% 78,6%

Voy al gimnasio 0,0% 40,0% 14,3% 14,3% 25,0% 23,0%

Voy a alguna actividad formativa (academia, idioma,

V. 0,0% 20,0% 1,6% 4,1% 0,0% 8,7%
musica, etc)
Actividades
Voy de copas (pubs) 10,0% 32,9% 12,7% 8,2% 0,0% 18,4%
Realizo las gestiones administrativas (asesorias, 50.0% 92.9% 66.7% 87.8% 50,0% 80.1%
bancos, etc.)
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A8. Actividades culturales que el entrevistado realiza en su barrio. Porcentajes verticales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas LB el spa Plez: g Total
Tossal/Campoamor Toros

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Centro Cultural Las Cigarreras 81,8% 59,4% 74,0% 64,3% 0,0% 68,6%

ADDA (Auditorio de la Diputacion de Alicante) 45,5% 71,9% 44,0% 50,0% 0,0% 52,9%

Eventos Plaza de Toros 9,1% 9,4% 12,0% 14,3% 0,0% 11,6%
Equipamientos culturales

MARQ (Museo Arqueolégico de Alicante) 9,1% 18,8% 14,0% 25,0% 0,0% 17,4%

Castillo de Santa Barbara 36,4% 31,3% 44,0% 35,7% 0,0% 38,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 100,0%
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Tabla A9. Acuerdo o desacuerdo con las afirmaciones siguientes:

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de
Tossal/Campoamor Toros

San Antén Mercado Carolinas Bajas Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

De acuerdo 15,8% 59,2% 32,5% 43,6% 37,5% 41,9%
Desacuerdo 84,2% 40,8% 67,5% 56,4% 62,5% 58,1%
De acuerdo 100,0% 98,6% 98,8% 96,4% 75,0% 97,5%
Desacuerdo 0,0% 1,4% 1,2% 3,6% 25,0% 2,5%
De acuerdo 78,9% 90,1% 57,8% 89,1% 75,0% 77,1%
Desacuerdo 21,1% 9,9% 42,2% 10,9% 25,0% 22,9%
De acuerdo 26,3% 45,1% 38,6% 45,5% 25,0% 40,7%
Desacuerdo 73,7% 54,9% 61,4% 54,5% 75,0% 59,3%
De acuerdo 15,8% 93,0% 53,0% 78,2% 50,0% 67,8%
Desacuerdo 84,2% 7,0% 47,0% 21,8% 50,0% 32,2%
De acuerdo 5,3% 49,3% 14,5% 20,0% 12,5% 25,4%
Desacuerdo 94, 7% 50,7% 85,5% 80,0% 87,5% 74,6%
De acuerdo 10,5% 36,6% 16,9% 20,0% 25,0% 23,3%
Desacuerdo 89,5% 63,4% 83,1% 80,0% 75,0% 76,7%
De acuerdo 5,3% 97,2% 39,8% 60,0% 12,5% 58,1%
Desacuerdo 94,7% 2,8% 60,2% 40,0% 87,5% 41,9%
De acuerdo 47,4% 98,6% 62,7% 83,6% 37,5% 76,3%
Desacuerdo 52,6% 1,4% 37,3% 16,4% 62,5% 23,7%
De acuerdo 89,5% 60,6% 92,8% 89,1% 100,0% 82,2%
Desacuerdo 10,5% 39,4% 7,2% 10,9% 0,0% 17,8%
De acuerdo 78,9% 18,3% 68,7% 58,2% 62,5% 51,7%
Desacuerdo 21,1% 81,7% 31,3% 41,8% 37,5% 48,3%
De acuerdo 5,3% 62,0% 24,1% 32,7% 25,0% 36,0%
Desacuerdo 94,7% 38,0% 75,9% 67,3% 75,0% 64,0%
De acuerdo 5,3% 42,3% 13,3% 18,2% 25,0% 22,9%
Desacuerdo 94,7% 57,7% 86,7% 81,8% 75,0% 77,1%
De acuerdo 26,3% 77,5% 55,4% 58,2% 25,0% 59,3%
Desacuerdo 73,7% 22,5% 44,6% 41,8% 75,0% 40,7%
De acuerdo 94,7% 97,2% 91,6% 96,4% 62,5% 93,6%
Desacuerdo 5,3% 2,8% 8,4% 3,6% 37,5% 6,4%

Esta bien conectado con transporte publico

La iluminacién de las calles es buena

Es un barrio ruidoso

Es un barrio seguro

Tiene suficientes equipamientos y actividades para jévenes

Cuenta con suficientes servicios para personas mayores.

Cuenta con variedad de tiendas para comprar.

Existe variedad de bares y restaurantes.

Hay demasiados locales vacios.

La imagen de los negocios es poco atractiva.

La oferta cultural es variada y accesible

Cuenta con oferta de ocio familiar y actividades para nifios.

Es un lugar sin conflictos sociales.

Es un buen lugar para vivir.
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Tabla A10. Aspectos que mas gustan del barrio donde reside el entrevistado. Porcentaje vertical
Barrio de residencia
San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor Tabacalera/Plaza de Toros Total
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,8%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
31,6% 14,1% 37,3% 23,6% 37,5% 26,7%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
5,3% 2,8% 0,0% 1,8% 0,0% 1,7%
47,4% 28,2% 41,0% 34,5% 12,5% 35,2%
0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,8%
5,3% 8,5% 2,4% 3,6% 12,5% 5,1%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 1,4% 0,0% 1,8% 0,0% 0,8%
_ 0,0% 0,0% 1,2% 1,8% 0,0% 0,8%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
0,0% 35,2% 7,2% 18,2% 12,5% 17,8%
0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
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Tabla A11. Segundo aspecto que mas le gusta de su zona de residencia. Porcentajes horizontales
Barrio de residencia
San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor Tabacalera/Plaza de Toros Total
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,8%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
31,6% 14,1% 37,3% 23,6% 37,5% 26,7%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
5,3% 2,8% 0,0% 1,8% 0,0% 1,7%
47,4% 28,2% 41,0% 34,5% 12,5% 35,2%
0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,8%
5,3% 8,5% 2,4% 3,6% 12,5% 5,1%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 1,4% 0,0% 1,8% 0,0% 0,8%
_ 0,0% 0,0% 1,2% 1,8% 0,0% 0,8%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
0,0% 35,2% 7,2% 18,2% 12,5% 17,8%
0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A12. Falta algun tipo de equipamiento, actividad o servicio es el barrio del entrevistado. Porcentaje vertical.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor Tabacalera/Plaza de Toros Total
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

26,3% 54,9% 39,8% 36,4% 37,5% 42,4%
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Tabla A13. Equipamientos, actividades o servicios que faltan en el barrio del entrevistado. Porcentaje vertical

San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/,zllzrr:;oamor Tabaca_lreoreraézlaza e Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

Nngua. | 78,9% 87,3% 85,5% 87,3% 87.5% 86,0%
0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
5,3% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
0% 00% 459 00% 0% 17%
00% 00% 12% 00% 0% 0.4%
00% 16 1.2% 00% 0% 0%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
5,3% 1,4% 0,0% 3,6% 0,0% 1,7%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
o, | 00% 1 00% 00% 0% 049
00% 00% 0% 00% 125% 0.4%
5.3 00% 00% 36% 00% 1 3%
0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,4%
5,3% 0,0% 3,6% 3,6% 0,0% 2,5%

105



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Tabla A14. ;Considera que hay algun problema principal en su barrio de residencia?. Porcentaje vertical.

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total
% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna
_ 5,3% 18,3% 9,6% 7,3% 12,5% 11,4%
94,7% 81,7% 90,4% 92,7% 87,5% 88,6%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla A15 4 Cual es el problema principal en su barrio de residencia?. Porcentaje vertical

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor Tabacalera/Plaza de Toros Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna

5,3% 18,3% 8,4% 7,3% 12,5% 11,0%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 12,5% 0,8%
10,5% 23,9% 2,4% 7,3% 0,0% 10,6%
0.0% 0.0% 6.0% 0.0% 0,0% 2.1%
0.0% 0.0% 0.0% 1,8% 0.0% 0.4%
0.0% 0.0% 1.2% 1,8% 0.0% 0.8%
0.0% 14% 0.0% 0.0% 0.0% 0.4%
31,6% 1,4% 6,0% 3,6% 37,5% 7.2%
21,1% 2,8% 2,4% 7.3% 0,0% 5,1%
5,3% 2.8% 2.4% 0.0% 0.0% 2%
0.0% 0.0% 1.2% 0.0% 0.0% 0.4%
0.0% 2.8% 2.4% 1,8% 0.0% 2.1%
5,3% 19,7% 43,4% 36,4% 37,6% 31,4%
0.0% 0.0% 0.0% 3.6% 0.0% 0.8%
0.0% 0.0% 0.0% 1.8% 0.0% 0.4%
5,3% 0.0% 6.0% 5,5% 0,0% 3.8%
0.0% 0.0% 0.0% 1.8% 0.0% 0.4%
0.0% 1,4% 0.0% 0.0% 0.0% 0.4%
0.0% 14% 12% 0.0% 0.0% 0.8%
5,3% 0.0% 8.4% 1,8% 0.0% 3.8%
5,3% 0.0% 2.4% 1,8% 0.0% 7%
0.0% 4,2% 2.4% 3.6% 0.0% 3.0%
0.0% 14% 0.0% 0.0% 0.0% 0.4%
Ruco. 0,0% 15,5% 1,2% 9,1% 0,0% 7,2%
0.0% 0.0% 1.2% 0.0% 0.0% 0.4%
5.3% 2.8% 0.0% 3.6% 0.0% 2.1%
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Tabla A16. ;Cual es el aspecto mas atractivo para las personas que residen en el barrio?. Porcentaje vertical.

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total

% del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna % del N de la columna
0,0% 4,2% 0,0% 1,8% 12,5% 2,1%
0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4%
0,0% 5,6% 1,2% 1,8% 0,0% 2,5%
0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
5,3% 2,8% 3,6% 0,0% 0,0% 2,5%
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Tabla A17. Puntuacion media del barrio donde reside el entrevistado.

Barrio de residencia

A . . Monte Tabacalera/Plaza de
San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/Campoamor Toros Total
Media Media Media Media Media Media

Puntue su barrio del 1 al 10 6,4 8,0 6,6 6,9 54 7,0
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Tabla A18. Establecimientos donde suele comprar en el barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas HlaTiE TeltzizlsiafFlzes de Total
Tossal/Campoamor Toros

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Tlend'as de alimentacion (panaderias, carniceria, 0.7% 41.4% 30,0% 27 1% 0.7% 100,0%
fruterfa, etc)
Droguerias y perfumerias 0,0% 96,8% 0,0% 3,2% 0,0% 100,0%
Mercado municipal 0,0% 96,6% 0,0% 3,4% 0,0% 100,0%
Supermercados (Mercadona, Dialprix, Mas y Mas) 0,0% 97,1% 0,0% 2,9% 0,0% 100,0%
Tlendas' de moda y complementos (boutiques, 0.0% 95.2% 0.0% 4.8% 0.0% 100,0%
zapaterias)

Establecimiento

Tiendas de muebles, electrodomésticos y decoracién 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Otr.as tlf-znqas especializadas (papeleria, telefonia, 0.0% 100,0% 0.0% 0.0% 0.0% 100,0%
floristeria, juguetes
Bazares/tiendas de precio reducido 0,0% 95,8% 4,2% 0,0% 0,0% 100,0%
Ninguna 22,0% 0,0% 48,8% 20,7% 8,5% 100,0%
Total 8,1% 30,1% 35,.2% 23,3% 3.4% 100,0%
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Tabla A19. Motivo principal por el que compra en las tiendas de su barrio. Porcentajes horizontales.

Por proximidad
Porque los comercios son de confianza

Por el precio

Porque me dan facilidades (pago, servicio a domicilio,
etc)

Motivos

Porque me gusta lo que tienen

NS/NC

Total

Barrio de residencia

Monte Tabacalera/Plaza de

San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/Campoamor Toros Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
0,7% 45,5% 28,7% 24,5% 0,7% 100,0%
0,0% 64,1% 12,8% 23,1% 0,0% 100,0%
0,0% 56,0% 16,0% 28,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 75,0% 18,8% 6,3% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,7% 46,1% 27,6% 25,0% 0,7% 100,0%
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Tabla A20. Lugares donde realiza con frecuencia compras fuera de su barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/,\ézrr:ioamor Tabaca_llgc:fézlaza e Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Tiendas del Centro de Alicante 4,2% 25,0% 33,3% 31,9% 5,6% 100,0%
Tiendas de otros barrios de Alicante 1,7% 1,2% 50,3% 31,9% 4,9% 100,0%
Otros Mercados de Alicante 6,7% 23,3% 46,7% 20,0% 3,3% 100,0%
Centro Comercial Gran Via 7,1% 23,5% 41,2% 25,9% 2,4% 100,0%
Centro comercial Plaza Mar2 7,2% 21,6% 39,2% 26,8% 5,2% 100,0%
Otros centros comerciales 10,5% 34,2% 34,2% 15,8% 5,3% 100,0%
Ofras ciudades 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Por internet 5,6% 38,9% 27,8% 27,8% 0,0% 100,0%
Ninguna 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Total 8,1% 30,1% 35,2% 23,3% 3,4% 100,0%
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Tabla A21. Motivos para comprar fuera de su barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Anton Mercado Carolinas Bajas Tossal/,\éltzrr]r:;oamor Tabaca_llggféZIaza e Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Porque en mi barrio no hay tiendas que me gusten 20,0% 15,0% 20,0% 35,0% 10,0% 100,0%
Porque en mi barrio no encuentro lo que busco 10,6% 17,8% 41,7% 25,6% 4,4% 100,0%
Porque las tiendas de mi barrio son caras 0,0% 5,0% 50,0% 45,0% 0,0% 100,0%
'I:ﬁ(r:gLrJ]?epreﬂero ir a comprar en tiendas del Centro de 0.0% 42.1% 211% 31.6% 5.3% 100,0%
Porque prefiero comprar en centros comerciales 5,3% 31,6% 36,8% 21,1% 5,3% 100,0%
Porque prefiero comprar por internet 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%
NS/NC 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Total 9,3% 20,0% 40,5% 26,3% 3,9% 100,0%
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Tabla A22. El entrevistado sale habitualmente a comer, cenar o tapear en su barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/,\ézrr:goamor Tabaca_lg%:laza e Total
% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
6,7% 36,2% 33,3% 21,0% 2,9% 100,0%
gﬁ"g%hs:g‘é?g}f”te a comer, cenar o tapear 9,2% 25,2% 36,6% 25,2% 3,8% 100,0%
8,1% 30,1% 35,2% 23,3% 3,4% 100,0%
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Tabla A23. Motivos para no salir habitualmente a comer, cenar o tapear en su barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas Tossal/,\éllzrr:?)oamor Tabaca_llggfézlaza 2z Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Porque no me gustan los bares que hay en el barrio 9,8% 14,6% 46,3% 24,4% 4,9% 100,0%
Porque no me gusta la relacién calidad-precio 0,0% 33,3% 66,7% 0,0% 0,0% 100,0%
eprapliiEnpeee | a
Porque prefiero ir a otras zonas 6,3% 25,0% 43,8% 18,8% 6,3% 100,0%
Por motivos econémicos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NS/NC 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
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Tabla A24. Otras actividades que el encuestado suele hacer en su barrio. Porcentajes horizontales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas AT bzl eralFleza i Total
Tossal/Campoamor Toros
% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila

Voy a la peluqueria, centro de estética. 5,2% 37, 7% 33,1% 21,4% 2,6% 100,0%

Voy al gimnasio 0,0% 62,2% 20,0% 15,6% 2,2% 100,0%

Voy a alguna actividad formativa (academia, idioma,

V. 0,0% 82,4% 5,9% 11,8% 0,0% 100,0%
musica, etc)
Actividades
Voy de copas (pubs) 2,8% 63,9% 22,2% 11,1% 0,0% 100,0%
Realizo las gestiones administrativas (asesorias, 3.2% 41.4% 26.8% 27.4% 1.3% 100,0%
bancos, etc.)
Total 5,1% 35,7% 32,1% 25,0% 2,0% 100,0%
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Tabla A25. Actividades culturales que el entrevistado realiza en su barrio. Porcentajes horizontales.

Barrio de residencia

San Antén Mercado Carolinas Bajas AT bzl eralFleza i Total
Tossal/Campoamor Toros

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Centro Cultural Las Cigarreras 10,8% 22,9% 44,6% 21,7% 0,0% 100,0%
ADDA (Auditorio de la Diputacion de Alicante) 7,8% 35,9% 34,4% 21,9% 0,0% 100,0%
Eventos Plaza de Toros 7,1% 21,4% 42,9% 28,6% 0,0% 100,0%

Equipamientos culturales

MARQ (Museo Arqueoldgico de Alicante) 4,8% 28,6% 33,3% 33,3% 0,0% 100,0%
Castillo de Santa Barbara 8,7% 21,7% 47,8% 21,7% 0,0% 100,0%
Total 9,1% 26,4% 41,3% 23,1% 0,0% 100,0%
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Tabla A27. Segundo aspecto que mas le gusta de su zona de residencia. Porcentajes horizontales

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
9,5% 15,9% 49,2% 20,6% 4,8% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
25,0% 50,0% 0,0% 25,0% 0,0% 100,0%
10,8% 24,1% 41,0% 22,9% 1,2% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
8,3% 50,0% 16,7% 16,7% 8,3% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 0,0% 100,0%
_ 0,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 59,5% 14,3% 23,8% 2,4% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
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Tabla A28. Equipamientos, actividades o servicios que faltan en el barrio del entrevistado. Porcentajes horizontales
San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total
% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila

_ 7,4% 30,5% 35,0% 23,6% 3,4% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
25,0% 25,0% 0,0% 50,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
_ 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
33,3% 0,0% 0,0% 66,7% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
16,7% 0,0% 50,0% 33,3% 0,0% 100,0%

119



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

habitos de consumo de los residentes de la Zona DUSI-Cigarreras

Tabla A29. s Considera que hay algun problema principal en su barrio de residencia?. Porcentajes horizontales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
_ 3,7% 48,1% 29,6% 14,8% 3,7% 100,0%
8,1% 30,1% 35,2% 23,3% 3,4% 100,0%
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Tabla A30. Cual es el problema principal en su barrio de residencia?. Porcentajes horizontales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total
% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
Ninguro. ] 3,8% 50,0% 26,9% 15,4% 3,8% 100,0%
0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 100,0%
8,0% 68,0% 8,0% 16,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0.0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
35,3% 5,9% 29,4% 11,8% 17,6% 100,0%
33,3% 16,7% 16,7% 33,3% 0,0% 100,0%
20,0% 40,0% 40,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 40,0% 40,0% 20,0% 0,0% 100,0%
14% 18,9% 48,6% 27,0% 4,1% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
0.0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
11,1% 0,0% 55,6% 33,3% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%
11,1% 0,0% 77,8% 11,1% 0,0% 100,0%
25,0% 0,0% 50,0% 25,0% 0,0% 100,0%
0,0% 42,9% 28,6% 28,6% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Rico. ] 0,0% 64,7% 5,9% 29,4% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
20,0% 40,0% 0,0% 40,0% 0,0% 100,0%
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Tabla A31. ;Cual es el aspecto mas atractivo para las personas que residen en el barrio?. Porcentajes horizontales.

San Antén Mercado Carolinas Bajas Monte Tossal/Campoamor  Tabacalera/Plaza de Toros Total

% de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila % de la fila
0,0% 60,0% 0,0% 20,0% 20,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
0,0% 66,7% 16,7% 16,7% 0,0% 100,0%
0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
16,7% 33,3% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%

122



BVA

EDUSI ALICANTE

Area Las Cigarreras

Caracterizacion
de los usos y
dinamicas
urbanas

Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

caracterizacién de los usos y dinamicas

urbanas

En este capitulo se caracterizan las dinamicas urbanas a través de datos provenientes
de redes sociales, para el desarrollo de entornos de desarrollo urbano sostenible en la
zona EDUSI. Para la realizacion de este trabajo se utilizan los datos geolocalizados
provenientes de cinco redes sociales: Foursquare, Twitter, Google Places, Instagram y
Airbnb.

Este apartado recoge, de una manera grafica e interpretativa, los resultados mas
significativos obtenidos a partir del cotejo y examen de las referencias extraidas en las
redes sociales indicadas segun el siguiente procedimiento de trabajo:

a) Filtrado, cribado y verificacion pormenorizada de los datos de las distintas redes
sociales —Google Places, Foursquare, Twitter, Instagram y Airbnb—.

b) Reclasificacion de datos segun nuevas categorias adaptadas a los estudios vy
tematicas especificas.

c) Visualizacion y cartografiado de los datos resultantes, eligiendo las representaciones
que sean mas convenientes para cada tematica y caso, segun la escala y la relevancia
de las cuestiones identificadas.

d) Andlisis e interpretacion detallada de datos en relacion con los siguientes aspectos:

» Estudio de densidad, diversidad y complejidad urbana de actividades economicas en
el ambito de estudio —segun actividades economicas registradas en Google
Places—

» Preferencias sobre los distintos espacios urbanos y actividades comerciales —
Foursquare—

» Estudio de concentracion y patrones de localizacion de alojamiento temporal reglado
y no reglado —Airbnb— incluyendo detalle de tipos y categorias.

» Estudio de sinergias con los actuales equipamientos en el ambito conjunto fabrica de
tabacos y plaza de toros —Foursquare y Twitter—

» Identificacion de ejes urbanos potenciales para el alojamiento de la actividad
economica—Google Places, Twitter y Foursquare—

e) Identificacion de areas especializadas y clusteres econdmicos.
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El ambito de estudio se corresponde con el ambito urbano, delimitado en la zona EDUSI
por cuatro barrios —1. Barrio de San Antén, 2. Entorno del Mercado Central, 3.
Carolinas Bajas, 4. Ladera del Monte Tossal — Campoamor— y un conjunto patrimonial
—>5. Conjunto Fabrica de Tabacos — Plaza de Toros, una serie de espacios urbanos de
referencia, que son colindantes con la delimitacion anterior: plazas urbanas situadas en
los bordes —Plaza de Los Luceros, Plaza del Dr. Gomez Ulla y Plaza de América;
espacios de uso especializado como son areas deportivas, educativas o culturales —
Museo Arqueologico de Alicante (MARQ)—; el centro comercial Plaza Mar 2; y, los dos
montes que delimitan orograficamente el ambito de estudio y que constituyen areas
ambientales y patrimoniales muy relevantes para la identidad de la ciudad de Alicante,
como son las correspondientes al Monte Benacantil-Castillo de Santa Barbara y Monte
Tossal-Castillo de San Fernando —numeradas como areas 6 y 7 respectivamente en el
plano1.

A lo largo del trabajo se ha mantenido la clasificacion y organizacion de los datos del
ambito de estudio siguiendo la delimitacion propuesta del ambito de estudio ampliado de
los barrios enumerados segun se recoge en el plano 1. Pero, una primera cuestion que
surge es la idoneidad de estas delimitaciones administrativas para representar tejidos
urbanos de manera gque respondan, no sélo a una estructura fisica homogénea, sino que
caractericen el tipo de actividad econdmica y dinamicas econémicas y cotidianas en
relacion, también, con la poblacion local. El plano 2 recoge el resultado de este segundo
analisis, realizado en funcion de la agrupacion de actividad econémica por proximidad.
Tal y como se puede apreciar, obtenemos una lectura diferente del tejido urbano —
identificada por colores— que nos muestra lo que denominamos unidades funcionales.
A priori, a partir de estas unidades funcionales detectadas —Plano 2— se deducen dos
cuestiones: que la subdivision administrativa oficial no representa la dinamica econémica
y funcional de las areas que delimita; que los ejes urbanos por los que se trazan los
limites administrativos son arterias importantes, pero lejos de funcionar como divisorias
de actividad, son lineas vertebradoras de actividad en estas nuevas unidades, por tanto,
se transforman en espacios de centralidad con respecto a sus entornos inmediatos.

En cualquier caso, independientemente de esta reflexion sobre los ambitos funcionales
urbanos, los datos que a continuacion se exponen siguen estando referidos a los limites
administrativos.

Ambito de estudio ampliado.
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Ambito de estudio ampliado.
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Propuesta de unidades funcionales.
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3.1.  Filtrado, cribado y verificacion pormenorizada de los datos de las
distintas redes sociales —Google Places, Foursquare, Twitter,
Instagram y Airbnb—

Una vez cribados y verificados, el nimero total de datos obtenido de las redes sociales
Foursquare, Twitter, Google Places y Airbnb se recogen en la siguiente Tabla.

Tabla 1. Cantidad de datos cribados y verificados por cada red social.

GOOGLE
126 130 91

:
2. Entorno del Mercado 473 2 459 1547 435
Central
4. Ladera del Monte Tossal — 133 650 545 313
Campoamor
5. Conjunto Fabrica de 17 664 66 60
Tabacos — Plaza de Toros
6. Castillo de Santa Barbara 78 2.038 237 312
7. Castillo de San Fernando 60 725 98 54

A partir de los datos —tabla 1— se aprecia con claridad que son el Barrio de San Anton
y el Conjunto Fabrica de Tabacos- Plaza de toros las dos areas de menor actividad en el
conjunto de Redes Sociales estudiadas, pese a tener una posicion privilegiada en
cuanto a su potencial como espacios articuladores entre los Barrios de Carolinas Bajas -
Pla de Bon Repo6s y el centro - Mercado Central-. Este hecho coincide con las
caracteristicas especificas del tejido residencial de la zona, como se vera mas adelante.

En el caso de Instagram, se ha descargado una muestra de 1000 fotografias de los
PINES de localizacion mas relevantes del &mbito, detallados en la siguiente tabla.

Tabla 2. Relacién de PINs de localizaciéon de Instagram y sus
caracteristicas.

PIN DE LOCALIZACION EN NUMERO DE
POMESEDEEENEAR INSTAGRAM FOTOS

Auditorio de la Diputacion de
Alicante (ADDA)

ADDA —Alicante auditorio concert hall 1.000

MARQ — Museo Arqueolégico de

Museo Arqueoldgico de Alicante )
q 9 Alicante 1.000

(MARQ)

Mercado central de Alicante Mercado Central de Alicante 1.000

Plaza Luceros Alicante 1.000

e Plaza de los Luceros 1.000

Castillo de Santa Barbara Castillo de Santa Barbara Alicante 1.000

Plaza de Toros Plaza toros Alicante 22

Las Cigarreras Las Cigarreras Centro Cultural 1.000

Castillo de San Fernando Castillo de San Fernando 1.000

Se observa en la tabla anterior que, en general, los PINES de localizacion de los hitos
mas representativos en Instagram del ambito de estudio, con la excepcion de la Plaza
de Toros, contienen abundante informacion grafica.
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3.2.1. Foursquare —venues— y Google Places —places.

Los venues de Foursquare se han clasificado en 10 categorias —Tabla 3— con objeto
de analizar cuestiones especificas relacionadas con la preferencia ciudadana por
tipologia de establecimiento o espacio urbano —venues en adelante—. Cabe apuntar
que no todos los espacios urbanos o establecimientos de una ciudad estan registrados
en la plataforma, sino Unicamente aquellos que han sido dados de alta y que cuentan
con al menos un check-in. Esto es relevante para la interpretacion de los resultados
porque, a diferencia de los lugares registrados en Google Places —places en adelante—
, solo los lugares o establecimientos con cierta relevancia, o que al menos un visitante
ha registrado su presencia, estan registrados en Foursquare. Asi, la cantidad de places
que se obtuvieron en el ambito es tres veces mayor que la de venues. Dicho esto, para
la interpretacion de los datos, el listado pormenorizado de places de Google Places
representa, para este estudio, la oferta de actividades y lugares; mientras que los
venues de Foursquare representan la demanda de actividades y lugares.

Los datos de Foursquare proporcionan el nimero de visitantes y de check-ins por
venue. Cabe decir que es necesario estar fisicamente presente en el venue para que
una persona pueda registrar su presencia en Foursquare, por lo que el total de visitantes
y de check-ins son parametros que podrian equivaler a una muestra representativa de la
que se obtendria por métodos tradicionales —conteo de personas in situ, por ejemplo—.
En cuanto a la cantidad de venues registrados en el ambito de estudio —Tabla 3—,
destacan los establecimientos de alimentacion, siendo la categoria “food” la mas
relevante en los barrios —Tabla 4—. A continuacion, los comercios y servicios
profesionales —categorias “shop & service” y “profesional & other places”— despuntan
sobre el resto de las actividades economicas, sobre todo en los ambitos 2, 3 y 4. En
cantidad de venues, los espacios urbanos al aire libre y de recreacion —outdoors &
recreation—, y los establecimientos de ocio nocturno —nightlife spot— son las
categorias mas representativas de la zona 6.

Arts & Entertainment
College & University
Food

Nightlife Spot
Outdoors & Recreation
Professional & Other Places
Residence

Shop & Service

Travel & Transport
Other

Total

160
140
120
100
80
60
40

20

FOOD
OUTDOORS & RECREATION
e N|GHTLIFE SPOT

PROF & OTHER SERVICES

68
16
290
71
74
139
34
268
47
23
1.030

SHOP & SERVICE

e TRAVEL & TRANSPORT
COLLEGE & UNIVERSITY

ARTS & ENTRETRAINMENT

6,60%
1,55%
28,16%
6,89%
7,18%
13,50%
3,30%
26,02%
4,56%
2,23%
100%
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Los barrios San Anton y Plaza de Toros — Tabacalera, son las menos representativas
con un 4% del total de venues de todo el &ambito. De hecho, debido a la escasa actividad
econdmica de estas zonas a pesar de su posicion central en todo el conjunto, se aprecia
una clara desconexion entre los barrios Mercado y Carolinas Bajas. Asimismo, no existe
un eje de actividad relevante entre los dos hitos paisajisticos que caracterizan al ambito:
el castillo de Santa Barbara y el de San Francisco —Figura 3—.

Venues por categoria y cantidad de visitantes.

Foursquare- Cantidad de visitantes

®  Ats & Entertainment
®  College & University
® rood

Nightlife Spot

®  Outdoors & Recreation
@ Professional & Other Places
®  Residence

®  Shop & Service

@  Travel & Transport

EDUSI ALACANT

Area Les Cigarreres

versit wcant
13N nhersdad de Alkane

La base de datos original de Google Places incluye places clasificados en mas de 100
categorias de actividad econdémica, las mismas que estan predeterminadas por la propia
red social. La asignacion de estas categorias a cada una de estas actividades la realiza
el mismo usuario que registra el place en la plataforma. Es por esta razon que los datos
presentan algunas inconsistencias, como, por ejemplo: duplicidad en el registro de
actividades, asignacion de una categoria incorrecta, errores en la denominacion y
nomenclatura de los places, etc. Asi, previo a su analisis, la base de datos debe
cribarse, filtrarse y, especialmente, corroborar que las categorias a las que pertenece
cada place son correctas. En la siguiente Tabla 5 se muestran las categorias Google
Places mas representativas por zona.

Tabla 5. Categorias de Google Places con mas de 10 places por barrio.

160

140

120

100

80

60
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20
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La recategorizacion de places en categorias mas genéricas es un procedimiento
necesario, fundamentalmente por dos razones. Por un lado, para agrupar categorias en
grandes grupos que permitan una mejor visualizacion de los datos y, por otro lado,
porque las categorias de Google Places representan, en muchos casos, el mismo tipo
de actividad econémica —por ejemplo, “beauty_salon” y “hair_care”—. Por estos
motivos se adoptan las categorias funcionales de los Estandares de Clasificacion del
Uso del Suelo —Land Based Classification Standards— de la Asociacion Americana de
Planeamiento —American Planning Association APA— para la recategorizacion de los
places. Esta clasificacion jerarquica incluye 9 categorias principales, en el primer nivel, y
47 sub-categorias, en el segundo nivel —Tabla 6—.

129



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas
Venues por categoria y cantidad de visitantes.

\ 2 > Foursquare- Cantidad de visitantes

Arts & Entertainment
College & University

Food

Nightlife Spot

Outdoors & Recreation
Professional & Other Places
Residence

Shop & Service

Travel & Transport

WWrrms Lomerrrm ¢ Trrremes

patecn

Y
/mappingm..nE"

P A R e
O I e UM TAL A

pv Universitat d"Alacant A, o ; : - EDUSI ALACANT

f=" Universidad de Alicante Area Les Cigarreres




07

caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Tabla 6. Cantidad de categorias de Google Places agrupadas en las
Categorias principales APA.

1000 Residence or accommodation functions 11 0,31%
2000 General sales or services 2.622 74,38%
3000 Manufacturing and wholesale trade 128 3,63%
4000 Transportation, communication, information, and utilities 123 3,49%
5000 Arts, entertainment, and recreation 102 2,89%
6000 Education, public admin., health care, and other inst. 359 10,18%
7000 Construction-related businesses 180 5,11%

Total 3.525 100%

La cantidad y distribucion espacial de actividad econdmica de cada zona del ambito de
estudio por categoria principal APA, para las 9 categorias principales del primer nivel, se
muestran en la siguiente Tabla 7 y Figura 4.

Tabla 7. Categorias APA de cada zona del &mbito de estudio por
cantidad de actividades econdmicas.
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Google Places. Distribucién espacial de actividades por categorias APA

GooglePlaces_Categorias APA

© Construction-related businesses

* Education, public administration, health care

© Arts, entretainment, and recreation
Transportation, communication, information
Manufacturing and wholesale trade

| © General sales or services

© Residence or accommodation functions

'mappingere R E g ‘ AV
Au.m&nmuu:mi 2 & o L EDUSI ALACANT
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Tal como se puede apreciar, las categorias Google Places permiten identificar matices
en los tipos de actividad econémica y las categorias APA posibilitan un estudio mas
general de caracter funcional. Asi, ambas clasificaciones tendran cabida en el analisis
del &mbito de estudio.
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Google Places. Distribucion espacial de actividades por categorias APA
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3.3. Cuestiones que contribuyen a la vitalidad del entorno urbano.

3.3.1. Clusteres de actividad econémica en cota cero: Google Places - oferta y
demanda —Foursquare.

En cuanto a la interpretacion de los datos de Foursquare —demanda de actividad
econdmica—, es destacable la importante actividad reflejada en el nimero de check-ins
entorno del mercado central—; principalmente en los ejes Calle Calderon de la Barca y
Calle San Vicente, la misma que tiene continuidad hacia la Alfonso X el Sabio.

Asimismo, se aprecian clusteres de venues dispuestos de dos maneras distintas —
Figura 5—: (a) aquellos concentrados en un éarea vinculada a espacios publicos
estanciales —plazas urbanas— o semi-publicos en interior —centro comercial Plaza
Mar— vy (b) aquellos que se concentran de manera lineal en un eje.

(@) En el primer caso, espacios publicos estanciales, son destacables la Plaza de
América, la Plaza Pio Xll y la Plaza Dr. Gémez Ulla. Los tres espacios se localizan
a lo largo del eje formado por las calles Jaime Segarra y Calle General Elizaicin.
Se trata de nodos urbanos bien conectados al resto de la ciudad gracias a que en
ellos confluyen viarios relevantes y diversas lineas de transporte urbano. En sus
inmediaciones se identifica una concentracion de actividades econdmicas, tanto
de caracter local —merceria, peluqueria— como de franquicias de alimentacion
—Telepizza, Domino’s Pizza, La Murciana— y/o de entidades financieras —
Sabadell CAM, Cajamurcia, CaixaBank—. Asi mismo, en los tres casos, las
plazas estan espacialmente vinculadas a equipamientos: el Centro de Salud
Campoamor en la Plaza de América; la iglesia Evangélica Bautista en la plaza Pio
II; y, el Hospital Perpetuo Socorro y el museo MARQ en la Plaza Dr. Gémez Ulla.
Asimismo, estas plazas se caracterizan por contar con espacios estanciales y
juegos de nifos.

(b)  En el segundo caso, se identifica cierta concentracion de actividades econémicas
en Foursquare que discurren a lo largo de ejes urbanos. Es destacable que estos
ejes conectan, a su vez, plazas y/o equipamientos relevantes del ambito. Tal es el
caso de la Calle General Elizaicin, entre la Plaza Pio Xll y la Plaza Dr. Gomez Ulla;
y las actividades localizadas entre la Plaza Pio Xl y el ADDA, dispuestas en la
Calle Elda y en la Calle Poeta Zorrilla —en cuyo extremo se encuentra la plaza
Castellon—.

Nodos principales de actividad vinculados a plazas y ejes urbanos

Foursquare- Cantidad de visitantes
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En Google Places —oferta de actividad econdémica—, son igualmente apreciables los
clusteres de actividad anteriormente explicados, sobre todo teniendo en cuenta los usos
de comercio, servicios y alimentacion que constituyen una gran parte de las actividades
en planta baja de la edificacion —APA 2100-General sales and services, clasificacion
pormenorizada de Google Places y APA 2500-Food services—.

Sin embargo, tal y como se muestra en el plano representado en la Figura 6., se
identifican agrupaciones de puntos de actividad en otras localizaciones —seguramente
no tan relevantes, aunque significativos, porque no tienen check-ins—, por ejemplo, en
la avenida de Jijona, en el tramo frente al ADDA; en la avenida Alcoi y en la calle
Marqués de Molins con salida a la Plaza Oliveretes. Adicionalmente, se detecta un
cluster de actividad en las proximidades del espacio conformado por la Plaza del
Hospital viejo, el Pantedn de Quijano y la Plaza de Toros que a priori no es tan evidente.
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Nodos y Ejes de Actividades econémicas en plantas bajas de edificacion: comercio,

servicios y alimentacion. Fuente: elaboracién propia con datos de Google Places.

GP_APA 2100 General sales and services

~  supermarket
GP_APA 2500 Food services
Food services
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3.3.2. Espacios publicos

En el ambito de estudio existen contextos espaciales muy diversos: por su escala, por
ser lugares representativos desde el punto de vista historico o social, por haber sido
objeto de renovacion reciente o por la obsolescencia de su disefio, entre otras
cuestiones. A la luz de los datos analizados se ha determinado una clara vinculacion
espacial de los clusteres de actividad econémica con determinados espacios publicos
del ambito, por lo que se ha profundizado en su estudio.

La red social Foursquare incluye, en su base de datos, un registro de aquellos espacios
—venues— que han sido dados de alta por algun usuario en la plataforma y que al
menos cuentan con un check-in. Los venues correspondientes a los espacios publicos
estan clasificados dentro de la categoria “outdoors & recreation” —Figura 7—. En este
caso, ha sido necesario un proceso de cribado de los datos teniendo en cuenta que el
nombre que cada usuario utiliza para designar un mismo venue puede presentar
variaciones, y la preeminencia de unos venues sobre otros se ha medido considerando
la suma de todos los usuarios y check-ins, agrupandolos en las tablas de trabajo que se
han generado Tabla 9.

Espacios libres y esparcimiento correspondientes a venues registrados en
Foursquare que pertenecen a la categoria "outdoors & recreation", distinguiendo a
las plazas urbanas del resto de venues.

~ FQ_Venues en Outdoors & Recreation
Checkins

@ 2w

. 6000
’ .aonu

FQ_Plazas urbanas
Checkins

® 20

EDUSI ALACANT

. ) 2 % Area Les Cigarteres
= Unhersidad de Alicante | S S g h ; .

De los 74 venues de la categoria “outdoors and recreation”, 21 corresponden a plazas
urbanas —Figura 7—; vy, teniendo en cuenta exclusivamente los espacios publicos
urbanos, es significativo que, dentro del ranking de los 20 mas relevantes del ambito, 10
corresponden a plazas urbanas —Tabla 8—. Esto ratifica el importante papel que juegan
estos espacios del tejido urbano en la vitalidad del ambito e invitan a pensar que estos
espacios no deben ser ignorados en una posible intervencion urbana en esta area.
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Nodos y Ejes de Actividades econémicas en plantas bajas de edificacion: comercio, servicios y alimentacién. Fuente: elaboracién propia con
datos de Google Places.
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Espacios libres y esparcimiento correspondientes a venues registrados en Foursquare que pertenecen a la categoria "outdoors & recreation”,
distinguiendo a las plazas urbanas del resto de venues.
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Tabla 8. Ranking por cantidad de check-ins y usuarios que han
registrado su presencia en los venues de la categoria “outdoors and
recreation” del ambito a través de la red social Foursquare.

I A ET

Plaza de Los Luceros 1.783 7.130
Castillo de Santa Béarbara 3.834 5.292
Av. Alfonso X EI Sabio 548 4.262
Plaza De Espafia 353 1.197
| Plazade América 239 1.156
| PlazaPioxi 120 878
- Paseo General Marva 135 671
n Castillo San Fernando 212 549
n Plaza Doctor Gémez Ulla 40 362
10| Pante6n de Quijano 101 319
(' Parque Monte El Tossal 79 262
Polideportivo Monte Tossal 51 243
Plaza 25 de Mayo 82 231
il=" Plaza De La Pipa 15 226
il51 " Parque de la Ereta 167 213
1151 C/Pintor Velazquez 22 172
17/ | Plaza de Santa Maria 100 159
(ks Plaza Hermanos Pascual 53 157
L1 Plaza Topete 27 135
Zt Parque De La Tuna 40 127

Asimismo, la relevancia de estos espacios se ve reforzada por la localizacion de paradas
de autobuses con presencia registrada en Foursquare, asi como por la distribucion y
agrupacion espacial de establecimientos de alimentacion, sobre todo en torno a la Plaza
de Espafa vy la Plaza Pio XIl —Figura 8—.

Actividades complementarias que fomentan la presencia en las plazas urbanas.
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Adicionalmente, se han desvelado algunas cuestiones singulares relativas a la “vitalidad”
del ambito a partir del analisis pormenorizado de los venues de Foursquare que
corresponden a la categoria “outdoors & recreation”. Para ello se ha realizado una
identificacion de tres tipos de venues diferentes clasificados como —Tabla 9—: (a)
espacios publicos formales, (b) espacios publicos informales —derivados de actividades
opcionales y de actividades necesarias— Yy (c) espacios privados indoor. La
jerarquizacion dentro de cada tipo de venue se ha realizado en funcién del numero de
usuarios que se han registrado su presencia en cada uno de ellos —Tabla 9.
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En la Figura 9 se puede apreciar la ubicacion en el ambito de los espacios formales e
informales, de la cual es destacable la existencia de ejes relevantes con actividad
registrada en Foursquare exclusivamente del barrio Mercado y al extremo sur del barrio
Monte Tossal — Campoamor.

Tabla 9. Ranking por cantidad de check-ins y usuarios que han

registrado su presencia en los venues de la categoria “outdoors and

recreation” del ambito a través de la red social Foursquare.

[ ESPACIO PUBLICO

] HITOS

Castell de la Santa Barbara 28
Castillo de Santa Barbara 3.824
Castillo San Fernando 212
Castillo de San Fernando 13
Plaga de Bous 14
Plaza de Espafia 353
Monumento de los Toros 13
Pasarela del Postiguet 14

- ESPACIO PUBLICO
- HITOS

Castell de la Santa Barbara 28
- Castillo de Santa Béarbara 3.824
- Castillo San Fernando 212
“ Castillo de San Fernando 13
< | Placa de Bous 14
< Plaza de Espafia 353
< Monumento de los Toros 13
“~ Pasarela del Postiguet 14
- ESTANCIAL
it Plaza de los Luceros 1.783
Plaza de las Américas (Error nombre: Plaza de América) 239
< Plaza de Pio XII 120
“. | Plaza de Santa Maria 100
= | Plaza 25 de Mayo 82
n Plaza Hermanos Pascual 53
7/ | Plaza Topete 42
n Plaza Doctor Gémez Ulla 40
“ Plaza del Doctor Lépez Ulla 16
“ San Roque (Plaza del Carmen) 5
110/ | Plaza San Juan de Dios 26
(' Plaza de la Estella 23
1”2 Plaza de Castellon 23
21 Plaza de la Pipa 15

L2 Plaza de las Monjas
Plaza de Les Oliveretes
Pasaje Duval (Parque Alcaide Nicolas Peris)

Plaza del Hospital Viejo

PN O
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Tabla 9. Ranking por cantidad de check-ins y usuarios que han -

registrado su presencia en los venues de la categoria “outdoors and m ACTIVIDAD OUTDOOR (Acceso controlado)
recreation” del ambito a través de la red social Foursquare. Piscina Municipal Monte Tossal 8
5 Ciudad Deportiva Alicante 69
. ESPACIO PUBLICO ) )
Polideportivo Monte Tossal 51
. JARDIN | PARQUE Pistas Tossal 21
Pistas Castillo S. Fernando 10
i Parque de la Ereta 167
Estadio de Atletismo Joaquin Villar 1
. Jardin del Angel 3
- . Cancha de Baloncesto 3
Paseo General Marva 135 Campo de Futsal (Plaza de lla Pipa) 4
Parque Infantil General Marva 4
Panteén de Quijano 101 - E.P. INFORMAL
Parque Monte El Tossal 79 - ESTANCIAL
Parque Monte El Tossal Ronda Sur 16 S e L I e (O °
El Puente de Carpanta (Escaleras del IES Jorge Juan) 8
Monte Tossal Ronda Sur 8 . -
Escaleras del Colegio La Aneja Alicante 6
Skate Park Parque El Tossal 3 Escaleras IES Mh - aneja 1
Monumento al Doctor Rico 2 Escaleras de la Calle Maestro Bretdn Marqués de Molins 6
Zona Ajardinada de la Avda Alcalde Alfonso de Rojas 3 Escaleritas José Rico Pérez 3
n Parque de La Tuna 40
n Monte Benacantil 30 - ESPACIO PRIVADO INDOOR
EP ACTIVIDAD INDOOR
0 c3¢ URBANO =
- Gimnasio Coliseum 10
AV. Alfonso X El Sabio 548 - Gym Forma Fitness 9
C/ Pintor Velazquez - Club Tenis de Mesa Alicante 2
Calle Pablo Iglesias 13 - Centro Fitness Shoga 2
- Terrassa Chanelle 2
Pasarela Peatonal Plazamar 2 14
- Alalba centro de Yoga 2
La Calle de Garcia Morato 5
- Escuela de Yoga Prana 2
n Av. Jaume | el Conqueridor 1 - Systema Espaiia — Arte marcial ruso 1
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n Espacios urbanos relevantes de caracter formal e informal.
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Una segunda fuente de informacion, en cuanto a las caracteristicas de “vitalidad
urbana” del espacio publico de referencia radica en la diversificacion de la oferta de
actividades. Para ello se ha indagado en la existencia, o no, de cuatro elementos que
pueden repercutir en el éxito de los lugares, como son: microzonas de juegos de nifios,
actividades deportivas, vinculacion con hitos culturales o paisajisticos de la ciudad y la
proximidad de un equipamiento publico de caracter educativo, cultural o sanitario, o
bien, equipamiento privado —clinica de salud, espacio deportivo, etc—. La Tabla 10
recoge todos los valores identificados para su estudio y se representan en la Figura 10,
con los iconos correspondientes a las siete categorias en las que se han agrupado los
venues segun sus caracteristicas especificas —Espacio Publico Formal (EPF): Hito,
Estancial, Jardin/Parque, Eje urbano, Actividad Outdoor-Deportivo; Espacio Publico
Informal (EPI): Estancial; Espacio Privado Indoor (Eprv)—.

Asi, estudiamos la diversificacion de actividades o elementos que contribuyen al interés,
y por tanto, la realizacién de check-ins registrando su paso por parte de los usuarios —
Figura 10—.

FQ_Clasificacién de espacios piblicos
Total de check-ins por venue

. ™ EPF Deportivo
#  EPF Eje urbano

EPF Estancial

EPF Hito

9 EPF Jardin/Parque
A EPT Estancial
o

Epry Indoor

.paleco

’f\ Universitat d'Alacant A EDUSI ALACANT
= Universidad de Alicanie g 3 Area Les Cigarreres

a) Los espacios publicos formales

Los espacios publicos de caracter formal son puntos de atraccion de actividad
obligatoria u opcional del usuario, con caracter permanente y que tienen un
reconocimiento de su funcion en la dinamica del tejido urbano de un area.

Estos lugares pueden, a su vez, clasificarse en dos categorias en funcion de las
actividades que se llevan a cabo: aquellos que albergan actividades opcionales vy
aquellos en los que fundamentalmente se desarrollan actividades de caracter necesario.
En el primer caso, se encuentran las plazas urbanas y los ejes economicamente activos
disenados y acondicionados para generar cierta permanencia en el espacio urbano —
por ejemplo, equipados con mobiliario urbano publico o privado con terrazas vinculadas
a las actividades en planta baja de la edificacion—.

En el ambito, destacan, por orden de relevancia —Tabla 8—: la Plaza Luceros, Plaza de
Espafa, Plaza de América, Plaza Pio XlI, y la Plaza Dr. Gomez Ulla, entre otras. Estos
espacios son precisamente los mismos que se identificaron en el estudio de actividades
economicas por la concentracion de éstas en torno a ellos. En cuanto a los ejes a
destacar por su caracter estancial, estan, por cantidad de check-ins: Avenida Alfonso X
el Sabio, Paseo General Marva, Calle Pintor Velazquez y Calle Pablo Iglesias.

Asimismo, los espacios publicos de caracter formal se han subdividido en 5 categorias:
hitos, areas estanciales, jardines o parques, ejes urbanos, actividades outdoor de uso
controlado.

En la categoria de Hitos —Tabla 10 — se agrupan los lugares que tienen un simbolismo
a nivel general de la ciudad, trascendiendo la escala de lo local, como son: el Castillo de
Santa Barbara, el Castillo de San Fernando, la Plaza de Toros y la pasarela del
Postiguet.
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- Clasificacion de espacios publicos identificados en Foursquare.
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De la interpretacion de los datos de la Tabla 11 podemos comprobar cémo pequenos
rincones de la ciudad de tienen una alta diversidad funcional, mientras que otros
espacios de mayor escala como es la Plaza de los Luceros es un espacio muy
especializado de mas de 10000 m2 y soélo su zona central ajardinada mide 2000 m2.

29 S
8 Qo g2 5
Z as  Re8 i
> = -
= & 333
o =M own
o >0 =0 =
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HITOS 4 Do 08 =
3 = a < = (@) i}
Castell de La santa Barbara 28 X = <z <o 2 =
a 54 <
Castillo de Santa Barbara 3.834 X o e P<> o
w Fa  Oa9uY 5
Castillo san Fernando 212 X =) 2 "5 T 8 E S 8(,,
Castillo de San Fernando 13 X HITOS
Placa de Bous 14 X Plaza de los Luceros 1.783 X
o Plaza de las Amércias (error nombre:
Plaza de Espafia 353 X X X Plaza de Amércia) 239 X X
Monumento de los Toros 13 Plaza Pio XII 120 X X
Pasarela del Postiguet 14 X Plaza de Santa Maria 100 X
Plaza 25 de Mayo 82 X X
Plaza Hermanos Pascual 58 X
Plaza de Topete 42 X X X
Plaza Topete 27 X X X
La categoria de espacios estellncllales —Tabla 11.— agrupa fundamenf[almgnte plgzas, Plaza Doctor Gémez Ulla 0 X X X
ordenadas por relevancia. Practicamente la totalidad de estos espacios tienen areas 3
. ) " o/N. . o A i Plaza del Doctor Lopez Ulla 16 X X X
dedicadas a juego de nifos (97%); aproximadamente el 60% esta vinculado con algun
. N . . . . San roque (Plaza del Carmen) ® X
espacio cultural o presenta un entorno paisajistico de interés en la ciudad; en torno a la
mitad de ellos sirven a algin equipamiento, fundamentalmente publico, sin excluir otros Plaza San Juan de Dios 26 X X X
equipamientos de caracter privado que también funcionen de motores de la escena Plaza de la Estella 23 X
publica urbana. Por ultimo, las actividades deportivas que se han identificado para este Plaza de Castellén 23 X
grupo de esipaqios son m_icrqunas, como la pista de futbol sala de la Plaza de la E’ipa, 0 Plaza de La Pipa 15 X X X %
bien las maquinas de ejercicio instaladas en la Plaza de Topete. Se han clasificado Plaza de las Monjas
aparte los venues relacionados con las pistas deportivas del Monte Tossal, por blaza de Les Oliveret X X
considerar que éstos no tienen las mismas condiciones de escala e insercion en el tejido azadetesVlvereles
urbano que los “micro equipamientos deportivos” de las plazas enunciadas. ngi?)e el [P e AlRel 2 NEEks 2 X
Plaza del Hospital Viejo 1 X X
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Los jardines y parques que se recogen en la clasificacion —Tabla 12— tienen una
condicion fundamentalmente verde —presencia de vegetacion abundante y zonas
extensas de suelo permeable—, excepto el Paseo de General Marva, que se ha incluido
en esta categoria por considerar que es la actividad del bulevar central ajardinado lo que
caracteriza este espacio. Por otro lado, el area del Monte Tossal tiene en su ladera sur
una serie de espacios que se han considerado con la funcion de parque, dado que los
espacios deportivos estan concentrados en las laderas este y noroeste.

Cabe decir que la clasificacion propuesta agrupa venues de Foursquare que
corresponden a un mismo ambito; tal es el caso del “Parque Infantil General Marva”, que
junto con otros subespacios conforma el “Paseo General Marva”.
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Parque de la Ereta 167 X

Jardin del Angel 3 X

Paseo General Marva 135 X X

Parque infantil General Marva 4

Pantedn de Quijano 101 X

Parque Monte El Tossal 79 X

Parque Monte El Tossal Ronda Sur 16 X

Monte Tossal Ronda Sur 8 X

Monumento al Doctor Rico 2 X

Zona Ajardinada de la Avda Alcalde 3

Alfonso de Rojas

Parque de La Tuna 40 X

Monte Benacantil 30

En cuanto a la relacion de ejes urbanos, se trata de puntos identificados con el nombre
de una calle o avenida especifica, como es el caso de la Avenida Alfonso X el Sabio,
pero que en ninguno de los elementos clasificados se pueden asociar a ningun espacio
ajardinado, o bien a la existencia de areas estanciales que predominen —Tabla 13—.
Como dato singular hay que destacar la identificacion de la pasarela peatonal que
conecta el Centro Comercial Plaza Mar 2 con el tejido urbano del Pla, sobre la Av. De
Denia, como venue con mayor numero de check-ins que la Pasarela del Postiguet,
vinculada en este segundo caso a la zona mas turistica y de playa. La importancia de la
primera pasarela se explica dado que es el itinerario peatonal mas directo entre dicho
centro comercial y el barrio de El Pla, lo que evidencia la trascendencia de establecer
itinerarios relevantes en cuanto a la conexion entre nodos de actividad necesaria u
opcional para los usuarios.
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Av. Alfonso X El Sabio 548 X

C/ Pintor Velazquez

Calle Pablo Iglesias 13

Pasarela Peatonal Plazamar 2 14 X

La Calle de Garcia Morato 5

Av. Jaume | el Conqueridor 1 X X X

ACTIVIDAD OUTDOOR (Acceso controlado)

Piscina Municipal Monte Tossal 78 X X

Ciudad Deportiva Alicante 69 X X

Polideportivo Monte Tossal 51 X X

Pistas Tossal 21 X X

Pistas Castillo S. Fernando 10 X X X

Estadio de Atletismo Joaquin Villar X X

Cancha de Baloncesto X X

Campo de Futsal (Plaza de la Pipa)
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Tal y como se ha explicado, se ha realizado un apartado especial —Tabla 13—
dedicado a las actividades outdoor, del complejo deportivo y de ocio del Monte Tossal,
con las diferentes etiquetas que identifican el mismo espacio. En definitiva, el Monte
Tossal tiene una escala urbana cuya oferta trasciende el contexto local inmediato,
ademas de incluir diversidad de espacios para el deporte o el disfrute al aire libre, junto
con equipamientos educativos y la existencia de un elemento patrimonial —el Castillo de
San Fernando— que junto con el Castillo de Santa Barbara son las dos atalayas
principales desde las que contemplar la ciudad. Todo este conjunto de caracteristicas se
recogen en la diversidad de entradas de usuarios que registran su actividad en el area.
En contraste, la escasez de lugares de esparcimiento a nivel local, dentro del tejido del
barrio de Carolinas Bajas hacen que una humilde pista de futbol sala sea el epicentro de
la actividad social de este espacio publico anodino desde el punto de vista del disefio
urbano. Una cuestion a considerar en una posible intervencion urbana en este ambito.

b) Los espacios publicos informales.

En este grupo se identifican dos tipos de espacios que, aun sin haber sido concebidos
para fomentar la estancia colectiva y la socializacion, son espacios relevantes para la
vida urbana dado que presentan cierta concurrencia —Figura 11—. Por un lado, estan
los espacios cuya presencia de personas es producto de actividades opcionales; y, por
otro lado, estan aquellos cuya concurrencia se deriva de actividades necesarias.

Estancia derivada de actividades opcionales.

Los espacios donde se produce la estancia en el espacio publico derivada de
actividades opcionales suelen tratarse de ambitos flexibles en cuanto a su capacidad de
acoger actividades espontaneas de distinta indole dados sus atributos fisicos.
Concretamente, en el caso de estudio, se identifican venues registrados como
“escaleras” y “escaleritas” y “pasarelas” —Tabla 14—. Estos espacios se encuentran en
posicion de roétula o borde entre dos ambitos de relevancia. Por una parte, las
“escaleritas” y “escaleras” son puntos de encuentro que se localizan entre el borde
urbano y el espacio natural del Monte Tossal; y, por otra parte, las “pasarelas” son ejes
peatonales que cosen dos entornos: la trama urbana con el centro comercial Plaza Mar,
y la trama urbana con la zona mas turistica de playa.

Asimismo, estos espacios se encuentran espacialmente vinculados a equipamientos
publicos —colegios, institutos, escuela de idiomas y estadio de futbol— y forman parte
del trayecto habitual de usuarios que los perciben como lugares de referencia.

Actividades formales e informales Espacios libres y esparcimiento correspondientes
a venues registrados en Foursquare.

Foursquare
A Escaleritas

® pasarelas
Plazas urbanas

Checkins.

o ® 2w

Twitter

* Weekdays Morning (Friday INCL)
* Weekdays Evenings (Friday EXCL)
* Weekends Evening (Fridays INCL)
* Weekend Morning (Friday EXCL)

EDUSI ALACANT

’/\ Universitat d'Alacant g
=" Universidad de Alicante x ¥y Area Les Cigarreres.

Llama la atencién el hecho de que se distingan como puntos destacados cuando no son
espacios disefiados para permanecer, sino de paso 0 de conexion, pero si que son
lugares singulares que se utilizan para quedar: por ejemplo, las “Escaleras del Instituto
Jorge Juan” son el remate, en el punto mas elevado, del eje del Ensache de la ciudad de
Alicante que configuran las avenidas de Doctor Gadea-Federico Soto-General Marva.
Estas escaleras estan vinculadas a diversos equipamientos de tipo educativo, pero
ademas se trata de un punto de referencia para la poblacion local desde el que, por
ejemplo, se convocan muchos de los puntos de arranque de manifestaciones. Son
cuestiones como esta Uultima las que reflejan un uso informal del espacio publico
asentado como costumbre y referencia para la poblacion local.
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- Actividades formales e informales Espacios libres y esparcimiento correspondientes a venues registrados en Foursquare.
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Tabla 14. Relacion de espacios estanciales informales relevantes a partir
de los venues identificados en Foursquare.
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- ESTANCIAL
Escaleras del Instituto Jorge Juan 9 X X
1 El Puente de Carpanta (Escaleras del 8 X X
IES Jorge Juan)
Escaleras del Colegio La Aneja Alicante 6 X
Escaleras IES MH-Aneja 1 X
3 Escaleras de la calle Maestro Breton 6 X
Marqués de Molins
Escaleritas José Rico Pérez 3 X

Con la clasificacion de datos descrita a través de las tablas, se elabora una cartografia
—Figura 12— que cruza el nimero de usuarios de cada venue y la variedad de
actividades que existen en el contexto espacial inmediato.

Por un lado, el circulo de mayor tamario indica mayor numero de check-ins —destacan
el Castillo de Santa Barbara, la Plaza de los Luceros Plaza de los Luceros, la Plaza de
Espafia, el Monte Tossal, la Plaza de América y la del Doctor Gomez Ulla —.

| Google Places
Oferta de actividades econdmicas

Foursquare
Q EPFHIO

Elementos atractores de actividad
0

Venues por cantidad de usuarios
Checkins
O o

EDUSI ALACANT

Area Les Cigareres

s, Uit dtcant ?
= Universidad de Alicare | SRS

Por otro lado, la diversidad de actividades se representa en el plano con el gradiente de
color. Por tanto, los nodos de color azul marino corresponden a espacios que tienen en
su entorno mayor diversidad de elementos: juego de nifios, actividades deportivas, hitos
culturales o paisajisticos y equipamientos publicos o privados relevantes, siendo los
puntos rojos aquellos hitos del ambito.

Asi vemos cémo el Castillo de Santa Barbara o la Plaza de los Luceros son espacios
mas especializados, frente a la Plaza del Doctor Gémez Ulla o la Plaza de Les Oliveretes
que muestran mucha mayor diversidad. Interpretamos estos resultados sobre la
cartografia como un plano de potencialidades latentes en la escena urbana,
fundamentalmente porque nos descubren nodos en espacios en apariencia poco
atractivos en cuanto al contexto espacial existente, pero que son considerados por los
usuarios de las redes sociales.
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Diversidad de contexto urbano y usuarios.
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Estancia derivada de actividades necesarias

En el segundo caso encontramos espacios publicos donde se registran actividades
estanciales como resultado de actividades necesarias: esperas en paradas de
autobuses —Figura 13—. En Foursquare Unicamente se encuentran registradas las
paradas de autobuses de cierta relevancia en la que al menos hay un check-in. En este
sentido, las paradas de autobuses mas relevantes del &mbito —Tabla 15—, y por tanto
en la que hay registrada mayor presencia, se ubican en la Calle San Vicente y los
venues se denominan: “Parada Bus 06,08A, 18B y 09", con 242 check-ins y “Bus C/San
Vicente”, con 228 check-ins —que corresponde a la linea 24 con direccion a la
Universidad.

A destacar, por su relevancia en el ambito, en los resultados se identifican cinco
paradas con lineas en direccion a la universidad —Bus C/San Vicente; Parada 23,24;
Parada Calderon; Bus 34 universidad; y dos paradas con lineas 06 y 09, en direccion
Estacion de autobuses- Juan XXIII (2° sector) y Playa de San Juan, respectivamente.
Resulta pertinente conocer qué paradas de autobus se reconocen mas en el ambito
para una posible intervencion urbana y de disefio de las mismas.

| VenueName | checkins | Uses |

7 ;

7 ;

5 2

; z
TOMATINA COMPANY Salida ALICANTE 3 3
TomatinaTICKETS.COM (nota: en Av. Alfonso X el Sabio

z

Parada Bus 06, 09y 10

A modo de resumen, la siguiente Figura 13 recoge los dos tipos de espacio publico del
ambito —formales e informales—, asi como otros venues que se identificaron en
Foursquare que son relevantes en el imaginario colectivo del ambito y que hacen
referencia a actividades complementarias que, aunque con un caracter temporal —las
Hogueras, una vez al afio y la los quioscos de loteria, solo abierta en una franja horaria
determinada— contribuyen a la presencia ciudadana en el espacio publico , por tanto, a
la vitalidad del ambito.

Asimismo, tanto los espacios urbanos formales como los informales estan fuertemente
vinculados a establecimientos de alimentacion y comercio, mismas actividades que
representan el 51% de la totalidad de places registrados en Google Places dentro del
ambito.

Espacios urbanos formales e informales y actividades complementarias que

fomentan la presencia y estancia en el espacio publico.

- FQ_Espacios pablicos formales

~ FQ_Espacios pablicos informales.
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o
% 150
Ko

Presencia derivada de actividades opcionales

® Pasarelas.
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- Espacios urbanos formales e informales y actividades complementarias que fomentan la presencia y estancia en el espacio publico.
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3.3.3. Identificacion de patrones espaciotemporales de presencia y actividad —
Twitter—. Nodos y Ejes de Actividad

Para obtener un panorama completo de las actividades necesarias y opcionales y su
relacion con los espacios formales e informales desde una perspectiva espaciotemporal
se realizan diversas aproximaciones superponiendo los datos obtenidos de Twitter con
los de Foursquare y Google Places. De la interrelacion de estos datos se desprenden
dindmicas vy flujos que tampoco parecieran evidentes a simple vista en el tejido urbano
analizado, reforzando en todos los casos, la existencia de nodos y ejes de actividad
potencial muy relevante.

En este sentido, los datos de Twitter —exclusivamente aquellos Tweets que estan
geolocalizados y durante el periodo de escucha programado— permiten identificar
patrones de presencia ciudadana por franjas horarias que, a su vez presentan un gran
potencial para detectar posibles “centralidades de actividad”, las mismas que,
actualmente no responden, en la mayor parte de los casos, a la calidad en el disefio o
adecuacion del espacio publico de referencia, sino que surgen de la actividad ciudadana
producto de la oferta de actividad econdmica del entorno.

Dado que uno de los objetivos principales de este estudio es analizar cuestiones
relacionadas con la vitalidad y presencia ciudadana en el ambito de anélisis, los Tweets
se han clasificado tomando como criterio, primero, dos franjas horarias —una de dia, de
8h a 20h y una de noche, de 20h a 8h—; y segundo, dos bloques de dias de la semana:
de lunes a viernes y fines de semana. La franja horaria correspondiente al viernes por la
noche —20h a 8h— se considera parte del fin de semana.

En la Figura 14, la visualizacion de Tweets geolocalizados, entre semana y durante el
dia, evidencian presencia ciudadana, sobre todo en nodos y ejes urbanos donde existe
actividad economica. Esta actividad se mantiene constante durante la franja de dia en
fines de semana —Figura 15— en practicamente la totalidad del barrio del Mercado; en
ciertos espacios publicos vinculados a equipamientos entorno Plaza de Espafa- Plaza
del Hospital Viejo- Plaza de Toros—; en espacios publicos informales estanciales o
“escaleritas” de Foursquare; y en hitos relevantes como: la Plaza Luceros, Plaza de
toros, Tabacalera, ADDA, el Monte Tossal, el Monte Benacantil y el centro comercial
Plaza Mar.

Sin embargo, se aprecia una destacable disminucion de actividad en Twitter en ejes que
a priori destacan por la gran cantidad de oferta registrada en Google Places —Figura 6,
por ejemplo— como: la Calle San Vicente, Avenida Jijona, Avenida de Alcoi v,
notablemente, se aprecia una menor actividad en Twitter en los nodos correspondientes
a la Plaza de América, Plaza Pio Xll, Plaza Gémez Ulla. Esta circunstancia denota que,
aun existiendo oportunidad para generar actividad ciudadana en estos nodos y ejes
dada la oferta de actividades, ésta no se llega a producir de forma continuada, sino de
manera fraccionada en franjas horarias comerciales.

Presencialidad en espacios formales e informales —8h a 20h, entre semana;

incluyendo viernes — segun datos de Twitter y relacién entre estos espacios con
establecimientos comerciales, de alimentacion.
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Presencialidad en espacios formales e informales —8h a 20h, entre semana; incluyendo viernes — segun datos de Twitter y relacion entre estos
espacios con establecimientos comerciales, de alimentacion.
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Presencialidad en espacios formales e informales —8h a 20h, fines de semana;
excluyendo viernes— segun datos de Twitter y relacién entre estos espacios con

establecimientos comerciales y de alimentacion.
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En cuanto a actividad y presencia ciudadana en horario nocturno —Figura 16 y Figura
17—, segun los Tweets analizados, son practicamente inexistentes en las inmediaciones
del Monte Benacantil y el Monte Tossal —en las zonas 1, 3 y 4—, con excepcion del
entorno que conforman los espacios publicos informales —“escaleritas”™—, los mismos
que presentan actividad continuada tanto durante el dia como en la noche.

Es relevante destacar que, a diferencia de lo que ocurre con la oferta comercial y de
servicios en general, se aprecia actividad nocturna muy vinculada a los establecimientos
de alimentacion registrados en Google Places —Food services en la Figura 16 y Figura
17—. Asimismo, del barrio del Mercado, es destacable la actividad y presencia
ciudadana en horario nocturno que se prolonga a lo largo de toda la semana, sobre todo
en torno a la zona del Mercado Central hasta las Avenidas Poeta Carmelo Calvo y Calle
del Alcalde Alfonso de Rojas, la misma que se corresponde con el ambito donde se
localizan las actividades nocturnas registradas en Foursquare —Figura 16 y Figura 17—

Presencialidad en espacios formales e informales —20h a 8h, entre semana;
excluyendo viernes— segun datos de Twitter y relacién entre estos espacios con

establecimientos comerciales, de alimentacién y de ocio nocturno.
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Presencialidad en espacios formales e informales —8h a 20h, fines de semana; excluyendo viernes— segun datos de Twitter y relacién entre
estos espacios con establecimientos comerciales y de alimentacion.
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Presencialidad en espacios formales e informales —20h a 8h, entre semana; excluyendo viernes— segun datos de Twitter y relacién entre estos
espacios con establecimientos comerciales, de alimentacion y de ocio nocturno.
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Presencialidad en espacios formales e informales —20h a 8h, fines de semana

semana; incluyendo viernes— segun datos de Twitter y relacion entre estos
espacios con establecimientos comerciales, de alimentacién y de ocio nocturno.
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Gracias a los datos de Twitter ha sido posible reconocer algunos espacios urbanos que,
a priori, no son relevantes para la vitalidad urbana, pero en los que existe un cierto grado
presencia por la noche, por ejemplo, en el caso de la Plaza de Quijano en el casco
historico, que no aparece como relevante en Foursquare, pero desde donde se han
registrado Tweets durante la franja nocturna.

También conviene sefalar que los datos estudiados corresponden a un espacio
temporal acotado y que, de ampliar dicho analisis en el tiempo, las dinamicas de
presencia urbana a través de Twitter podrian ser estudiadas con mayor detalle y
amplitud.

$

f
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Estudio de concentracion y patrones de localizacién de alojamiento temporal reglado y
no reglado —Airbnb— incluyendo detalle de tipos y categorias.

AirBnb.
« Shared room

El andlisis de la oferta de alojamiento temporal no reglado de Airbnb es de gran
relevancia para este estudio, fundamentalmente por dos razones: primero, porque la
oferta de este tipo de alojamiento es muy considerable con respecto a la oferta de
alojamiento reglado —Figura 18— vy, segundo, porque la presencia de estos
alojamientos puede considerarse un catalizador de actividad y presencia en el espacio
urbano; todo ello sin contar con experiencias previas en otras ciudades que han
aprovechado el potencial de estos nuevos modos de alojamiento para la reactivacion
economica de un ambito y, a partir de la entrada y salida de foraneos, equilibrar y
cohesionar un tejido socialmente degradado.
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Concretamente, se puede apreciar en la Figura 18 que los barrios San Anton y Monte
Tossal en el casco historico, que a priori presentan menor actividad en otras redes
sociales, cuentan con una oferta considerable de alojamientos registrados en Airbnb.
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Es destacable la oferta de alojamientos de tipo habitacion privada en el ambito de la
plaza de Toros —Figura 21—. Especialmente, los alquileres localizados en la franja
urbana proxima a los ejes por donde circula el autobus con direccién a la universidad,
que seguramente satisface, ademas de la demanda propiamente turistica, la del publico
universitario. Esta apreciacion se ratifica con la localizacion de alojamientos en
habitacién compartida —Figura 20— que, aunque escasa, coincide precisamente con
este ambito.

Asimismo, la gran concentracion de oferta de alojamientos en tipologia de vivienda
unifamiliar completa del casco histérico —Zona 6— evidencia el interés paisajistico de la
zona y su proximidad con la playa.

Finalmente, en este apartado, conviene mencionar que algunas de las localizaciones no
coinciden exactamente con las propiedades en alquiler ya que, a diferencia de otras
redes sociales, es el propio usuario el que establece la geolocalizacion. En algunas
ocasiones esa geolocalizacion se realiza desde donde se fotografia el inmueble en vez
de en la posiciéon exacta de la propiedad.
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Los resultados obtenidos nos han proporcionado una lectura de la ciudad rica en
matices, que trasciende la realidad fisica de los tejidos urbanos y aflora otras realidades,
menos palpables, pero igualmente existentes, relacionadas con las preferencias y con
las tendencias que marcan los usuarios de las redes sociales estudiadas.

La estrategia de situar en la misma cartografia la distribucion de actividad econdémica
derivada de Google Places, junto con los equipamientos que existen en esta zona como
son: los educativos (colegios publicos, concertados y centro de menores), los
asistenciales (centros de salud, hospital, vacunacion), los equipamientos culturales y
deportivos (MARQ, Plaza de Toros, Cigarreras, Zona del Tossal) y otros edificios de la
administracion (Sede de Confederacion Hidrografica del Jucar); desvela la existencia de
ejes de actividad socio-econdmica que no se corresponden con los ejes de la trama
urbana percibidos en las areas de los barrios tradicionales que no son la zona 2,
correspondiente al ensanche de la ciudad.

En el caso de Carolinas Altas, Carolinas Bajas y el Pla del Bon Rep0os, los colegios y los
centros de salud generan una actividad diaria intensa y pautada entre semana, en
cuanto a horarios. Desde el punto de vista fisico, una caracteristica especial de las
parcelas escolares es que sus areas de juego esponjan la trama urbana, generando
condiciones ambientales de luz y aire, gracias no soélo a los vacios que proporcionan las
pistas deportivas y patios, sino también a la existencia de arbolado de porte o bien areas
ajardinadas en algunos casos, que contrastan con el elevado grado de ocupacion de la
trama urbana colindante. La dificultad que encontramos en estas parcelas tiene que ver
con la falta de permeabilidad visual desde la calle, a la altura del peatdn, por este motivo
no indicen en el espacio publico desde el punto de vista de la configuraciéon espacial,
aunque si lo hacen claramente en la dinamica y flujos urbanos e itinerarios de los
residentes.

El plano que muestra la —Figura 22— representa una propuesta de itinerarios de
oportunidad generados a partir de toda la informacion recabada y analizada en el
presente trabajo. Los itinerarios representados tienen en comun el alto grado de
actividad detectada, junto con el hecho de que concatenan espacios publicos, nodos o
equipamientos relevantes en funciéon de los resultados obtenidos previamente.

Por un lado, se han revelado una serie de nodos, fundamentalmente vinculados a las
plazas, y, por otro lado, hemos obtenido una distribucion de actividades —Google
Places— que, una vez superpuestas a la ubicacion de tweets (Twitter) y check-ins
(Foursquare), y junto con la ubicacion de los equipamientos de caracter educativo,
asistencial o administrativo, nos ha permitido identificar recorridos susceptibles de ser
catalizadores de una transformacion del area a partir del refuerzo de actividades o flujos
que ya existen, aunque sea de manera incipiente.

Ejes de oportunidad para la reactivacién urbana
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Nuevo Trayecto

Hito
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EDUSI ALACANT
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Los itinerarios se dividen segun su direccionalidad en —Figura 22—: “radiales” (Ri) —
aquellos que trazan una trayectoria desde el centro hacia la periferia o viceversa—,
identificados con el color azul; “transversales” (Ti) —aquellos que discurren cosiendo los
anteriores—, identificados con el color naranja; y, por ultimo, “nuevos trayectos” (N), de
color magenta, que son aquellos propuestos para permeabilizar en entorno de
Tabacalera con respecto al tejido residencial colindante.

166



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas
- Ejes de oportunidad para la reactivacion urbana.

Itinerario Radial
Itinerario Transversal
Nuevo Trayecto

. o 1
i

[ 4
e :
R2 :\IIAJZI:\OA'J‘:ERICA R3 e
| g Hito
Sanidad
AME SEGATRA w7 : , : = Educacion
DR. GOMEZ ULLA l : : - i S . Q # S Cultura
T2 TERANGISCO! CARRATALA'CERNUDS, * ' o /50 . > \ 3 o i Hooni
Weniog) 5K | AR o g TRy & ' ‘ Actividad Economica
: : - L Google Places

+

Espacio Publico

& P

POETA ZORRILLA
PIO XIt

RAFAEL ASIN
JAIME SEGARRA

T1 Plox“m‘ZULLA :

:i.

m

) o - % - . ’ ] VAZQUEZ DE MELLA +
[ —— b i L C . <y == CIGARRERAS :
@paceo | RN B E Pt I gl

-~ -‘-“I‘ = =
AL M

e o,

/ \
mappingan! = : ( 3
T o po/ . . 4  ADOLFO BLANCH

J, Unversi Al : 7R a4 - £l / e EDUSI ALACANT

Universidad de Alicante > RN g 3 - N3 ao0tro stance / Area Les Cigarreres

EJES DE OPORTUNIDAD




caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

Una mencion especial merece la situacion del conjunto de Tabacalera ya que se trata de
un edificio situado en el espacio central del ambito y que, con su actual configuracion
constituye una barrera urbana entre los distintos barrios. En este sentido se plantean
dos posibles estrategias de intervencion urbana: la posibilidad de cruzar el conjunto en
el sentido norte sur, atravesando bien una de las naves, bien uno de los patios interiores
de una parte del conjunto; y, la conveniencia de vincular los espacios ajardinados que
rodean una parte importante del conjunto a la trama urbana, es decir, el derribo parcial o
total de los muros que separan los espacios ajardinados periféricos del conjunto con la
calles que lo rodean.

Los itinerarios R1-Av. Alcoy—Figura 23—, R2-Av.Jijona—Figura 24—, R5- Alcalde
Suarez Llanos—Figura 25—y T1-Jaime Segarra—Figura 26—, son ejes fundamentales
de la trama viaria de la ciudad de Alicante, lo fueron para el crecimiento histérico de la
ciudad y lo son en la actualidad como ejes de trafico de caracter estructural, sobre todo
en el caso de R1 y R2 que aglutinan el mayor numero de lineas de autobus dado que
conectan grandes equipamientos de la ciudad (Hospital General, Universidad) vy
conducen al corazon de la trama urbana de los barrios que atraviesan. Por ello se
representan con una tonalidad mas fuerte que el resto de los itinerarios, que son
recorridos identificados como ejes de oportunidad pero que, hoy en dia, no se
corresponden con ningun eje urbano estructurante.

Respecto al grupo de itinerarios radiales, los itinerarios R3-calle Sevilla y su variante R4-
calle Sevilla-Treinta de Marzo-Garbinet —Figura 27—,plantean la oportunidad de
conectar, a través de una conexion directa la zona de Cigarreras-Tabacalera con el
corazén del Pla, generando una nueva centralidad y articulando asi un posible eje
comercial que tendria una influencia muy positiva en la vitalidad urbana de los barrios
que atraviesa.

En cuanto a los itinerarios transversales, los correspondientes a T2-calle Francisco
Carratala-Av. de Jijona —Figura 28— y T3-Tossal de Manises-Campoamor-Plaza de
Castellon-Poeta Zorrilla —Figura 29—, establecen oportunidades para articular mejor
los barrios entre ellos, evitando los ejes viarios principales salvo por las areas de paso.

Una de las cuestiones claves estéa en la necesidad de articular la zona de Las
Cigarreras-Tabacalera con los tejidos urbanos colindantes — Z1-Barrio de San Antén,
Z2-Carolinas Bajas y el Pla—, pero los muros perimetrales y la topografia del area
dificultan la permeabilizacién de los espacios para una mejor conexion de la trama
urbana.

Una propuesta es la de los denominados “nuevos trayectos” —N1 a N4— que se trazan
siguiendo las calles perimetrales existentes de manera que se conecte el perimetro del
recinto de Tabacalera-Cigarreras con nodos relevantes de la trama de Carolinas Bajas
—~Plaza de Pio Xl y Plaza Dr. Gomez Ulla—. Una de las cuestiones que surge del
analisis es la necesidad de abrir el recinto de Tabacalera eliminando total o parcialmente
el muro perimetral, y generando asi recorridos de conexion entre barrios a través del
mismo.

Las rutas de propuestas se han determinado a través de una metodologia basada en la
obtencion de datos objetivos, su clasificacion y representacion como apoyo a la toma de
decisiones para posibles trasformaciones urbanas. Son zonas de la ciudad en las que se
ha puesto de manifiesto su potencial, pero que necesitan renovarse en muchos
aspectos. Estos ejes y sus nodos configuran “nuevas centralidades de actividad” y
cualquier actuacién que contribuya a su renovacion, regeneracion y mejora del
reconocimiento del usuario en el espacio publico, contribuye a la mejora de este ambito
urbano.

También, conviene considerar que la orografia de la ciudad de Alicante determina lo que
podriamos denominar “grado de confort” de algunas de estos itinerarios descritos. En
general, los descritos como “radiales” siguen ejes viarios que estan en las lineas de
maxima pendiente, por tanto, se trata de cuestas poco atractivas para el recorrido. Por
el contrario, los trayectos que se han clasificado dentro de “itinerarios transversales”,
son recorridos mas amables en general, con rutas que tienen pocas variaciones de
pendiente y, por ello, mas accesibles y atractivas al recorrido. En cualquier caso, la
inclusion de las distancias y los tiempos tedricos de recorrido peatonal ilustran con
claridad la viabilidad de estos itinerarios y su atractivo potencial dado que se desarrollan
sobre la base de: a) la existencia de equipamientos y otros servicios publicos distribuidos
en el tejido residencial de estos barrios durante décadas; b) la existencia de un tejido
productivo de actividad comercial potencial, extraido de los resultados de redes sociales
como Google Places o Airbnb; c¢) el reconocimiento de estos espacios como lugares de
interés a través de los check-ins de los usuarios de Foursquare y de la actividad en
Twitter.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario de la Av. de Alcoi (R1) con identificacién de equipamientos y nodos relevantes. La distancia del tramo seleccionado es de 750 m
desde la Plaza de Espafna hasta el Parque del Alcaide Nicolas Peris en el Pasaje Duval, con un tiempo estimado de 13 minutos de recorrido
peatonal.

=
:‘.o.n loRIieas 18

B Ty ‘
A s s o

A e . ."-J.
il ¥

remrbrthy vyt

A Unerst ¢ Al W Ly e T | 1 ' s, N S o EDUSI ALACANT

Universidad de Alicante o8 . K ‘ ‘ - S 5 A\ R B & u Area Les Cigarreres
. & h % T




Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario de la Av. de Jijona (R2) prolongado hacia Plaza de América. La definicién de un itinerario no tiene necesariamente que mantener el eje
viario, sino que se propone la conexidon de tramos que articulen mejor las actividades y usos generando nuevas centralidades. La distancia de
este trayecto es de 750 metros y unos 10 minutos a pie estimados.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario Alcalde Suarez Llanos (R5). Este itinerario es el que conecta de manera mas directa el corazén del Pla con el centro de la ciudad. Es
un trayecto de 700 m y unos 10 minutos a pie.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario calle Jaime Segarra (T1). Este trayecto que conecta la Avenida de Alcoi, en las proximidades del Estadio de futbol Rico Pérez, con la
Plaza del Dr. Gémez Ulla, casi en las faldas del Monte Benacatil, tiene una longitud de 1,5 km, con un tiempo estimado de recorrido a pie de 17
minutos.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Siguiendo el itinerario de la calle Sevilla se proponen dos rutas alternativas: R3, que mantiene el trazado de la calle en su prolongacién hacia la Plaza del Sol
en el Barrio de Carolinas Altas, aunque sobrepasa el limite del ambito de trabajo, los 1,1 km de distancia total articulan dos areas de centralidad relevantes;
y, R4, que mantiene el primer tramo de la calle Sevilla, gira por la calle Treinta de Marzo para llegar a la Plaza Pio XIlI, en un trayecto de 750 metros y 10

minutos de tiempo estimado de recorrido medio.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario T2 Calles Francisco Carratala Cernuda- Av. De Jijona. Desde la Ronda del Castillo de San Fernando hasta la Avenida de Jijona en su
cruce con la calle Jaime Segarra el itinerario es de 500m con un tiempo a pie estimado de 7 minutos.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario T3 Ladera del Monte Tossal - Av. De Alcoy- Campoamor- Plaza de Castellén- Calle Poeta Zorrilla - Plaza de Pio XlI. Distancia 950

metros y 12 minutos de trayecto a pie.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario N1 Tabacalera- Av. Vazquez de Mella- Calle Dr. Sapena- Pl. Gbmez Ulla, 700 metros de distancia - 10 minutos de trayecto a pie.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario N2 Tabacalera- Calle Torres Quevedo - Plaza Pio XII. Distancia 400 metros y 5 minutos de trayecto a pie.
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario N3. Conexién del Barrio de San Antén con los Barrios de Carolinas Bajas y el Pla a través de la permeabilizacién del recinto de
Tabacalera- Cigarreras. Trayecto Calle Nueva Baja - Calle Adolfo Blanch- Plaza Pio Xl supone un recorrido de 500 m (200 m que en la

actualidad dando la vuelta al recinto)

@ Casino Mediiesaneo o
Alicante =

EDUSI ALACANT

Area Les Cigarreres

!-\ Liniversitar d’Alaca
= Universidad de Alicante




Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Itinerario N4. Conexién del Barrio de San Antén con los Barrios de Carolinas Bajas y el Pla a través de la permeabilizacién del recinto de
Tabacalera- Cigarreras. Trayecto Calle Nueva Alta - Calle Adolfo Blanch- Plaza Pio Xll supone un recorrido de 400 m (200 m que en la
actualidad dando la vuelta al recinto)
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caracterizacion de los usos y dinamicas urbanas

Sintesis de todos los itinerarios propuestos con identificacién de equipamientos y nodos de referencia.
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m diagndstico por barrios de la zona EDUSI




6,8% EDUSI
0,65% Alicante

Evolucién de la poblacién San Antén.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Poblacion San Antén: 2.195 habitantes

Indicadores de la estructura de edad y sexo.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

| ndices | samamen | AmbitoEdusi | Alcante

indice de tendencia 89,66 85,20 81,76

indice de juventud 11,65 11,43 15,06

indice de vejez 20,87 22,99 18,08

indice de sobre envejecimiento 6,49 7,72 5,41

Relacién jévenes/ancianos 55,85 49,73 83,28

Tasa de dependencia 48,19 52,48 49,58
Edad media 43 45 42

indice de masculinidad 90,61 89,48 94,66

Poblacién extranjera segun nacionalidad.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

Asia/Ocea
% Poblacién extranjera: ud
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San Anton: 22,20 % America 204
143
EDUSI: 18,68%
Alicante: 13,35%
Africa
94
Hogares seguin nimero de miembros San Antén.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Poblacién San Antén: 2.195 habitantes
6,8% EDUSI

0,65% Alicante

Distribucion de la poblacion segun grupo de edad.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Locales de actividad en el barrio de San Antén

10 comercios
2,8% EDUSI.
4,5 comercios/
1.000 hab

34 locales activos (67%)
3,2% EDUSI.
15,4 locales/ 1.000 hab

Las actividades con mayor presencia son: comercio, servicios personales y
hosteleria

Distribucién de locales activos por actividades. San Antén
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).
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Asociaciones

Servicios
profesionales

Comercio Hosteleria

Servicios personales

Actividades econémicas en locales activos. Porcentajes con respecto a la zona
EDUSI

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018

)
Actividad % Zona EDUSI

Hosteleria 9 4.8

Servicios personales 9 3,1
Servicios profesionales 4 4,3
Asociaciones 2 5,0

Total activos 34 3,2

El comercio minorista se ha reducido a la mitad.

Evolucién de la oferta de locales comerciales San Anton. 2005-2018.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) y Actualizacion
PAC_Lucentum (2005)
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diagndstico por barrios de la zona EDUSI

Principales ejes de actividad. Densidad

C/ San Vicente 19 locales C/ San Vicente: 6,7 locales por cada 100 m. lineales

La calle San Vicente ha sido tradicionalmente uno de los principales ejes comerciales del barrio. Los locales del eje apenas se han renovado. El 36% de los locales
analizados muestran una imagen poco atractiva.

En 2018 estan activos tres de cada cuatro locales.

La oferta del eje ha modificado el tipo de actividad en el periodo 2005-2018. Se han perdido 20 establecimientos comerciales y se ha expandido la actividad de
restauracion, con aperturas de locales de comida rapida poco diferenciados y con poco nivel de integracion en los edificios.

El desarrollo del ocio diurno en el entorno del Mercado Central y la concentracion en el entorno de alojamiento temporal no reglado —Airbnb- pueden justificar la
expansion de la actividad de comercio, hosteleria y servicios.
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m diagndstico por barrios de la zona EDUSI

¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad. Densidad

Diaz Moreu: 8 locales Diaz Moreu: 2,9 locales por cada 100 m. lineales

Es un eje que conecta el equipamiento de Las Cigarreras con la Rambla de Méndez Nufiez.
Es un eje con poca vitalidad econdmica en 2018. Tiene 8 locales inactivos, la mitad de los locales en cota cero.

Su proximidad al Mercado Central favorece el abastecimiento de gran parte de la poblacion del barrio y también justifica la falta de comercio de proximidad en este eje y
su entorno.

En este eje o alguna calle transversal de conexion con la Calle San Vicente destaca la presencia de algun local de ocio nocturno con actuaciones musicales y teatrales,
alguno con actividades formativas en el ambito cultural para nifios: musica y teatro.

Asimismo, acoge algun local de restauracion que cuenta con reconocimiento en las aplicaciones de resefias.(El Bistro de Llevant).

Se detecta la existencia de una importante actividad de alojamiento temporal no reglado —Airbnb- que puede potenciar los usos turisticos del barrio por su localizacion
céntrica y su buena comunicacion.

Es un eje que, junto a los transversales, ofrece muestras de arte urbano reconocido como tal e incorporado a algunas rutas turisticas.
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diagnostico por barrios de la zona EDUSI

1. SAN ANTON La valoracién de los residentes: ; Qué les gusta y que creen que debe mejorar?

Bien conectado con transporte publico Zonas verdes y plazas bien cuidadas y agradables

La iluminacién de las calles es buena Imagen de los negocios poco atractiva

No es un barrio ruidoso Oferta cultural variada y accesible

TTLE =

Es un buen lugar para vivir Oferta de ocio familiar y actividades para nifios

Conflictos sociales en barrio

Oferta de equipamientos y actividades para jévenes

Oferta de equipamientos y actividades para mayores

La valoracion de la imagen global de los negocios Locales vacios
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@ 5 4, 5% 59’7% Variedad de tiendas para comprar
Seguridad del barrio
Y -

BEEERREEEER [

1

[0}

8



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

diagnostico por barrios de la zona EDUSI

1. SAN ANTON La percepcion de los residentes del barrio sobre fortalezas y debilidades del barrio

Aspectos que mas le gustan de su barrio Principales problemas de su barrio

Es un barrio céntrico Drogas

Buen ambiente entre vecinos Falta de movimiento comercial

il ®

Esta todo a mano Aparcamiento
Okupas

¢ Falta algun equipamiento? Paro
Indigentes

Sl

Fines de semana de los jévenes

Equipamientos que faltan _ ) _
Puntuacion media del barrio
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Farmacia

Mas variedad de tiendas
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Parques infantiles
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v

Ejes con tradicion comercial y de servicios como la calle San Vicente.

Locales de ocio alternativo donde realizan actuaciones musicales y eventos
culturales y/o artisticos.

Existencia de algun negocio dirigido a la formacion artistica-cultural de
ninos, establecido como referencia para las familias del centro.

Localizacion de algun restaurante que aparece recomendado en las webs
de resenas.

Arte urbano incorporado a determinadas rutas turisticas.

Existencia de una importante actividad de alojamientos no reglados —
Airbnb- que muestran el potencial de usos turisticos del barrio por su
localizacion céntrica y su buena comunicacion.

Proximidad al Mercado Central que favorece el abastecimiento de gran
parte de la poblacion del barrio.

Existencia de locales disponibles que pueden favorecer medidas de
impulso para la implantacion de ciertas actividades econdmicas vy
profesionales, que pueden contribuir a fortalecer una oferta innovadora que
entronca con las actividades de la industria cultural y creativa.

Un 33% de locales esta inactivo.

Oferta comercial y de servicios casi inexistente. Los residentes compran
fuera del barrio (94,7%) porque no encuentran lo que buscan.

La edad de los locales supera la media de antigledad de la zona. El 33,6%
tiene mas de 25 afos. En este sentido, muestran una imagen poco
atractiva con peores valoraciones que la media de la zona EDUSI.

La sustitucibn de comercio por actividades de restauracion de comida
rapida, poco diferenciados contribuye a empobrecer la imagen de la zona.
Ademas, esta restauracion no ofrece valor a los residentes de la zona. Los
bares o restaurantes del entorno no son frecuentados por los residentes,
principalmente, porque nos les gustan (63,2%).

Se perciben problemas de convivencia en algunas calles o zonas puntuales
que empeoran la imagen del barrio y pueden repercutir negativamente en
las posibilidades de desarrollo econdémico y busqueda de inversores.

La expansion de la actividad de restauracion poco diferenciada en algunos
ejes del barrio puede generar zonas de monocultivo que termine por
expulsar el comercio minorista, con la consiguientes pérdida de calidad
para los vecinos.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Poblacion Mercado: 8.936 habitantes Indicadores de la estructura de edad y sexo.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
27,18% EDUSI

:
2,66% Alicante

indice de tendencia 80,84 85,20 81,76

indice de juventud 10,02 11,43 15,06

indice de vejez 26,27 22,99 18,08

Evolucion de la poblacién Mercado.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Poblacion Mercado: 8.936 habitantes
27,18% EDUSI

2,66% Alicante

Distribucion de la poblacion segun grupo de edad.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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m diagnostico por barrios de la zona EDUSI
Locales de actividad en el barrio de Mercado Actividades econémicas en locales activos. Porcentajes respecto a la zona

EDUSI

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018

)

182 comercios
50,1% EDUSI
o
S
Mercado Central — :
(260 puestos) —
493 locales activos (82,2%) J—
e Gorsie | 1 5o
55,2 locales/ 1.000 hab ’
Taller vehiculos 2 14,3

Las actividades con mayor presencia son: comercio, servicios personales y
hosteleria

| comercio minorista se ha reducido un 18%.

Distribucion de locales activos por actividades. Mercado » )
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018). Evolucion de la oferta de locales comerciales Mercado. 2005-2018.

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) y Actualizacién PAC-
Lucentum (2005)
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m diagndstico por barrios de la zona EDUSI

¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Poeta Quintana 59 locales Poeta Quintana 13,5 locales por cada 100 m. lineales

Poeta Quintana es un ejemplo de eje comercial renovado y consolidado con una oferta principal basada en comercio minorista (39%), servicios personales (35,6%),
sobre todo peluquerias y centros de estética; y restauracion (24%). Esta ultima se esta expandiendo recientemente en el tramo préoximo al Mercado Central como
consecuencia del auge del ocio diurno “tardeo”.

Esta calle, como consecuencia de actuaciones de renovacion urbana y empresarial ha experimentado la expansion de un comercio local e innovador que convive con
los comercios tradicionales. Cuenta con un conjunto de empresarios activos que han desarrollado una imagen de marca comercial del eje y han consolidado diversas
acciones de dinamizacion favoreciendo el posicionamiento.

La actividad econdmica se ha renovado. El 67% de los locales tiene una antigliedad inferior a 10 afios y el 11% menos de 5 afos.

Es un eje atractivo. El 70,9% de los locales de esta zona ofrecen una imagen buena o muy buena y sélo un 29,1% ofrece una imagen mejorable, pero no mala.
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m diagndstico por barrios de la zona EDUSI

¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Calderdn de la Barca 62 locales. Calderdn de la Barca 16,8 locales por cada 100 m. lineales.

Calderdn de la Barca es un eje comercial tradicional que ejerce de conexion entre Alfonso X El Sabio y el barrio de Campoamor. El comercio sigue siendo su principal
actividad. De hecho, ocupa el 53% de los locales activos. Los servicios personales concentran el 25,8% de la actividad destacando las peluquerias, administraciones de
loteria y tiendas de compra-venta de oro y la oferta de restauracion es menos numerosa que en el resto de ejes de la zona (8%)

La oferta comercial de este eje practicamente se ha mantenido invariable en cuanto a numero de locales. Ha pasado de 44 a 42 comercios. Sin embargo ha modificado
sustancialmente la actividad comercial En el afio 2005 se detectaba cierta especializacion en textil-hogar. Estos comercios han sido sustituidos por otros de
alimentacion, pero sobre todo de moda y otros productos.

Todavia existen negocios que son una referencia para los alicantinos, como la Horchateria Azul (abre en verano) y la Pasteleria La Colmena.

En los ultimos afos ha sufrido el progresivo cierre de locales que se situa en 15 locales cerrados. Algunos locales si han modificado su actividad o renovado en la ultima
década. El 16,5% de los locales tiene una antigiiedad inferior a 10 afios, pero casi la mitad de los locales tiene un antigiiedad superior a 10 afos (49,2%).

Hay un 13% de locales activos que debe mejorar su imagen a corto plazo, ademas de los locales vacios.

Por lo que respecta a la imagen global de los negocios, el 67% debe mejorarla a corto plazo (8,5%) o medio plazo (58,5%).
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Alfonso X El Sabio 45 locales Alfonso X El Sabio 8,8 locales por cada 100 m. lineales

Alfonso X el Sabio es un eje que actua de limite entre el Barrio Mercado y el Centro Tradicional. Es un eje con gran vitalidad econémica y complejidad de usos. A efectos
de analisis, se ha considerado unicamente la actividad ubicada en el lado que ejerce de borde.

La mitad de los locales desarrolla una actividad de comercio minorista, 22 establecimientos, de los cuales el 40,9% son de alimentacion y farmacias.. Esta actividad se
ha mantenido “practicamente igual durante los ultimos trece afios, con una reduccion de solo tres locales.

Ademas, este eje cuenta con el principal equipamiento comercial que da nombre al barrio, el Mercado Central.

La otra mitad de actividades se distribuyen entre hosteleria (22%) y servicios personales (24%), entre los que destacan clinicas de estética, servicios de compra y venta
de oro, etc.

En los ultimos afos, en el entorno proximo al Mercado, también se ha producido un aumento de negocios de restauracion poco diferenciada al igual que en el resto de
ejes proximos a este equipamiento.

El 66% de los locales de este eje tiene una antigiedad media situada entre 10 y 25 afos y un 23,8% tiene mas de 25 afos, mostrando en general unos locales antiguos.
No obstante, la imagen global de las actividades es buena o muy buena para el 88,4% de los locales.
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Principales ejes de actividad: Densidad

Capitan Segarra 31 locales Capitan Segarra 7,8 locales por cada 100 m. lineales

Capitan Segarra, aprovechando la localizacion junto al Mercado Central, cuenta con una cierta especializacion comercial de sus locales en productos de alimentacion. .
El comercio minorista concentra el 42% de los locales. Esta oferta comercial se ha mantenido en el tiempo, de modo que en el periodo de evoluciéon analizado 2005-
2018 solo se ha reducido en tres establecimientos. La mitad de los comercios supera los 5 afios de antigliedad y la otra mitad supera los 10 afios de antigliedad.

Del resto de actividad, destaca un 32% de locales dedicados a negocios de hosteleria. La restauracion ha supuesto una renovacion de locales en los ultimos afos,
impulsada por el efecto del tardeo, que afecta a la parte mas cercana al Mercado. Las manzanas que estan junto a la plaza del Mercado, forman parte, junto con
algunos tramos de Poeta Quintana, Alfonso X El Sabio, Calderdn de la Barca, San Vicente, etc., de la zona que ha experimentado una expansion de restaurantes.

En este eje y en las calles paralelas (Pintor Velazquez, Garcia Morato, etc.) se localizan algunas salas de eventos como Cabaret, donde se realizan actuaciones
musicales, teatro y otras actividades culturales que se desarrollan fuera de los canales institucionales por iniciativa privada.

La imagen global de los negocios de esta calle es mejorable para casi la mitad de los locales.
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2. MERCADO
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2. MERCADO Aspectos que mas le gustan y equipamientos que faltan
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Diversidad de usos del barrio, que mantiene un caracter comercial muy
consolidado, con la existencia de ejes comerciales tradicionales cuyos
comercios permanecen a lo largo del tiempo, junto a la existencia de ejes
que han reposicionado su comercio con la implantacion de negocios
singulares e innovadores.

El reposicionamiento comercial de la Calle Poeta Quintana es una
oportunidad para crear un area comercial alternativa, si se consigue sumar
la actividad de las calles perpendiculares, mas afectadas por el cierre de
locales: Pablo Iglesias, Miquel Grau, etc.

Los residentes estan fidelizados y compran todo tipo de productos en el
comercio de su barrio.

La renovacion de la actividad econdémica del barrio. El porcentaje de
locales con menos de 5 afios es del 7,8% frente al 6,3% en la zona EDUSI.

El Mercado Central actia como locomotora del barrio, tanto a nivel
econémico como de usos. Destaca la plaza del Mercado como lugar de
encuentro y las escaleras del Mercado, en Alfonso X el Sabio, como lugar
de quedada de los jovenes.

En el barrio se ha consolidado una oferta de restaurantes tradicionales e
innovadores, algunos recomendados en las webs de resefias, sobre todo
en la zona proxima al Mercado Central (Pintor Velazquez), que contribuyen
a posicionar la imagen de la ciudad desde el punto de vista gastronomico.

Se detecta una actividad intensa de alojamientos turisticos reglados y no
reglados —Airbnb-que dinamizan esta zona.

Los locales vacios concentrados en algunos ejes pueden gestionarse para
aportar valor a la zona y promover la diversidad de comercio.

Un 20% de locales esta inactivo (134 locales). Afecta principalmente a los
gjes: Juan de Herrera, Pintor Velazquez, Calderéon de la Barca, Pablo
Iglesias y Miquel Grau.

El estancamiento de Ila actividad econdmica en estas calles
perpendiculares a Poeta Quintana, puede frenar la consolidacion de la
zona como area comercial y/o reconvertir la actividad principal en ocio y
restauracion.

La expansion de la actividad de restauracion concentrada en el entorno del
Mercado puede generar zonas de “monocultivo” econémico que impiden la
diversidad y complejidad economica y pueden ocasionar molestias a los
residentes: ruidos, inseguridad, etc. De hecho, uno de los problemas que
perciben los residentes del barrio son los ruidos.

Los residentes que no compran en el barrio Mercado y acuden a otros
barrios lo hacen, principalmente, porque no encuentran lo que buscan. A
pesar de que mantienen una buena opinion del comercio del barrio, hay un
porcentaje que acude a centros comerciales y otras zonas comerciales.

Los residentes del barrio consideran un problema la falta de lugares donde
llevar los perros, la suciedad que causan en las calles, etc..

Se perciben problemas de aparcamiento, sobre todo los sabados por la

atraccion del Mercado y el “tardeo”, que puede condicionar, en cierto
modo, la intencién de compras.
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26,90% EDUSI
2,89% Alicante

Evolucién de la poblacién Carolinas Bajas
Fuente: Padron Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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Poblacién Carolinas Bajas: 9.734 habitantes

Indicadores de la estructura de edad y sexo.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

Ambito EDUS|
Indice de tendencia 85,91 85,20 81,76
indice de juventud 12,14 11,43 15,06

indice de vejez 21,23 22,99 18,08
indice de sobre envejecimiento 7,45 7,72 5,41
Relacién jévenes/ancianos 57,17 49,73 83,28
Tasa de dependencia 50,09 52,48 49,58
Edad media 44 45 42
indice de masculinidad 90,76 89,48 94,66

Poblacion extranjera segun nacionalidad.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.

% Poblacion extranjera: Asia/Oceani
Carolinas Bajas: 21,54% Americ: 149‘ Europa: 812
EDUSI: 18,68% 612
Alicante: 13,35%
Africa; 524

Hogares segun numero de miembros Carolinas Bajas.
Fuente: Padron Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
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Poblacion Carolinas Bajas: 9.734 habitantes
26,90% EDUSI

2,89% Alicante

Distribucion de la poblacion segun grupo de edad.
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante.
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Locales de actividad en el barrio Carolinas Bajas Actividades econémicas en locales activos. Porcentajes respecto a la zona EDUSI
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Distribucién de locales activos por actividades. Carolinas Bajas
Fuente: Censo elaborado por la Oficina Comercio y Territorio-PATECO (2018).
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| comercio minorista se ha reducido un 53,6%

Evolucién de la oferta de locales comerciales Carolinas Bajas 2005-2018.
Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018) y Actualizacion
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Jaime Segarra 32 locales Jaime Segarra 6,8 locales por cada 100 m. lineales

Jaime Segarra es un eje de conexion entre Campoamor y Carolinas. Bajas. En el afio 2005 era considerado como uno de los ejes comerciales mas importantes de
Carolinas Bajas. Contaba con 33 comercios minoristas de todas las tipologias que daban servicio a la poblacion residente. El barrio disponia de una oferta comercial
consolidada y diversa que se ha ido perdiendo progresivamente, sobre todo la de productos de equipamiento del hogar

El censo muestra una pérdida de 18 comercios (-51%) que se ha reducido a 15 locales de actividad comercial. Actualmente existe una oferta centrada principalmente
en productos de proximidad: panaderias, fruterias y tiendas de conveniencia. A esta oferta se suma la presencia de algunos locales que albergan cafeterias y servicios,
entre los que destacan, locutorios, administracion de loterias y peluquerias.

Los locales muestran una antigiedad media de mas de 10 afios, en el 93% de los casos y el 53% muestra una imagen mejorable.
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Alcalde Suéarez 19 locales Alcalde Suarez 7,8 locales por cada 100 m. lineales

Alcalde Suarez Llanos es el eje que conecta Cigarreras con Carolinas. La ubicacion del eje junto a una de las puertas de acceso al Centro Cultural Las Cigarreras, lo
convierten en un espacio estratégico y con oportunidades de reactivacion a medio plazo.

Este eje cuenta con 19 locales, de los cuales el 36,8% son de comercio minorista. Es una calle que alberga sélo 7 comercios de tipologias diversas. El comercio se ha

reducido casi a la mitad en los ultimos trece afos (-0,46%) aunque todavia quedan algunos comercios de equipamiento del hogar y, sobre todo, de materiales de
construccion.

En la actualidad hay 9 locales cerrados y, aparte de la actividad comercial, en el eje se localizan algunos negocios de servicios personales como autoescuelas,
fontaneria, rétulos, etc.

La antigledad de la mayoria de los locales (79%) esta entre 5y 10 afos o incluso un 8,5% tiene mas de 10 afos. La imagen es adecuada para el 58% de los locales
activos pero necesita actuaciones de mejora en el 42% de los negocios.
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

Sevilla 22 locales Sevilla 4,4 locales por cada 100 m. lineales

Este eje tiene una vitalidad econdémica escasa puesto que 32 locales estan vacios (59%).

La actividad comercial se ha reducido un 45% durante el periodo 2005-2018. En 2005 contaba con 22 establecimientos comerciales, principalmente de alimentacion y
bienes de consumo diario (40,9%). También contaba con presencia de comercios de equipamiento del hogar, como el resto de ejes comerciales del barrio. Actualmente
los comercios activos son 12 y mas de la mitad de su oferta se centra en productos de alimentacion.

Del resto de actividad de servicios destacan algunos locales de servicios profesionales técnicos (tapiceros, fontanero, audiovisual, etc.).
Existe también algun local de actividades artisticas culturales.

La imagen de los locales es mejorable en el 45% de los casos, ya que el 81,25% aproximado son locales de entre 5 y 10 afos de antigledad.
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

General Elizaicin 15 locales General Elizaicin 5,0 locales por cada 100 m. lineales

General Elizaicin cuenta con 24 locales en cota cero de los cuales, 9 permanecen cerrados y 15 activos.

Los datos de evolucion de la actividad comercial de la calle, permiten constatar la pérdida de tejido comercial y de especializacion de la actividad durante la ultima
década no solo de la calle sino de este entorno del barrio.

En el afio 2005 contaba con una oferta amplia y variada distribuida de forma equitativa entre las actividades de proximidad o alimentacion, equipamiento personal, otros
productos de papeleria y los de equipamiento del hogar, sobre todo materiales de construccion y electrodomésticos Esta oferta que también se encontraba en otros ejes
del barrio analizados, Jaime Segarra o Alcalde Suarez Llanos o algun tramo de la calle Sevilla, mostraba la especializacion comercial del barrio en materiales y servicios
para la construccion y el equipamiento del hogar.

La actividad comercial se ha reducido un 80% y se ha sustituyendo por actividades de servicios personales, como peluquerias, fotocopiadoras, talleres, a la vez que ha
perdido dinamismo.

El 73% de negocios tiene entre 5y 10 afos y el 27% tiene mas de 10 afnos. Un 13% de los locales necesita una adecuacion a corto plazo de su imagen y un 47%
deberia intervenir a corto-medio plazo.
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3. CAROLINAS BAJAS
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3. CAROLINAS BAJAS Aspectos que mas le gustan y equipamientos que faltan
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Los residentes valoran la vida tranquila, en general del barrio.

Es un barrio bien conectado por transporte publico con el centro y otras
zonas. La gente del barrio percibe que es un barrio céntrico y
tradicionalmente ha sido un barrio con mucho dinamismo social y
econdémico.

Dispone de dos mercados municipales localizados en los bordes del barrio
que aseguran una oferta de alimentacion fresca de calidad a la poblacion.

Un 73% de residentes del barrio ha frecuentado el Centro Cultural
Cigarreras en el Uultimo afo, mostrando mayor conexion con el
equipamiento cultural que el resto de poblacion de la zona EDUSI, con
excepcion de San Anton (81%).

La rehabilitacion y construccion nueva de edificios en la calle Diaz Moreu y
la cuesta de Vazquez Mella, puede atraer un tipo de residente con poder
adquisitivo medio-alto y de edad mas joven.

Los 234 locales vacios, sobre todo los que se concentran en cuatro o cinco
gjes, proximos al barrio Plaza de Toros/Tabacalera, pueden servir para
desarrollar clusteres economicos urbanos ligados al Hub de industrias
creativas y culturales del espacio Cigarreras.

El 46,4% de locales esta inactivo. Afecta principalmente a los ejes; 30 de
Marzo, Alcala Galiano, Poeta Zorrilla, Jaime Segarra y Sevilla.

La pérdida de dinamismo de la actividad comercial incide en los habitos de
compra de los residentes. Un 48,2% no compra nada en el barrio vy, el
90,4% de éstos justifican la compra en otros barrios o en centros
comerciales porgue no encuentran nada en su barrio.

El 57,8% no sale a comer y tapear por el barrio. El 65,5% justifica esta
decision porque no le gustan los bares que hay en el barrio.

Hay algunas plazas o espacios especificos en los que se detectan
problemas de trafico de droga, okupas y un nivel de inseguridad elevado:
Plaza de Castellon y entorno proximo.

La imagen de los negocios se considera menos atractiva, en global, que la
media de la zona EDUSI. Hay un porcentaje superior que requiere
renovacion urgente.

Los perros suponen un problema para los residentes porque no hay
espacios habilitados para mascotas.

Se echan en falta centros para mayores, que podrian mejorar el ocio de los
residentes de avanzada edad.

El ADDA se percibe como una barrera que no facilita el desarrollo de
actividades econdmicas puesto que quedan a espaldas de este
equipamiento. Asimismo, su aparcamiento en superficie empobrece la
imagen exterior de la plaza e impide el uso de la misma para residentes y
actividades de animacion comercial y culturales.
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36,55% EDUSI

o Ambito EDUS|
3,57% Alicante Indice de tendencia 86,72 85,20 81,76
Evolucion de la poblacién Monte Tossal-Campoamor

indice de juventud 11,86 11,43 15,06

Fuente: Padrén Municipal de Habitantes. Ayuntamiento de Alicante. Indice de vejez 22,36 22,99 18,08
[ndice de sobre envejecimiento 7,14 7,72 5,41
18,71 o .

20,00 Relacién jévenes/ancianos 53,06 49,73 83,28
1288 8,54 Tasa de dependencia 52,02 52,48 49,58
500 3,02 1,98 Edad media 44 45 42

0,00 M— {ndice de masculinidad 91,69 89,48 94,66
- —
-10,00 -5,82 ' , Poblacion extranjera seguin nacionalidad.
Campoamor Dus Alicante Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
1997-2007 ®2007-2017 - _ Asia/Ocea
% Poblacién extranjera: nia
144 Europa
Campoamor: 17,26% 723
L ., America
Piramide de poblacion Monte Tossal-Campoamor. EDUSI: 18.68% 726
Fuente: Padrén Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante. : :
Alicante: 13,35%
85 }8/(;“;2 . Mujeres Africa
75-79 = Varones 497
70-74 I P :
62_69 O Hogares segun numero de miembros Monte Tossal-Campoamor.
60-64 ] Fuente: Padréon Municipal de Habitantes 2016. Ayuntamiento de Alicante.
55-59 I
50-54 . 10y mas miembros |
45-49 ] 9 miembros 1
40-44 . 8 miembros =
35—3?1 I 7 miembros ==
- I ‘
25,20 — 6 miembros - ==
20-24 — 5 Mmiembros - m—
15-19 ] 4 miembros — EE————
1014 ] 3 MIEIMIDIOS 0000000000000 s
59 ] 2 1TV DI OS5
04 ‘ [ : ‘ M aa1T=T0e o o B e
-600 -400 -200 0 200 400 600 0,000 5,000 10,000 15,000 20,000 25,000 30,000 35000

214



Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m diagnostico por barrios de la zona EDUSI

Poblacién Monte Tossal-Campoamor: 12.017 habitantes
36,55% EDUSI

3,57% Alicante

Distribucion de la poblacion segun grupo de edad.
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Locales de actividad en el barrio Monte Tossal-Campoamor Actividades econdmicas en locales activos. Porcentajes respecto a la zona
EDUSI

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018)
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Comercio minorista en el barrio Monte Tossal-Campoamor

Principales ejes de actividad: Densidad

Alcoi 55 locales Alcoi 5,6 locales por cada 100 m. lineales

Alcoi es el eje que divide los barrios de Carolinas y Monte Tossal-Campoamor. Cuenta con 63 locales, 8 de los cuales permanecen cerrados.
Los locales son antiguos. Solamente el 3% de los locales tiene menos de tres afos. El 41,5% de negocios tiene entre 5y 10 afos y el 55,4% tiene mas de 10 afos.
La imagen global de los locales necesita una mejora. Un 21% de los locales presenta una imagen inadecuada y un 42% mejorable.

La oferta comercial de este eje confirma la pérdida de relevancia que ha sufrido. Ha pasado de 51 establecimientos activos en 2005 a 19 en 2018. Se han reducido,
principalmente los comercios dedicados al equipamiento del hogar (16) especializados en materiales de construccion y electrodomésticos, en la misma linea que ha
ocurrido en la zona de Carolinas Bajas.

En la actualidad la actividad comercial mantiene presencia de locales de alimentacion y algunos especializados como joyerias, que han sobrevivido durante el periodo de
crisis.

Entre los servicios destaca la presencia de 7 peluquerias (12,7% del total de locales) y servicios empresariales, que se concentran de forma mas visible en este barrio.
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Comercio minorista en el barrio Monte Tossal-Campoamor

Principales ejes de actividad: Densidad

Marqués de Molins 17 locales Marqués de Molins 3,6 locales por cada 100 m. lineales

Marqués de Molins cuenta con 17 locales activos y 3 inactivos. Es un eje destacado porque alberga la Escuela Oficial de Idiomas de Alicante y otros dos centros
formativos privados.

El 10% de los locales tiene menos de 5 afos, pero la mayoria, el 65% de negocios tiene entre 5y 10 anos y el 25% tiene mas de 10 afos.
La imagen global de los locales es mejorable en el 50% de los casos.

La oferta comercial de este eje ha sido tradicionalmente escasa y se ha desarrollado vinculada a la Escuela Oficial de Idiomas. De ahi que, entre los 7 locales
comerciales que habia en 2005, tres fuesen librerias. La actividad comercial se ha reducido a 4 comercios y se concentra, principalmente en la manzana situada frente a
la Escuela de Idiomas.

Por otra parte, el eje muestra cierta especializacion en actividades de servicios profesionales, especificamente técnicos como tapiceros, servicios técnicos de casas
oficiales, etc. Este cluster econdmico se localiza en el espacio triangular delimitado entre Benito Pérez Galdoés, el eje Marques de Molins y un tramo Paseo de General
Marva.

Un espacio no comercial que genera también uso informal no regulado son las escaleras situadas junto a la Escuela de idiomas, que se han convertido en lugar de
encuentro habitual de jévenes.
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Comercio minorista en el barrio Monte Tossal-Campoamor

Principales ejes de actividad: Densidad

General Pintos 12 locales General Pintos 2,2 locales por cada 100 m. lineales
Alférez Diaz Sanchis 11 locales Alférez Diaz Sanchis 2,7 locales por cada 100 m. lineales

Estos ejes tienen poca actividad comercial. Entre los dos ejes acogen 23 locales y 6 vacios.

Los locales de estos ejes estan en una edad media entre 5y 10 afios, méas del 60% de negocios. En el eje General Pintos son mas antiguos, con un 25% de locales de
mas de 10 arfios.

La imagen global de los locales es mejorable en el 60% de los casos, para los locales de ambos ejes.

El eje Alférez Diaz Sanchis muestra una clara especializacion en actividades de servicios profesionales, especificamente técnicos para el mantenimiento del hogar y los
electrodomeésticos, destacando cristalerias, carpinterias y asistencia técnica. Estos ejes completan la oferta de servicios destacada también en el area de Marqués de
Molins.
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Es un barrio céntrico y bien conectado. Los residentes valoran la vida
tranquila del barrio.

La localizacion del ADDA en el barrio se considera una oportunidad.

Hay mayor vinculacion de los residentes del barrio con los equipamientos
culturales ADDA o Cigarreras que con el resto de la ciudad. El 50% ha
frecuentado el ADDA en el ultimo ano y el 64% Cigarreras.

La reactivacion de los 109 locales vacios puede orientarse en dos lineas
estratégicas:

» Una linea estratégica dirigida a reposicionar el cluster economico de
servicios técnicos y profesionales que se concentran en este area
de la ciudad, reorientando las profesionales y servicios hacia las
nuevas necesidades de los residentes y de las empresas de hoy.

* La segunda linea dirigida a renovar y diferenciar la oferta de
servicios y, principalmente, de restauracion, localizada en los ejes
situados en el entorno del ADDA, tratando de aprovechar los flujos
de visitantes que genera el equipamiento y de generar sinergias. El
auditorio genera atraccion durante los dias que hay actuaciones
pero también durante los periodos de montaje y adecuacion de
espacios.

El 33,3% de locales estéa inactivo. Afecta principalmente a los ejes Avenida
de Alcoi, Teniente Duran, Benito Pérez Galdos, Poeta Carmelo Calvo,
Capitan Caballero.

La reduccion de la vitalidad economica de los principales ejes ha restado
relevancia porque ha reducido la especializacion comercial y de servicios
técnicos profesionales.

Los residentes perciben falta de limpieza en el barrio y es un barrio ruidoso.
La imagen de los negocios se considera menos atractiva, en global, que la
media de la zona EDUSI. Muchos negocios no han renovado el local desde
gue iniciaron su actividad.

En torno al 40% de la poblacion residente no compra en el propio barrio
porque no encuentra lo que busca. Compran en el centro de Alicante o en
centros comerciales.

El 60% no sale a comer y tapear por el barrio. El 76,9% justifica esta
decision porque no le gustan los bares que hay.

La oferta de restauracion y ocio es escasa y poco diferenciada y no aporta
valor al equipamiento ADDA, que cada vez genera mayor atraccion de
visitantes por los eventos musicales programados y por l0s congresos que
es una linea e trabajo que esta desarrollando.
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Locales de actividad en el barrio Tabacalera/Plaza de Toros

Actividades econémicas en locales activos. Porcentajes respecto a la zona
EDUSI

Fuente: Censo de locales realizado por Oficina Comercio y Territorio - PATECO. (2018
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¢Qué ofrece el barrio? ;Cudles son las areas de oportunidad?

Principales ejes de actividad: Densidad

San Carlos 24 locales San Carlos 3,5 locales por cada 100 m. lineales

Este eje tiene poca vitalidad econémica ya que 16 de sus locales estan cerrados (40%).

La actividad comercial se ha reducido un 55% durante el periodo 2005-2018. En 2005 contaba con 18 establecimientos comerciales, destacando casi la mitad de
equipamiento del hogar, entre los que se encontraban comercios de materiales de construccion y bricolaje. En la actualidad hay 8 comercios, la mayoria de alimentacion
y productos de proximidad.

Entre el resto de actividades destacan algunas de servicios técnicos y varias de servicios personales, sobre todo, pelugueria y estética.

La imagen de los locales es mejorable en el 41% de los casos, ya que el 65% aproximado son locales de entre 5 y 10 afios de antigliedad.

Plaza Santa Teresa 13 locales Plaza Santa Teresa 3,8 locales por cada 100 m. lineales

Un 60% de locales esta inactivo.

Oferta comercial y de servicios casi inexistente. Los residentes compran fuera del barrio (94,7%) porque no encuentran lo que buscan.
barrio.

Localizacion un restaurante que aparece en las webs de resefias como recomendado.
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Es un barrio céntrico. Los residentes valoran la vida tranquila del barrio.

Esta bien conectado con el resto de barrios préoximos y por transporte
publico.

La ubicacion del equipamiento Las Cigarreras en el entorno supone la
atraccion hacia la zona de visitantes y turistas.

Por otra parte, el desarrollo de la actividad ligada al hub creativo en Las
Cigarreras, posibilita el desarrollo de una actividad econémica variada y
diversa de servicios complementarios, de aceleradoras o espacios
coworking, etc.; aprovechando la existencia de locales vacios en el
entorno, si se generan las conexiones adecuadas.

El 44,1% de locales esta inactivo. Son 30 locales de un area que cuenta
con 68 locales censados en cota cero. Afecta principalmente la calle San
Carlos y a la plaza Santa Teresa, que son los principales ejes del barrio.

No hay oferta comercial por lo que el 87,5% de los residentes del barrio no
compra en este barrio porque no encuentra lo que busca. Compran en el
centro de Alicante 0 en centros comerciales.

La imagen de los negocios es muy poco atractiva y cuidada. Sélo un 10%
de los locales tiene una imagen adecuada.

Los residentes perciben falta de limpieza en el barrio.

Existen algunos problemas de consumo de drogas en zonas puntuales,
como la plaza de La Pipa.

El Centro Cultural Las Cigarreras se percibe como un equipamiento aislado
qgue no genera impacto directo sobre la actividad econdmica de los ejes del
entorno.

No hay una oferta de restaurantes o comercio de proximidad que pueda
abastecer a la gente que trabaja o visita el centro cultural.
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Los distintos andlisis realizados en el marco de este estudio ponen de relieve la
existencia de un dmbito muy heterogéneo con realidades socioeconémicas distintas en
funcion de los diferentes barrios y zonas que componen el ambito, como se ha detallado
en el diagnostico realizado para cada barrio.

Esto hace que la estrategia a desarrollar sea compleja y deban buscarse acciones
segmentadas en funcion de las distintas necesidades y prioridades detectadas, aunque
disefiadas y coordinadas bajo un mismo relato y plan integrador

No obstante, podemos extraer algunas conclusiones generales para el conjunto del
ambito EDUSI:

= El ambito EDUSI cuenta con un total de 32.882 habitantes y representa apenas el
9,77% del total de habitantes de Alicante, si bien la densidad de poblacion es mucho
mayor en esta zona.

= Ha ido progresivamente perdiendo peso sobre el total de poblacion de Alicante, lo
que refleja que los residentes tienden a elegir en mayor medida otras zonas de
Alicante para vivir. Asi, de representar el 11,94% de la poblacion en 1997, paso a
representar el 10,36% en 2007 y el 9,77 en 2017.

= Es un ambito con una poblacion envejecida: el 22,99% de la poblacion residente en
esta zona es mayor de 65 afnos (la media en Alicante es 18,08; el 7,72%% de la
poblacion es mayor de 79 afios (la media Alicante es de 5,41%). La edad media en el
ambito de actuacion es de 45 afios, mientras que la edad media en Alicante es de 42
afnos.

= Casi uno de cada cinco residentes del ambito EDUSI es extranjero (18,7%),
tratandose de un porcentaje mayor que la media de la ciudad de Alicante (13,4%).
Las principales nacionalidades representadas en el ambito EDUSI son Argelia
(14,12%), Colombia (7,47%), Rumania (6,62%), Italia (6,45%) y Marruecos (5,08%).

= El 38,5% de estos hogares son unipersonales, tratdndose de un porcentaje superior
a la media de la ciudad (28,5%). es destacable que un 13,27% son personas
mayores de 65 afos que viven solas

Los hogares unipersonales y los formados por solo 2 miembros representan el 61,2%
de los hogares del ambito EDUSI, lo cual incide en el que el tamafio medio por hogar
resultante para esta zona sea menor que el obtenido para Alicante: 2,45 frente a 2,62
miembros por hogar respectivamente.

El ambito EDUSI presenta algunas situaciones de vulnerabilidad social y, en
determinados casos, también de conflictividad social en el area de estudio. El
porcentaje de usuarios de los servicios sociales en el ambito EDUSI supera el 7,5%
mientras que en el conjunto de la ciudad es de 5,79%.

La zona EDUSI concentra el 9,3% de las actividades econdmicas de Alicante. El 86,9% de
las actividades econdmicas son actividades empresariales y el 12,8% son actividades
profesionales.

La actividad comercial minoristas es la mas importante del &mbito: representa el 28,3% de
las actividades empresariales de la zona.

La zona EDUSI cuenta 1.603 locales de actividad censados a pie de calle , de los que
1.076, (67,1%) permanecen activos.

Los barrios mas dinamicos desde el punto de vista econdmico son Mercado (47% de los
locales activos de la zona) y Carolinas.

El comercio minorista agrupa la tercera parte de los locales de actividad en cota cero
censados en la zona EDUSI (32,6%). Destacan también por su presencia las actividades de
servicios personales (26,8%) y las de hosteleria (17,5%).

Se han censado 351 comercios con actividad en el ambito EDUSI, lo que en términos de
dotacion significa la existencia de 10,6 comercios/1.000 habitantes.

En la oferta comercial de la zona predominan los comercios de alimentacion (34,8%).
Ademas cuenta con un 20,8% de comercios de venta ropa, calzado y complementos; un
12,33% de comercios de venta de productos de equipamiento del hogar; y un 32,2% de
comercios de otros productos (ocio, tecnologia, regalos, etc.)

El numero de comercios del ambitos EDUSI ha disminuido un 40,1% en el periodo 2005-
2018. Los comercios de productos para el hogar son los que mas se han visto afectados
por los cierres, reduciendo su presencia un 70,9%.

El Mercado Central, con una oferta de 290 puestos de alimentacion fresca, es una
importante locomotora para la actividad econémica de la zona.
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Predominan los locales de actividad de pequefio tamafio. Uno de cada cuatro locales
es de tamano inferior a 50 metros cuadrados de superficie. El tamafo medio del local
de los negocios ubicados en la zona EDUSI se situa entre 50 y 100 metros
cuadrados de superficie.

Los locales de actividad tienen una antigiedad media superior a los 15 afios y solo el
8,6% de los locales tiene una edad inferior a los cinco afos.

El estado e imagen de los locales de actividad es, por lo general, mejorable.
Aproximadamente uno de cada diez locales debe renovar con caracter inmediato y
un tercio en un periodo de tiempo corto.

Un 6,8% de los comercios de la zona EDUSI estan regentados por empresarios de
origen extranjero.. De éstos, practicamente la mitad son comercios regentados por
empresarios de origen chino y la otra mitad de origen paquistani.

Casi uno de cada tres locales censados en la zona EDUSI esta cerrado, aungue ha
tenido alguna actividad econémica previamente. El barrio donde se han censado més
locales cerrados es Carolinas Bajas, que concentra el 44,4% de los locales inactivos.
La mayoria de estos locales presentan un aspecto deteriorado y tienen un impacto
negativo sobre la zona.

Los residentes de la zona EDUSI compran en su barrio sobre todo en en pequefos
establecimientos de alimentacion. También en los supermercados y el Mercado
Central. En menor medida eligen tiendas de su barrio para la compra de otros
productos como moda, hogar, etc.

Compran en el barrio sobre todo por proximidad (94,1%) y confianza en los negocios
(25,7%).

Destaca que un 34,7% de los residentes afirma que no suele realizar compras en su
barrio.

Cuando eligen otros establecimientos fuera de su barrio, acuden sobre todo a otros
barrios y al centro de Alicante, asi como a los centros comerciales PlazaMar2 y Gran
Via. Lo hacen sobre todo porque dicen no encontrar la oferta que buscan.

El 45,5% sale a comer o tomar algo en los establecimientos de su barrio. Aunque un
55,5% se va a bares y restaurantes de otras zonas porque no le gusta la oferta de su
barrio.

Los residentes realizan ademas en su barrio otras actividades, destacando un 80,1%
la realizacion de gestiones (banco, administraciones, etc.) y de servicios de peluqueria
y estética (78,6%).

Mas del 68% de los residentes de la zona EDUSI ha visitado en los ultimos 2 afos el
Centro Cultural Las Cigarreras, el 53% el ADDA y en menor medida otros
equipamientos culturales como el Castillo de Santa Barbara o el MARQ.

En cuanto a la valoracion general sobre la zona, destacan como elementos positivos
que es una buena zona para vivir, esta céntrica y bien conectada y cuenta con
bastante oferta comercial y de servicios.

Por el contrario, destacan como elementos negativos que es una zona ruidosa, con
parques y espacios publicos que no estan bien cuidados y que no cuenta con
suficiente oferta destinada a jovenes y familias y tampoco a la poblacion mayor que
reside en la zona.:

El espacio publico del &mbito EDUSI, aunque muy variado debido a la gran extension y
heterogeneidad de los barrios que lo conforman, posee una serie de caracteristicas
comunes.

Por un lado, se trata de un espacio muy monétono, carente de elementos que le
confieran atractivo por si mismo o que lo cualifiquen de forma diferenciada respecto a
otras partes de la ciudad.

Se trata, ademas, de un espacio monofuncional, destinado casi exclusivamente a las
funciones circulatorias del tréfico urbano, ya sea rodado o peatonal, publico o privado.

Destaca, también, su casi total estandarizacion, dandose en muy pocos casos
soluciones de disefio urbano especificas, sino simple repeticion de soluciones y su
adaptacion mas o menos afortunada en puntos singulares tales como los desniveles
acusados, las calles con pendiente, las intersecciones de tramas no ortogonales, etc.
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En cuanto a las dinamicas urbanas que se producen, la estrategia de situar en la
misma cartografia la distribucion de actividad economica derivada de Google
Places, junto con los equipamientos que existen en esta zona como son: los
educativos (colegios publicos, concertados y centro de menores), los asistenciales
(centros de salud, hospital, vacunacion), los equipamientos culturales y deportivos
(MARQ, Plaza de Toros, Cigarreras, Zona del Tossal) y otros edificios de la
administracion (Sede de Confederacion Hidrografica del Jucar); desvela la
existencia de ejes de actividad socio-econémica que no se corresponden con los
ejes de la trama urbana percibidos en las areas de los barrios tradicionales que no
son el ensanche de la ciudad.

En el caso de Carolinas Altas, Carolinas Bajas y el Pla del Bon Repds, los colegios y
los centros de salud generan una actividad diaria intensa y pautada entre semana,
en cuanto a horarios. Desde el punto de vista fisico, una caracteristica especial de
las parcelas escolares es que sus areas de juego esponjan la trama urbana,
generando condiciones ambientales de luz y aire, gracias no soélo a los vacios que
proporcionan las pistas deportivas y patios, sino también a la existencia de arbolado
de porte o bien areas ajardinadas en algunos casos, que contrastan con el elevado
grado de ocupacion de la trama urbana colindante. La dificultad que encontramos
en estas parcelas tiene que ver con la falta de permeabilidad visual desde la calle, a
la altura del peatdn, por este motivo no indicen en el espacio publico desde el punto
de vista de la configuracion espacial, aunque si lo hacen claramente en la dinamica
y flujos urbanos e itinerarios de los residentes.

Se han revelado una serie de nodos, por un lado, fundamentalmente vinculados a
las plazas, y, por otro lado, se ha obtenido una distribucion de actividades —Google
Places— que, una vez superpuestas a la ubicacion de tweets (Twitter) y check-ins
(Foursquare), y junto con la ubicacion de los equipamientos de caracter educativo,
asistencial o administrativo, nos ha permitido identificar recorridos susceptibles de
ser catalizadores de una transformacion del area a partir del refuerzo de actividades
o flujos que ya existen, aunque sea de manera incipiente.

S ——

paa ve . 23<C¥-”0‘1‘&'{p‘° =
d  ETU e

<

--m
§Ul"\‘ ¥ :
BINVEN]

231



VA

EDUSI ALICANTE

Area Las Cigarreras

estrategias y
propuestas de
actuacion

Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m Estrategias y propuestas de actuaciéon

9.1 Introduccion

Una estrategia para la dinamizacién comercial del ambito EDUSI

En este apartado se definen los objetivos y se trazan unas lineas de actuacion asi como
un conjunto de acciones dirigidas a la reactivacion socioecondmica y comercial del
ambito EDUSI Las Cigarreras.

Los objetivos planteados responden especialmente a la necesidad de activar el tejido
econdmico de un espacio urbano clave para la ciudad de Alicante por su ubicacion
central y por sus potencialidades desde el punto de vista de contenedor de importantes
equipamientos culturales, pero también sociales, deportivos o educativos; asi como por
el papel que juega en la conexién y vertebracion con otras zonas de la ciudad.

La ejecucion de estas actuaciones se enmarca en los objetivos y directrices
desarrolladas en la Estrategia DUSI y trata de centrarse en la definicion de un proyecto
capaz de promover una reactivacion de la actividad econdmica del ambito (comercio,
hosteleria, servicios, etc.) con el fin de alcanzar una oferta competitiva, al servicio de los
residentes y usuarios, con caracter local e identidad propia. Una oferta alineada con la
cultura y las potencialidades turisticas del ambito, pero que sea equilibrada y favorezca
ademas un uso sostenible y diversificado.

Las potencialidades del ambito son claras -y estan ligadas al desarrollo de los
equipamientos culturales y especialmente al proyecto del centro Las Cigarreras- pero el
punto de partida es el de un ambito muy heterogéneo, con algunas zonas claramente
degradadas a nivel del tejido econémico e incluso social, lo que esta limitando esas
potencialidades. Es un ambito en el que se observan “distintas velocidades” y que
requiere de intervenciones diferenciadas (proactivas/paliativas) y estrategias de
dinamizacion segmentadas en virtud de las necesidades socioeconémicas vy
comerciales que se han detectado a partir de los trabajos de campo realizados.

Estas acciones no obstante deben articularse desde un programa marco que sea
ilusionante y contribuya a construir un nuevo relato de futuro para este ambito.

Asi, se proponen 5 lineas estratégicas con un conjunto de acciones concretas en cada
una de ellas, que deben ser en cualquier caso el punto de partida sobre el que trabajar,
pero que deben estar abiertas y ser flexibles a las aportaciones realizadas a partir de los
procesos de participacion publica de la Estrategia DUSI, asi como enlazadas con el
conjunto de estudios, analisis y documentos de trabajo de la EDUSI Cigarreras.
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9.2 Objetivos

4 Estimular un entorno comercial atractivo, accesible y comodo.
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Fomentar la complejidad
Impulsar la

: y diversidad del Modernizar la oferta
culturay el turismo tejido econémico comercial, hostelera y de
como motores para Ia favoreCiendO USOS servicios
reactivacion econdmica sostenibles

Promocion y dinamizacion
del entorno EDUSI Mejorar el entorno urbano
como destino. Una estrategia comercial
para cada barrio.

234



Plan de reactivacion comercial EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m estrategias y propuestas de actuacion

9.3 Lineas estratégicas

Impulsar la
culturay el
turismo

como motores
parala
reactivacion
econdmica

El ambito EDUSI cuenta con atractivos Unicos como es una importante oferta cultural y museistica, patrimonio, espacios urbanos
singulares, etc.

La cultura y el turismo pueden representar los dos ejes centrales del revulsivo necesario para recuperar la vitalidad econémica de este
ambito.

El desarrollo de las estrategias de dinamizacion cultural y turistica exceden los objetivos de este este estudio, pero sin duda se han
identificado como motores necesarios sobre los cuales debe desarrollarse gran parte del plan de reactivacion economica.

El proyecto que plantea convertir a Las Cigarreras en un gran centro de creacion artistica, junto con la consolidacion de dos importantes
equipamientos culturales de la ciudad: el MARQ, posicionado como el museo mas visitado de la ciudad de Alicante; y el ADDA, cuya
funcion como palacio de congresos esta consolidandose junto con la de auditorio provincial, conforma un area estratégica o hub para
impulsar programas de creacion de empresas especializadas en el ambito cultural y creativo.

Esta apuesta por la cultura como cluster econémico tiene a su vez un indudable potencial turistico si se activan los recursos necesarios,
se articula un programa que ponga en valor los activos y los posicione en el circuito turistico de la ciudad y la provincia.

Para ello es importante potenciar los equipamientos existentes y los usos culturales mediante una mejor promocion de los recursos y una
coordinacion mas eficiente.

Acciones

1.1 Estrategia de posicionamiento en el ambito cultural y creativo
1.2 Gestién unitaria de los recursos turisticos.

1.3 Activacion de rutas turisticas

1.4

Desarrollo de un evento-certamen de intervencion sociocultural

Incubadora de empresas Hub Creativo.

235



Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m estrategias y propuestas de actuacion

A Estrategia de posicionamiento en el ambito cultural y creativo

Problematica

El entorno EDUSI es un area urbana consolidada con un tejido
urbano y economico actualmente deteriorado en parte del
ambito, pero con un gran potencial de desarrollo que todavia no
ha sido explotado. En este sentido, existen oportunidades de
desarrollo y dinamizacion de la actividad econémica ligadas a los
equipamientos culturales de la zona y especialmente a la
consolidacion del Centro Las Cigarreras como centro de
creacion artistica.

Una de las oportunidades que se vislumbran tienen que ver con
la creacion de una imagen y un posicionamiento para el &mbito
EDUSI basada precisamente la idea del destino cultural y
creativo de Alicante.

El desarrollo de esta imagen contribuiria a reforzar algunos ejes
de la Estrategia DUSI y, especialmente, a cambiar la mirada
sobre el barrio, minimizando los elementos negativos asociados
a la zona y destacando las potencialidades y espacios de
oportunidad.

Descripcion

La creacién de una imagen de marca se concibe como un
elemento clave para un posicionamiento del ambito EDUSI desde
la idea de “destino”, tanto para el publico interno (residentes,
empresarios, etc.) como externo (visitantes, turistas, potenciales
inversores, etc.,).

Esta marca debe apoyarse en los valores positivos del ambito
como un espacio unico, singular, atractivo, que concentra gran
cantidad de los recursos culturales, patrimonio, historia, etc. del
municipio. Y especialmente como un espacio de oportunidad,
desde un tono positivo.

Se trata de reforzar su atractivo a través del desarrollo de una
imagen corporativa comun, compartida por todos los agentes
publicos y privados y que sirva de paraguas para todas las
respectivas campafas de comunicacién y promocion que se
realicen en la zona.

Es una marca del lugar -del espacio urbano, econdémico y social -
y debe por tanto alejarse de las marcas de las distintas
entidades, asociaciones, etc. del area y funcionar como marco
que integre a todas ellas.

Equipamientos
culturales / Industria
cultural y creativa

Espacio para vivir

Espacio para crear

Actividad econémica
(comercio, hosteleria,

Espacio para visitar

Espacio urbano / Lugar /

Espacio amable
Destino

Sostenible abierto Identidad

Referente Ocioy
creativo cultura

Artesania

Servicios) Espacio para emprender

= La marca debe contribuir al desarrollo de los atributos del
ambito de forma positiva, permitiendo definir sus ventajas
comparativas en relacion con otros barrios de Alicante.

Potenciar la identidad del ambito a nivel interno, de forma que
sea compartida por residentes y agentes econémicos y sientan
orgullo de compartirla.

Potenciar la identidad del ambito a nivel externo, que permita
atraer a visitantes, empresas e inversion ofreciendo la idea de
“barrio para vivir/barrio para crear/ barrio para invertir”.

Reforzar la imagen del ambito como referente creativo y
cultural, apoyada en el refuerzo de los elementos que definen
su identidad y lo hacen unico, de forma que sirva como
palanca de un desarrollo sostenible y genere actividad
econdémica.

1) Disefio de una estrategia para la elaboracion de la imagen y
plan de comunicacion. Puede realizarse a través de un
concurso abierto  apoyado ademas en un proceso
participativo con los agentes sociales y econémicos del area.
Antecedentes: Buscar la implicacion de los agentes sociales
y econdémicos del ambito como artifices del plan vy
embajadores / prescriptores del area.

2) Incorporacion de la marca en los elementos de sefializacion
y en todos los soportes de difusion y comunicacion fisicos o
digitales.

3) Realizacion de acciones de street marketing para la
dinamizacién econémica y comercial dirigidas a posicionar la
marca entre consumidores y usuarios.

Antecedentes / proyectos relacionados:

Mapa Cultural de Alicante
Impuisa Cultura Proyecta 236
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Referencias

= Barrio de las Letras, Madrid
= Made in Zaragoza

= https://designdistrict.fi/en/

= http://mausmalaga.com/esp/
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Gestion unitaria de los

recursos turisticos

Problematica

El ambito EDUSI dispone de wuna oferta atractiva de
equipamientos culturales, elementos patrimoniales e historicos,
etc. que conforman una oferta interesante para el turista urbano
que visita la ciudad,

Sin embargo, se detecta que no existe una coordinacion de los
recursos que se ofrecen al turista en cuanto a promocion,
horarios adaptados, recorridos conjuntos, etc.

Esta descoordinacion genera una experiencia poco positiva al
turista y limita las potencialidades de la oferta real.

La percepcion de los operadores econdémicos de la zona es que
falta coordinacién y que no se conoce la oferta existente.

Si bien cabe destacar que ha habido esfuerzos por desarrollar
algunas iniciativas de interés, como el Mapa Cultural de Alicante
o de incorporar mas equipamientos a las rutas turisticas (Ej.
Turibus).

Descripcién

Se propone la creacion de un producto turistico basado en la
idea de agrupar los recursos culturales, patrimonio y espacios
de interés a modo de “Distrito del Arte y la Cultura” o anillo
cultural que aune todos los espacios culturales y recursos
turisticos de integrados tanto en el entorno EDUSI, como en el
conjunto de la ciudad.

Se plantea la creacién de sinergias y complementariedades
entre los distintos espacios mediante la programacion de un
calendario de eventos culturales y la creacion de rutas e
itinerarios turisticos experienciales.

Partiendo de la experiencia desarrollada en el Dia Internacional
de los Museos, se plantea mantener un espacio de informacion,
promocion y dinamizacion conjunto que refuerce el papel
locomotor de estos equipamientos.

Antecedentes / proyectos relacionados:

Mapa Cultural de Alicante

http://www.museosdealicante.com/

http://www.alicanteturismo.com/project/museos-y-centros-
culturales/

http://www.comercioalicante.com/

«

o)
BILBAO © >
DlsATT;cT gz
/ N
-
7% =
INICIO i
CIUDAD CREADORA
{+] AGENDA oo
[+) BILBAO ART ‘ég
DISTRICT TS
0=
© MAPA DE BILBAO i:_EQ
ART DISTRICT
CONTACTO A L2 =
ANILL‘ ’ULTURAL
o, @ &

Centro de Interpretacién
de la Historia de la Ciudad

Centro Arqueolégico de la
Muralla medieval

Centro de Interpretacién
de los antiguos Muelles

& G G

Centro Botin Edificio del Banco de Refugio antiaéreo
Espafia

Museo de Prehistoria y
Arqueologia de Cantabria

Incendio Santander

NUEVO

Objetivos

= Fortalecer la imagen ambito EDUSI como destino turistico,
contribuyendo a aumentar su proyeccion turistica exterior.

= Coordinar la gestion de los diferentes recursos patrimoniales y
culturales para poder mejorar los servicios de atencion al
turista en lo que respecta a horarios de atencion, informacion
(folletos, apps, webs, visitas y guias a varios centros
culturales, etc.).

= Reforzar la complementariedad entre los recursos culturales
existentes para facilitar al visitante a través de recorridos o
itinerarios.

= Propiciar la mejora de la experiencia de visita del turista,
ofreciendo combinaciones atractivas que optimicen los
recorridos y posibilitando rutas tematicas dirigidas a diferentes
perfiles de visitante.

Acciones

1) Creacion del Distrito Cultural a partir de los equipamientos y
recursos patrimoniales y culturales.

Estrategia de promocion y comunicacion de la oferta cultural
y turistica.

Creacion de un espacio de venta de productos
merchandising de los equipamientos culturales.

L

=

Incorporar la informacién sobre Rutas Comerciales
promovida por la Concejalia de Comercio en la informacion
turistica, para generar sinergias con la actividad econdémica.
Mejora del tratamiento y contenidos sobre la oferta turistica.
Incorporacién de sefialética turistico-comercial mediante
tétems de pared y de suelo, con codigos QR para
descargarse la informacion de interés.

Analizar la posibilidad de generar un paquete de experiencia
turistica turismo-comercio-gastronomia.

Referencias

=  http://www.bilbaocartdistrict.com/
= Anillo cultural de Santander.
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Alicante " Owatr - Owhas - Do < S (T woqfuty PN Algunas de las rutas a estudiar son:

: A 4 Itinerario entre Tabacalera- y la plaza Goémez Ulla, frente al
MARQ. Cuenta con 700 metros de distancia, que suponen 10
minutos de trayecto a pie.
Itinerario entre Tabacalera y la plaza Pio XIl. Cuenta con 400
metros de longitud, que suponen unos 5 minutos de trayecto a
pie.
Itinerario de conexion entre el Barrio de San Antén y los Barrios
de Carolinas Bajas y el Pla a través de la permeabilizacion del
recinto de Tabacalera- Cigarreras.
Itinerario a través de la calle Jaime Segarra conectando el
MARQ y uno de los bordes del Benacantil con la ladera del
Monte Tossal Tiene una longitud de 1,5 km, con un tiempo
estimado de recorrido a pie de 17 minutos.

Problematica

La ciudad de Alicante posee un gran atractivo turistico y, mas
alla de las polaridades del litoral (playa, puerto deportivo, paseo
maritimo, etc.) cuenta con otros elementos patrimoniales,
culturales, historicos y paisajisticos de gran interés. A ello se
suma una nutrida oferta comercial y gastronémica de calidad.

Las sinergias entre los distintos polos de atraccion turistica y la

vy O ! , el

conil g B s
oferta cgmer,ciall y de servic_:ios estan muy consolidados en la SERVICIO DIARIO ‘ i * + S \ Objetivos
zona mas céntrica de la ciudad, desde el puerto a la Avda. DAILY i f X7 : :

Horario de lunes a domingo
Monday to Sunday

Alfonso X el Sabio, y desde la Avda. Oscar Espla a la Rambla

Méndez Nufiez. iﬁ'@ i’lﬁmu i e . Iqtegrar el ambito EDUSI en Ialpromoci(')n turistica de la
== [6:00H. "~ E0.004 for + oGS ciudad de forma atractiva y sostenible.

Prueba de ello son la “Guia de itinerarios comerciales” o la . i 2 = |dentificar los recursos potenciales, actualmente dispersos en

“Shopping Walk Alicante” promovidas por la Concejalia de 60m il ; | la zona, y estructurarlos en un producto turistico que los

Comercio del Ayuntamiento de Alicante, las rutas “Un dia de ljom R = A ponga en valor.

tleqdas por Allcalnlte promovida por’el_ Patronato Municipal de RUSH = Buscar sinergias entre los recursos turisticos y las actividades

Turismo o el servicio de autobuses turisticos TURIBUS. € cRuceR0s == SHi econdmicas implantadas en el ambito, promoviendo la

HORARIQ
ESPECIAL

El &mbito de la EDUSI cuenta con una destacable oferta cultural ] =
y comercial, complementaria a la existente en el centro, atractiva -
para los turistas, pero actualmente fuera de los circuitos
turisticos y de las campafas de promocion.

AL
Seavice

consolidacion de ejes comerciales emergentes y el
fortalecimiento de los ejes tradicionales.

Acciones

1) Disenar las rutas estableciendo ejes tematicos o hechos
diferenciales claramente identificables: ruta de castillos,
refugios, miradores de Alicante, etc.

2) Catalogar todos los elementos, escenarios, etc. de mayor
atractivo para la creacion de la ruta, alternando en el
recorrido los puntos de mayor y menor interés.

Descripcion

El andlisis de la zona realizado a partir del estudio de los datos
geolocalizados  provenientes de cinco redes sociales
(Foursquare, Twitter, Google Places, Instagram y Airbnb) ha
permitido visualizar la relevancia y representatividad de distintos
elementos y espacios del ambito, desvelando la existencia de
ejes de actividad socio-econémica que, ademas, se relacionan
de forma mas o menos directa con destacados equipamientos
publicos como el conjunto de Tabacalera, el ADDA o el MARQ.

3) Desarrollar una campania de comunicacion creando una
marca en torno a las nuevas rutas disefiadas, destacando
los factores atractivos, clave y diferenciales.

4) Generar sinergias con el comercio y la oferta de hosteleria
de la zona, enriqueciendo el atractivo de las rutas y
generando flujos de visitantes a estos negocios.

Referencias

Se propone la creacién de rutas turisticas que se apoyen en los
flujos y trazados detectados a partir del posicionamiento de los
equipamientos  culturales y  elementos  paisajisticos y
patrimoniales presentes en la zona.

Zaragoza. Ciudad de compras

Rutas turismo de Vigo

Palma. Las mejores compras del mediterraneo. 239
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https://www.zaragoza.es/cont/paginas/turismo/es/organiza-viaje/compras/planocompras2.pdf
https://issuu.com/turismodevigo
https://www.palma.cat/portal/PALMA/RecursosWeb/DOCUMENTOS/1/1_1455_2.pdf
http://www.hemengoshopping.com/

Desarrollo de un evento-certamen de

intervencion sociocultural.

Problematica

El ambito EDUSI se encuentra en un proceso de degradacion a
nivel urbano y socioeconémico que plantea multiples retos. De
ahi la necesidad y justificacion de la Estrategia DUSI.

Uno de los retos a los que se enfrenta es a encontrar un relato
propio que posibilite la reinvencion de la zona y sea capaz de
generar nuevas propuestas que la coloquen en el punto de mira
de nuevos residentes, emprendedores e inversiones.

Descripcion

La accion consiste en el desarrollo de un evento a modo de
certamen, con una serie de actividades multidisciplinares
(artisticas, arquitectonicas, sociales, culturales, et.) con el
objetivo de re-pensar el uso de un espacio urbano y contribuir a
la regeneracion urbana y social y la reactivacion econdémica.

Estos eventos estan disefiados desde la idea de constituir
herramientas de participacion para la ciudad y lineas de
investigacion social y urbana a partir de enfoques creativos.

El desarrollo conjunto y coordinado de todas las actividades

multidisciplinares ofrece una visién sobre la situacién desde
distintas perspectivas y ajustada a las necesidades y prioridades.

Antecedentes / proyectos relacionados:

https://www.alacantdesperta.com/

http://rambladeloscastillos.particip.es/
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POBLENOU URBAN DISTRICT

OPEN DAY

07/05/16—12-20H

EXPOSICIONES DE ARTE - CONFERENCIAS

‘TALLERES — MULTIMEDIA — CATAS - DEGUSTACIONES
CCOCTELES - CONCIERTOS - URBAN CLUB

Durante todos estos dias del festival te animamos a pasear desde Bilbao La Vieja hasta Zabala

pasando por San Francisco. Tomate un tiempo para caminar y conocer estas histéricas calles y su
diversidad cultural mientras visitas la exposicion de intervenciones sobre persianas que han
realizado diferentes artistas

2017

8-12 NoviembrefAzaroa

BILBAO

Objetivos

= Impulsar una estrategia de participacion publica para la
reflexion multidisciplinar sobre el ambito EDUSI.

= Propiciar el encuentro de profesionales de distintas disciplinas
que aporten valor y contenidos a un nuevo relato necesario
para el ambito.

= Desarrollar acciones de tipo cultural y artistico que, aunque de
forma efimera, contribuyan a modificar la imagen y percepcion
del entorno y alinearla con el nuevo posicionamiento deseado.

= |dentificar tendencias, buenas practicas y experiencias
aplicables al ambito EDUSI.

Acciones

Desarrollar un evento a modo de certamen de intervencion
socio-cultural y artistico para el ambito EDUSI que requerira:

1) Creacion de un grupo de trabajo en el que participen
agentes publicos y privados del dmbito EDUSI pero
también Universidades, centros de disefio y creacion,
profesionales reconocidos, etc.

2) Disefio de contenidos del certamen.

3) Organizacion del certamen concrecion de eventos
previstos en el certamen.

4) Implementacion de acciones que queden de forma fisica
en el espacio urbano y en locales y espacios
seleccionados del ambito: decoracion, arquitectura
efimera, etc.

5) Comunicacion y difusion para atraer a participantes.

Referencias

http://www.elcasc.com/

http://thinkupculture.eu/es/

http://7festival.urbanbat.org
http://www.zaragoza.es/ciudad/sectores/activa/thinkzac.htm /
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Estrategia de posicionamiento como barrio cultural y creativo

04 o
Think u

™  HuUB. Convocatoria y mentorizacién de proyectos de las Industrias Culturales y Creativas. c u Itu r e !

& TALKS. Conferencias, talleres, cologuios, duetos con expertos y profesionales de las Industrias Culturales y Creativas. Pal m a
Can Balaguer. 21-22/02/2018

@1 pEALS. Espacios donde gestores de proyectos y agentes financiadores se encuentran para generar negocio y colaboraciones. CIUtatS en mov"ment

4 LIGHT. Destilado y recogida del conocimiento generado durante Think up Culture!.

2 CROWND. Cafés, conciertos y eventos de networking en un ambiente inforrmal.




Incubadora de empresas

Hub Creativo

Problematica

El desarrollo de la cultura representa un importante yacimiento de
empleo y de riqueza y una oportunidad para el desarrollo urbano
del ambito EDUSI.

La generacion de un espacio especializado en el conocimiento y el
impulso de proyectos en este ambito puede representar una
plataforma de oportunidades, didlogo e ideas para esta zona de la
ciudad, contribuyendo a su vez a la diversificacion de la economia
del conjunto de la ciudad.

Descripcién

La propuesta parte de las acciones ya desarrolladas por Impulsa
Alicante dirigidas a la especializacion en la industria cultural y
creativa como formula para la reactivacion econémica:

- Programa Impulsa Cultura PROJECTA desarrollado por Impulsa
Alicante desde 2017. Es un programa de asesoramiento vy
mentorizacion que tiene el objetivo de guiar en el proceso de
creacion de una empresa a nuevos proyectos de emprendimiento
de la industria cultural y creativa alicantina. El programa cuenta
con un periodo formativo de refuerzo de conocimientos y
habilidades y un acompafiamiento a los emprendedores para el
desarrollo de su idea de negocio.

- Hub para el Emprendimiento Cultural de Las Cigarreras como
plataforma de lanzamiento de proyectos empresariales
relacionados con las industrias culturales y creativas.

Antecedentes / proyectos relacionados:

https://www.impulsalicante.es/formacion/impulsacultura-
projecta/
Mapa Cultural de Alicante
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FAGTORIA  VIVERO D
CULTURAL "CRearivas

'MADE IN
FALYA

E RED DE ECONOMIA CREATIVA '

ESPACIO DE
CREACION
ARTESANAL

CRAFTS
CREATION
SPACE

Objetivos

= Impulsar un ecosistema emprendedor especializado en el
sector cultural y creativo.

= Consolidar el complejo Cigarreras como un hub o
plataforma de lanzamiento de proyectos y cocreacion.

= Fomentar la reactivacion econémica del entorno a partir de
la posibilidad de la implantacion de nuevos negocios en el
ambito.

Acciones

Consolidacion del programa Impulsa PROJECTA para la
formacién y acompafiamiento de emprendedores del sector
cultural y creativo

2) Desarrollar el Programa HUB para el Emprendimiento
Cultural Las Cigarreras como plataforma de lanzamiento de
proyectos empresariales.

3) Desarrollar un programa que permita la implantacion de los
nuevos proyectos empresariales en un conjunto de locales
vacios identificados previamente por sus condiciones y
localizacion que permitan ir generando nuevos ejes de
actividad.

4) Ofrecer un conjunto de espacios colaborativos y de
cocreacion (fablabs, makers, ..) y/o coworking que generen
un mayor uso de la zona por parte de otros publicos
complementarios a los emprendedores.

5) Desarrollar acciones efimeras demostrativas: mercados,
pop up, etc. en espacios y locales del entorno para hacer
visible las potencialidades de usos y generar atraccion.

6) Desarrollar una estrategia de promocién, comunicacion y
dinamizacion del Hub Creativo.

Referencias

= https://factoriacultural.es/

=  http://www.latermicamalaga.com/centro-de-cultura-
contemporanea/

= http://www.laboralcentrodearte.org/es/files/plataformacero/r
esidencias

= http://rompemoldes.com/

= http://madeinzaragoza.es/

= https://dehallen-amsterdam.nl/en/
= http://lapionera.barcelona/es/

= https://canodrom.com/
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9.3 Lineas estratégicas

Fomentar la
complejidad y
diversidad del

tejido economico
favoreciendo
usos sostenibles

Una de las principales lineas estratégicas de actuacion pasa por recuperar en cierta medida la centralidad del ambito EDUSI en cuanto a
su funcién como espacio econémico, comercial y de servicios. Para ello, debe contar con una oferta mas amplia y diversificada de
COMErcios y servicios.

El comercio minorista, la restauracion, los servicios hosteleros, la oferta cultural y de ocio como actividades economicas privadas que se
localizan en los espacios urbanos centrales de las ciudades, son los negocios que mayor vitalidad pueden aportar a la regeneracion
urbana, economica y social.

Algunas de las actuaciones se dirigen a mantener un comercio de proximidad que de servicio a los residentes (especialmente a un
colectivo de residentes envejecidos) y a evitar que haya barrios o zonas desabastecidas.

De igual forma, muchas de las actuaciones van dirigidas a la activacion de “espacios dormidos”, locales vacios o solares para usos
(estables o temporales) que animen la vida de este ambito.

El objetivo de estas intervenciones es poner en valor y recuperar espacios identificados como “de oportunidad”.

Determinados equipamientos, por su naturaleza, tamafo o localizacion, poseen una gran capacidad potenciadora y dinamizadora del
conjunto de actividades que los rodean, creando sinergias positivas. El @ambito EDUSI cuenta con algunos de estos equipamientos que
tienen potencial si se activan incorporando nuevos usos y funciones.

Estas estrategias deben ser promovidas no obstante desde la idea de potenciar un uso sostenible, huyendo de espacios “monocultivo”,
especialmente de aquellas actividades que ya estan presentes en algunos espacios del ambito y que generan conflicto con residentes y
con otras actividades econdmicas, como es la extension del fenédmeno del “tardeo” en el caso del entorno del Mercado Central.

Acciones

2.1 Oficina de dinamizacién econémica

2.2 Potenciacion nuevas funciones urbanas y usos. Identificacién contenedores.
2.3 Medidas para facilitar la implantacién de nuevos negocios.

24 Implantacion moneda social.

2.5 Regulacién del impacto de terrazas y veladores.
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Oficina de dinamizacion

econdémica.

Problematica

La reactivacion econdmica del ambito EDUSI pasa, en gran
medida, por una estrategia de fomento e impulso a la creacion
de nuevas empresas en el entorno y a la mejora de la imagen y
competitividad de las que ya estan implantadas.

Todo ello unido a la oportunidad que representa la animacion de
la zona en torno a los equipamientos culturales y las sinergias
con ellos.

Para ello es necesario que esa estrategia esté definida vy
coordinada con otros recursos de forma que funcione como una
“ventanilla unica” del programa y permita minimizar los
obstaculos que se perciben cuando la informacion y las gestion
estan dispersas.

Problematica

Se propone la creacion de una Oficina municipal para la
reactivacion economica del ambito EDUSI en el marco de la
oficina técnica de gestion de la Estrategia DUSI prevista. A
través de dicha oficina se debe ofrecer un servicio especializado
de apoyo a las actividades y negocios implantados en la zona, asi
como estimular y apoyar la implantacion de nuevos negocios y
actividades.

Esta Oficina, que deberia instalarse a pie de calle, en la zona
central del ambito de actuacion (entorno Cigarreras), debe ser
capaz de coordinar las actuaciones propuestas en el marco de
este Programa de Reactivacién Socioeconémica, al igual que
también coordinar y/o participar en las distintas iniciativas que se
elaboren para la mejora del barrio asi como las iniciativas para la
dinamizacion comercial y turistica del barrio.

Una vez consolidada, deberia ser capaz de liderar funciones mas
avanzadas en la regeneracion urbanistica y social del barrio, lo
que necesitaria de una dotacién de recursos técnicos y
econdémicos superior.

¢TIENES UNA TIENDA
EN EL GANCHO?

Sitienes una peluqueria,
panaderia, merceria, tienda de
alimentacion, reformas, emprendes, etc.

Vente el miércoles
de1
La Columr
C/ San Pablo 26

PLAN DE
DINAMIZACION DEL
PEQUENO COMERCIO
DEL GANCHO

Mis info: elganchillosocialgmail.com

picH | ] Zaragoza
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PLAN DE DINAMIZACION DEL COMERCIO DEL BARRIO JESUS

de barr

EL PROYECTO

1- CONOCER el entramado
comercial de la zona
2- ESCUCHAR las opiniones e
ideas de los comercios para
ponerias en valor
3- CUIDAR el pequefio comercio

COMERCIO

Sois PROTAGONISTAS, nadie
mejor que vosotros/as puede
saber qué hacer para seguir
mejorando nuestro comercio

local. Si tenéis ideas,
propuestas, o ganas de poner
un granito de arena... jeste es
el momento!

ntecedentes ectos relacionados

= Plan Alicante Centro

= Oficina dinamizacién Plan Zona Norte

Se trata de un proyecto para IMPULSAR y REVALORIZAR nuestro comercio
. Nos encontramos en la primera fase: CONOCERNOS

ONNNNE

ELEQUIPO GANCHILLD

Trabajamos para hacer facil
este proceso. Estamos
visitando los comercios y
recogiendo sus ideas. Si estas
interesad@ contacta con
nosotras:

elganchillosocial@gmail.com

= Puesta en marcha de una oficina municipal que ofrezca un
servicio especializado y de proximidad a los negocios y
actividades de la zona, asi como canalizando y apoyando la
incorporacion de nuevas actividades en el ambito.

= Esta Oficina deberia contar con los medios técnicos,

personales y recursos suficientes para coordinar la
implantacion de las medidas propuestas en el presente
Programa.

Se proponen como funciones de la Oficina:

= Apoyo personalizado en la tramitacion de las ayudas dirigidas
a las actividades del ambito EDUSI.

Ofrecer informacion y atencion personalizada a empresarios,
emprendedores e inversores.

Gestionar la incorporacién de nuevos operadores en la zona,
activando la ocupacion de espacios y locales vacios.

Disefiar y coordinar, en colaboracion con las asociaciones, las
distintas acciones de dinamizacion y promocién comercial.

Coordinar acciones conjuntas con el resto de entidades
localizadas en el ambito que pueden coadyuvar en la
reactivacion del barrio: equipamientos culturales, entidades,
etc.

Ser lugar de encuentro y punto de informacién sobre las
distintas iniciativas que se desarrollen en el barrio,
propiciando la participacion activa de las empresas en la
activacion del barrio y recibiendo y canalizando cuantas
sugerencias, opiniones o ideas puedan tener.

= Zaragoza Activa.
= https://cascohistoricozaragoza.com/
https://twitter.com/OFICINAPich

= Bilbao Dendak.
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https://cascohistoricozaragoza.com/
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http://www.alicante.es/es/documentos/plan-integral-recuperacion-del-centro-tradicional
http://www.alicante.es/es/equipamientos/oficina-coordinacion-plan-integral-barrios-zona-norte

A Potenciacién de nuevas
funciones y usos.

Problematica

Complejidad y diversidad son factores que caracterizan los
espacios urbanos mas dinamicos y atractivos. Para recuperar
centralidad, el barrio debe tender a una cierta mixticidad de
usos.

Las estrategias urbanas deben buscar el equilibrio entre usos y
funciones urbanas a partir de la definicion de los condicionantes
urbanisticos.

En la actualidad, gran parte del entorno EDUSI ha perdido fuerza
y se localizan muchos espacios inactivos, locales cerrados y ejes
sin apenas actividad.

Esta situacion es compleja pero deben desarrollarse acciones
dirigidas a que esta zona se pueda convertir de nuevo en un
espacio vibrante en el que se desarrollen distintos usos, si se
articulan las medidas necesarias para aprovechar sus
numerosos recursos disponibles.

Descripcion

El &mbito cuenta con un gran potencial para albergar nuevos
usos y actividades al disponer de un gran numero de edificios,
locales y espacios vacios, en desuso o desaprovechados.

Asi, casi un tercio de los locales situados en planta baja estan, en
este momento, desocupados.

Por ello, ademas de reforzar la atraccion del barrio como lugar
de residencia a través de politicas de rehabilitacion y
regeneracion urbana, que , de modo especial, incentiven la
incorporacion de nuevos residentes cuyas caracteristicas
contribuyan a la cualificacion del tejido social, es necesario
estimular la atraccion de nuevos usos y actividades que ayuden
a frenar la degradacion econémica del barrio.

Se considera que existen algunos vectores de accion: por un
lado la atraccion de actividades profesionales y emprendedores,
especialmente vinculadas con actividades culturas y artisticas;
por otro, desarrollar nuevas estrategias innovadoras que
permitan un mayor aprovechamiento de los numerosos espacios
disponibles para el desarrollo temporal de actividades, en tanto
en cuanto no alberguen usos permanentes.

estrategias y propuestas de actuacion
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ESPAZIOAK AKTIBATZEKO
PROTOKOLOAK
PROTOCOLOS PARA LA
ACTIVACION DE ESPACIOS

www.labakalera.eu/programa/egiamapa

FEGIANARA

Antecedentes / Proyectos relacionados

Mercado Disefio Alicante

https://winecanting.com

https://www.alacantdesperta.com/

Proyecto mercado artesano provincia Alicante Asociacion Comerciantes Campoamor

Plan Centro Alicante

Referencias programas participacion:

EgiaMapa (San Sebastian).

https:

plan-huca.com

Renew Newcastle.

http://emptyspaces.culturemap.org.au/case-studies

= Dotar de una mayor complejidad y diversidad de usos y
actividades la zona de actuacion, aprovechando sus recursos
y potencialidades actuales, como factor clave para asegurar
su vitalidad y regeneracion urbanistica, econdémica y social.

Recuperar la vitalidad socioeconémica y el atractivo perdidos
en los ultimos afnos.

Dinamizar algunos espacios publicos identificados como
contenedores estratégicos para el ambito, con el fin de que
actuen como locomotora para el conjunto de la zona. Algunos
de los espacios estratégicos detectados son la explanada del
entorno del ADDA asi como la conexion del complejo
Cigarreras y la Plaza Pio Xl a través de Alcalde Suérez
Llanos. También la conexion del eje Cigarreras-ADDA a
través de la Plaza de Castellon se detecta prioritaria para
evitar una mayor degradacion de ese entorno, asi como los
ejes Poeta Zorrilla y Diaz Moreu.

Acciones

1) Programa de participacion publica para el uso de espacios.
Validacion de espacios preseleccionados, determinacion de
usos preferentes, etc.

2) ldentificacion de eventos y actividades temporales que se
realizan en la ciudad (mercados, etc.) para su realizacion
ocasional en algunos espacios publicos estratégicos para el
ambito.

3) Disefio de acciones y eventos alineados con la Estrategia
DUSI para realizar en espacios publicos estratégicos para el
ambito: mercado artesanal, mercado ecologico, espacios
pop-up, eventos culturales y artisticos, etc.

4) Desarrollo de estrategias de “urbanismo de mientras tanto”:
inventario de espacios publicos/privados en desuso y
espacios potenciales para disponer de lugares temporales
para  galerias, locales de  ensayos, espacios
autogestionados, tiendas efimeras, etc.

5) Identificacion de espacios para destinar a uso ludico-infantil
con el fin de atraer a familias al ambito.

6) Identificacion de espacios destinados al ocio de los
residentes mayores.
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A Potenciacién de nuevas
2.2 [funcionesy usos.
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..tu sitio esta dentro de la
estacion.

Puedes vender ropa, muebles, objetos de decoracion, accesorios, arte y

productos gourmet para llevar (con degustacion pero no consumo in situ).

Escribe con tu proyecto -fotos, informacién y redes sociales o web a

info@mercadodemotores.es. jCuanto mas completa sea la informacion

= http://www.recO.com/es/

y | / mas herramientas tendremos para valorar si encaja!
= https://mercadodemotores.es

= http://www.mercadodetapineria.com/

Los precios por puesto van desde los 330 euros por fin de semanay las

=  https://thesundaymarketbilbao.wordpress.com/ medidas de los puestos son desde los 2,5 de ancho por 2 de fondo hasta

los 4 metros de ancho por 2 de fondo.

= https://es-es.facebook.com/mercatecologicelx/
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Medidas para facilitar la implantacion
de nuevas actividades econémicas

AW

Problematica

La Zona EDUSI ha sufrido una importante pérdida de tejido
empresarial en cota cero. En enero de 2018 hay 527 locales
inactivos, uno de cada tres locales censados en al ambito de
estudio.

Este proceso de pérdida de vitalidad econdmica ha afectado a
los principales ejes comerciales de la zona. En total desde el afio
2005 se ha reducido el nimero de comercios minoristas en 235,
lo que supone una pérdida del 40,1% de la actividad.

El reto de la Estrategia DUSI es determinar en qué medida
pueden volver a activarse los locales cerrados y recuperar el
dinamismo econdémico necesario para convertir este barrio en un
espacio singular que, por una parte disponga de una actividad
econémica adecuada para satisfacer las necesidades de la
poblacion residente pero también propia de una zona que cuenta
con recursos culturales y museisticos innovadores y con
capacidad de atraccion.

Descripcion R N PR L VA -
Mediante una estrategia combinada de mediacion y de alquiler . Objetivos

publico, se pretende aumentar la ocupacion de locales inactivos.

« Facilitar la instalacion de nuevas actividades comerciales y
de servicios en el ambito EDUSI, asi como la actualizacién y
modernizacion de las existentes.

Recuperar la vitalidad de los ejes comerciales y de servicios
de los distintos barrios. Promover el comercio de proximidad
en el barrio, como un elemento sustancial de su identidad
que aporta cohesion social, competitividad econdmica y un
modelo de vida sostenible.

Aumentar las oportunidades de relevo de negocios para
facilitar la continuidad empresarial, tratando de mantener la
actividad econémica y frenar la desertizacién de los ejes.

Para ello se deben articular medidas de incentivos a los
emprendedores para atraer actividades que contribuyan a
abastecer a los residentes o a complementar las existentes,
ofreciendo informacién, formacion y asesoramiento a los
potenciales empresarios para tratar de mejorar los indices de
supervivencia de l0os nuevos negocios que se implantan o de
mantener los existentes.

Estas medidas se deben completar con otras que penalicen a los
propietarios que no activen los locales, asi como valorar la
posibilidad de otros usos alternativos para conseguir equilibrar la
oferta de locales a la demanda real.
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Medidas para facilitar la implantacion
de nuevas actividades econdmicas

EXPERIENCIAS POP'UP

TESTADO DE PROYECTOS COMERCIALES A TRAVES DE LA TRANSFORMACION Y “APROPIACION" “
TEMPORAL DE UN ESPACIO FiSICO

OBJETIVOS

TESTAR UNNEGOCIO

COMPROBAR LA RESPUESTA DEL CLIENTE EN UNAZONA GEOGRAFICA CONCRETA
PROBAR NUEVAS FORMAS DE PRESENTACION O LINEAS DE NEGOCIO

UNA EXPERIENCIA INTEGRAL PARA EL PARTICIPANTE

ASESORAMIENTO: PRECIOS, SELECCION DE PRODUCTOS, EXPOSICION, COMUNICACION...
VENTA
EVENTOS DE DINAMIZACION PARAATRAER PUBLICO

Acciones

1. Desarrollar una Bolsa de locales disponibles (Web) que facilite la puesta a disposicién de los locales para posibles inversores.
2. Bolsa de relevo de negocios. Un programa dirigido a facilitar la continuidad de actividades en funcionamiento mediante la identificacion y creacion de una bolsa de locales “en traspaso” , la busqueda de emprendedores y
empresarios interesados en continuar con una actividad en funcionamiento que debe demostrar que es viable y sostenible en el tiempo.
3. Programa de reactivacién comercial: El Plan EDUSI, a través de su oficina de gestién, alquila y acondiciona locales vacios, cediéndolos mediante contratos de subarrendamiento a un precio minimo a emprendedores con
proyectos viables que contribuyan a diversificar la oferta de la zona, fijado un precio minimo de acuerdo con las caracteristicas del local, los metros cuadrados y la ubicacién. acondiciona y reforma los locales y les garantiza
a los propietarios una renta de alquiler por un periodo determinado (3-5 afios).
4. Proyecto piloto de “locales de proteccion oficial: identificacion y seleccion de un conjunto de locales considerados estratégicos para la zona EDUSI . Puesta a disposicion, mediante alquileres asequibles de ideas y proyectos
emprendedores, que demuestren solvencia y viabilidad. Se clasificaran los proyectos por preferencias:
» Actividades que ofrezcan productos y servicios necesarios para la poblacién del barrio o la gente que trabaja. Pueden establecerse alquileres por periodos de 5-7 afos.
» Actividades que fomenten la economia plural y sostenible.
5. Experiencias Pop Up. La idea pop-up viene de una ventana emergente que aparece por tiempo limitado para ofrecer un producto. Entre otros motivos, puede utilizarse para testar una idea de negocio. Necesitas alcanzar
tus metas en el tiempo limitado que duraréa tu accion, por lo que el compromiso sera mayor y podras ir probando y testando si lo estas consiguiendo o hay que cambiar y mejorar.
Penalizacion fiscal de locales vacios para fomentar su alquiler actividades comerciales. Introducir una escala de bonificaciones progresivas que favorezca la ocupacion.
Promover actividades de networking entre empresarios y operadores de la zona, para el intercambio de ideas, facilitar la cooperacioén y el contacto profesional.
Crear una red de colaboracion de activadores socioeconémicos (ADL, Camara de Comercio, Industria y Navegacién de Alicante, Confederacién Empresarial de la Provincia de Alicante, Asociacién de Jovenes Empresarios,
Circulo de Economia, Confederacion Espafiola de la Pequefa y Mediana Empresa, UA:Emprende- Universidad de Alicante, Escuela de Negocios Fundesem, Fundeun: Fundacion Universidad Empresa, etc)

o~
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con Den
Naiz - Soy Comerc

de nuevas actividades econémicas

A2.3

Convocatoria

de dinamitzaciod :
de Baixos de FORMACION ®
Prot_eccié' ACOMPARAMIENTO B
Oficial (BPD) PREMIOS BN METALICO @

218
i i

per
dels barris

TENS - MPULSEM AJUTS DE FINS AL 80%
lsl=| PROJECTE A L) LSE PER A PROJECTES QUE
AL CAP EL QUE ACTIVEN L’ECONOMIA
AMB AQUESTA DELS BARRIS
IICIATIVA
POTS FER-LO

Ajuntament de
Barcelona

LA BOLSA DE RELEVO DE NEGOCIOS ES
UN PROGRAMA DIRIGIDO A FACILITAR
LA CONTINUIDAD EMPRESARIAL EN NAVARRA

A

A
¢ 0 ¢ 9

LOCAL DISPONTBLE

BOLSA DE RELEVO DE NEGOCIOS

Ponemos en contacto a perscnas Que estan interesadas en vender o en comprar negocios en funcionamiento que deseen re

éCo funciona? s
Te informamies de céqﬁceder al seMCTo

o Geutires

o
v

[ 1o guaita i Srate,

TAFALLA
SERVICIOS COMERCIO COMERCIO COMERCIO

Ablatu zure saltokia
enrtgzNalz - Soy Comercic

W CRESTAXUNTZA
B LAGUNTZA EGITEA
W SARIAK DIRUTAN

iPreséntate hasta el 28 de marzo!
Aurkez zaitez! Martxoaren 28a arte duzu epea

= Proyecto Espais Actius (Olot).

= Tolosa Merkat.
= |mpreso_solicitud informe técnico gratuito de locales
comerciales (Barcelona).

= Proceso mejora paisaje urbano, locales comerciales.

= Encuentrameenelcentro (Mélaga).
= TestPop up A Corufia.
= http//

r.navarraemprende.com/bolsa-de-relevo-de-

negocios

= https://ajuntament.barcelona.cat/ciutatvella/es/noticia/s
e-buscan-9-proyectos-para-9-locales-del-raval-y-casc-
antic 629374

https:/ v.impulsalicante.es/
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2 . NTA ¢ - q_nq
ee—r————
P o© ", GCramapa j

- B e
Problematica i

e Crear un nuevo sistema economico: mas democratico,
basado en lo local y en la sostenibilidad.

.. = Dinamizar el tejido econémico local.

«  Favorecer la relacion y cooperacion entre 10s vecinos.

La actividad econémica en el ambito EDUSI, especialmente en EL CRRRE @ P S F | . .
los barrios Campoamor y Carolinas Bajas, ha llegado a una @, o ¥ "= i ronno, @8 @ . @ Lo : :vo_re_ct;‘er a los gpnsumlt(djoresl Conb'|'dme(;]or capacidad
situacion de pérdida de atractivo y competitividad que en pﬁOASANTP\(‘O\’ S adaquisitiva © en condiciones de vuinerapiliaad.

ocasiones llega al deterioro notable. 2= =

Estas zonas cuentan ademas con una poblacién con un nivel i e
socioecondmico mas bajo que el conjunto de la ciudad de oy,

Alicante. Los agentes de la zona tienen la percepcion de que la AR @ anTa ROSA LA sALUT Acciones
zona se ha empobrecido y se detectan algunos colectivos de

vulnerabilidad social (personas mayores solas, personas de
origen extranjero y hogares monoparentales). De hecho, ya en el LA EN 3 PASSOS Analizar la viabilidad de la puesta en marcha de una moneda
documento de la Estrategia DUSI se refleja que el porcentaje de social para Alicante / EDUSI.
usuarios de los servicios sociales en el ambito EDUSI supera el
7,5% mientras que en el conjunto de la ciudad es de 5,79. 1. Andlisis de situacion.
2. Busqueda de entidades y asociaciones interesadas para
o e @ crear un grupo de trabajo promotor.
L'Ajuntament pagara part de  Les entitats (Subvencions), Els Comercos registrats 3. Estudio de casos y experiencias desarrolladas en ofras

iNCiA les subvencions, salaris, etc. treballadors (Salaris), empre-  fareu compres (com a ciudades. o G o
Descripcion 5 ‘“tras dal ( L8P presi 4. Programa de comunicacion y sensibilizacion dirigido

Sistema de ses (Compra Publica) faran  empresaris i també com {anto 4 [0S a0eN{Es CeoNEMicos Como sociales
Pagaments Digital (Mone- compres en Moneda Local als a consumidors) als 5 Determinacign de obletivos 6specificos vV blan ae
da Local) comercos registrats comergos registrats, fent que : o 1e 0b) P yp
aplicacion en Alicante.

el diner circull més vegades | 6. Puesta en marcha de un proyecto piloto para el ambito
EDUSI.

Una moneda social es una herramienta creada y utilizada por
comunidades, colectivos y particulares al objeto de poder facilitar
intercambios tanto de productos como de servicios o de

conocimientos. durant més temps per Santa
Coloma

Las monedas sociales, monedas ciudadanas o complementarias
sirven como herramientas de intercambio -nunca de
acumulacion- y permiten controlar su trazabilidad ya que tienen
que emplearse en proyectos locales a diferencia de las monedas
corrientes.

Fomentan la cooperacion entre pequefias empresas o
establecimientos comercw_lles_, sirven para activar el mercado Corer, 2 bari. can
local y el desarrollo comunitario. 6513414 06

Estan basadas en la denominada economia circular y en la del
bien comun.

REEEREES

https://www.gramenet.cat/moneda-local/
https://rec.barcelona/es/inicio/
http://ajuntament.barcelona.cat/bmincome/es/
https://monedasocialpuma.wordpress.com/estatica/

En los ultimos afios se han puesto en marcha numerosas
iniciativas en ciudades espariolas y europeas.
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Regulacion del impacto de las

A2.5

terrazas y veladores

Problematica

Las actividades de ocio como bares y restaurantes que disponen
de terrazas en la via publica generan molestias por ruidos a los
vecinos que residen en las viviendas més proximas.

El ruido impide el descanso de los vecinos, y estas molestias
vulneran el derecho fundamental a la intimidad personal y a la
inviolabilidad del domicilio.

Las bondades del clima, la prohibicion de fumar en espacios
cerrados de uso publico y la fuente de ingresos que para el
ayuntamiento representa la concesion de autorizaciones para
ocupacion de la via publica han sido los causantes del
incremento de estas instalaciones desde los ultimos afios en
muchas calles de Alicante, junto con el auge del fendmeno
conocido como “tardeo” en el entorno del Mercado.

Ademéas, estas instalaciones, que hacen un uso intensivo y
extensivo del espacio publico, dificultan la libre circulacion de los
ciudadanos y suponen la privatizacion del espacio que ocupan.
Las terrazas y veladores al aire libre tienen la obligacion de evitar
molestias y efectos negativos en el entorno, tal y como indica la
“Ordenanza reguladora de actividades temporales con finalidad
diversa en la via publica” en su articulo 10.

Esta condicion, clave para la convivencia, es dificil de garantizar
ante fendbmenos como el “tardeo” o el “turismo de borrachera”,
que hacen primar el beneficio econdémico por encima de la buena
convivencia y la imagen que se proyecta de la ciudad de
Alicante.

Descripcion

Gran parte del impacto negativo de las terrazas y veladores se
debe a aspectos que no estan regulados por la Ordenanza, pues
no dependen de las caracteristicas fisicas y formales de las
terrazas ni de su horario de instalacion.

El principal impacto es el generado por el ruido provocado por
los clientes de las terrazas, sobre todo durante las horas de
descanso de los vecinos, tanto a primeras horas de la tarde
como durante la noche, hasta la hora del cierre de los locales.
Por lo tanto, ademas de adelantar el horario de cierre de los
locales, la propuesta va mas dirigida al desarrollo de campanas
de concienciacion e informacion sobre el impacto del ruido
generado.

&> RESPONSABLE &=

AIEERE N e TRIta
TV LIS SID AR MAOAE |
100 80 iV WY AL R

GATAS Y GATOS |3 & ¢

Gracias por
no molestar

#ViveyDejaDormir
2N

iLA PUERTA

Salimos

sin molestar

POR FAVOR!

Ny CuoDmi

= Buscar nuevas férmulas para compatibilizar  usos
residenciales y terciarios, minimizando los impactos vy
fricciones que puedan producirse.

= Concienciar a los usuarios de las terrazas sobre las molestias
que pueden originar durante sus horas de ocio.

= Generar alternativas o complementos al ocio nocturno en
espacios municipales vacantes o sin uso tras el cierre de los
locales de hosteleria.

= Limitar la extension del uso “monocultivo” a consecuencia de
la extension del tardeo.

Acciones

1) Consensuar la hora de retirada de terrazas y veladores para
reducir las molestias a los vecinos de las zonas de ocio.

2) Mediar, a través de una mesa de negociacion entre las
partes implicadas, los conflictos y problemas de convivencia
que surjan entre los locales o entre estos y los vecinos.

3) Incrementar la presencia policial en horario nocturno y/o de
desarrollo del “tardeo” para garantizar el cumplimiento
riguroso de los horarios de cierre y las normas de
convivencia en la via publica.

4) Establecer una mesa de la que formarian parte el
Ayuntamiento, los representantes de colectivos y entidades
relacionadas con los jovenes, el sector de la hosteleria y los
vecinos, a través de la cual articular campafias de
informacion y concienciacion dirigidas a los clientes de estos
establecimientos sobre el impacto de sus actividades sobre
el descanso de los vecinos de la zona, asi como actividades
ludicas y culturales sustitutivas de habitos como el
“botellon”, etc.

5) Campafia de sensibilizacién a la ciudadania, turistas y a los
empresarios sobre la necesidad de colaborar en la mejora
de aspectos como el ruido, residuos, etc.

6) Valorar la redaccion de un plan de usos para el entorno del
Mercado Central que determine actividades saturadas a
limitar.

Referencias

= “Salimos sin molestar” Ayto. de Madrid

= “Turuido debe tener un limite” Ayto. de Malaga.

= Pla de usos Sant Antoni

= Campafia sensibilizacion Ayuntamiento Pamplona
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9.3 Lineas estratégicas

Modernizar la
oferta comercial,

hostelera y de
servicios

La actividad comercial en el ambito EDUSI, especialmente en los barrios Campoamor y Carolinas Bajas, ha llegado a una situacion de
pérdida de atractivo y competitividad que en ocasiones llega al deterioro notable. Es necesario tomar medidas que pongan freno a esa
espiral de declive que se detecta en algunos ejes que tradicionalmente habian sido espacios comerciales dinamicos.

Se hace necesario mejorar la competitividad de los negocios implantados en el ambito a través de su adaptacion a las nuevas y
cambiantes necesidades de la demanda, ya no solo a titulo individual, sino también de forma colectiva.

En colaboracion con las asociaciones de comerciantes, el Ayuntamiento de Alicante a través de la Concejalias de Comercio y de
Impulsa Alicante, la Camara de Comercio de Alicante y otras instituciones, se debe seguir apostando por la puesta en marcha de
programas de formacion, la realizacion de diagndsticos personalizados y el asesoramiento sobre el uso de nuevas tecnologias,
realizacion de talleres y acciones practicas para la mejora de escaparates, etc. de forma que se consiga mejorar la profesionalidad y
competitividad del tejido comercial en el ambito EDUSI.

Acciones

3.1 Programa de modernizacion comercial

3.2 Plan de formacion comercial

3.3 Programa de paisaje comercial |. Imagen de los establecimientos.

3.4 Programa de paisaje comercial ll. Imagen de los locales cerrados.

3.5 Programa de paisaje comercial lll. Pequeros paisajes.

3.6 Programa de refuerzo del asociacionismo comercial.

37 Red comercios amigos

38 Programa de acomparamiento de emprendedores y negocios regentados por personas de origen

extranjero.
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Programa de modernizacion

comercial

Problematica

El sector comercial ha sido y debe seguir siendo una actividad
estratégica en la zona EDUSI, con mayor presencia que el resto.
Asimismo, constituye un factor de configuracion urbana y de
vertebracion de la vida del barrio.

Sin embargo, actualmente se trata de un tejido comercial
debilitado y anticuado formado, en una gran mayoria, de un
comercio de corte tradicional, con microempresas de base
familiar.

Ademéas de mejorar en sus formas de gestién e incluso
replantear su estrategia de negocio, muchos negocios necesitan
actualizar su imagen: mas del 30% de los comercios presentan
una imagen global muy mejorable. Esta imagen deteriora se

Objetivos

* Impulsar la modernizacion del tejido comercial, incorporando
nuevos estimulos publicos e implicando a los empresarios y
empleados en su mejora y actualizacion.

« Favorecer el relevo generacional y la transmision de
negocios, con la finalidad de que no se siga debilitando el
tejido comercial de la zona.

* Preservar el patrimonio comercial de caracter histérico o
singular.

» Establecer planes formativos adecuados a las necesidades
en distintos niveles segun la situacion de los negocios, que
previamente pueden someterse a un diagnostico o
evaluacion.

Acciones

o T

» A

traslada al conjunto del espacio publico, restandole atractivo

- Zonas de actuacion preferente en modernizacién comercial: Jaime Segarra, Avenida Alcoi , 1-  Articular una linea de ayudas dirigidas a la modernizacion
como lugar para visitar o comprar.

Xixona, San Carlos, Alcalde Suarez Llanos, Poeta Zorrilla, Benito Pérez Galdds, San Vicente, de los establecimientos comerciales, en el ambito de la

Ante una competencia empresarial cada vez mas intensa, este
comercio debe ser mas innovador y ofrecer calidad y servicios
con mejores niveles de eficiencia y eficacia, atrayendo
compradores de otras zonas de la ciudad o visitantes para poder
sobrevivir.

Descripcion

Se propone poner en marcha, en colaboracién de las
asociaciones empresariales un programa de modernizacion
comercial para el comercio del ambito EDUSI, que englobe
distintas acciones. Las areas de mejora mas evidentes estan
relacionadas con el uso de las nuevas tecnologias, la gestion
empresarial, el conocimiento del mercado y la formacion del
personal.

El componente humano es clave para el éxito de esta actuacion,
ya que dependera Unicamente de la voluntad de los empresarios
de impulsar la modernizacion de sus negocios. Voluntad que
debe ser estimulada mediante las ayudas publicas adecuadas.
Para aquellos otros negocios viables que hagan llegado al final
de su ciclo de vida, se contemplan actuaciones de relevo
generacional, con el objetivo de que no siga perdiendo tejido
comercial en la zona.

Diaz Moreu y Calderén de la Barca.
ILUMINA EL COMERCIO Y LA CIUDAD |
iTU PUEDES HACERLO!

.- |l T

GASTEIZ ON IDEI TXAPELKETA

Antecedentes / proyectos relacionados

= Premios Alicante Comercio
= Camara Alicante — programas comercio

gestion del negocio y la incorporacion de nuevas
tecnologias en el punto de venta.

Programa de ayudas al relevo generacional en el
comercio.

Realizacion de un programa intensivo de diagnéstico sobre
el comercio de la zona, gratuito para los empresarios,
aplicando la herramienta Diagnostico Punto de Venta.
Objetivo: 60 diagnésticos en 3 afos, asistidos por
consultores expertos. Posibilidad de firmar convenio con
Camara de Comercio de Alicante.

Organizacion de un programa de formacion dirigida en la
modernizacion comercial, la mejora de la gestion de los
negocios y la digitalizacion.

Referencias

= Base subvenciones en materia de comercio. GVA.
= Ayudas modernizacion comercial.

= Guia ayudas e incentivos para el comercio.

= Diagnostico Punto de Venta.
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http://www.indi.gva.es/documents/161328120/165827602/BR+2018-16+mayo-1v.pdf/96dbbbfe-b7bb-4d98-8bf3-9257fd37103a
http://www.xunta.gal/dog/Publicados/2015/20151230/AnuncioG0424-281215-0005_es.html
http://www.ipyme.org/_layouts/15/ipyme/guiaayudassector.aspx?sector=5
http://apoyoalcomercio.camara.es/programas/diagnostico-punto-de-venta-e-innovacion-comercial/que-es-el-diagnostico-punto-de-venta
http://www.alicante.es/es/noticias/xxiv-edicion-premios-ciudad-al-comercio-2017
https://www.camaralicante.com/comercio/
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Programa de formacién comercial

A3.2

Problematica

Los cambios que se estan produciendo en los modos de
consumo de la poblacion, incidiendo en la transformacion del
comercio minorista. Ademas, la incorporacion de nuevas
tecnologias de la informacion y las comunicaciones estan

influyendo también en la necesidad de transformacion y ©

actualizaciéon de los perfiles profesionales en la actividad
comercial.

El comercio al por menor, que proporciona empleo a 22.248
personas (el 13,1% del total de afiliados en la ciudad) ha
contribuido en gran medida a la creacion de puestos de trabajo.
Aunque sigue siendo un sector refugio, ya que ha supuesto una
salida laboral para trabajadores desempleados, hay que tener en
cuenta que es una actividad que requiere cada vez mas una
mayor preparacion de los trabajadores, asi como una adaptacion
mas rapida a los nuevos requerimientos del mercado.

Descripcion

Se propone poner en marcha un programa de formacién en
gestion empresarial, modernizacion comercial y nuevas
tecnologias adaptada a las necesidades de los profesionales de
los comercios y servicios de proximidad.

Este programa de formacién, en colaboracién con el
Ayuntamiento de Alicante y de las asociaciones de comerciantes,
debe constar de talleres formativos gratuitos que respondan a las
necesidades actuales de los comercios. Dichos talleres se deben
impartir en horarios adaptados a los comerciantes y vendedores.

Con el fin de involucrar a los comerciantes a participar en la
formacion se proponer ofertar un programa de asesoramiento
individualizado a cargo de una persona experta a aquellos
comercios que participen en al menos 3 talleres formativos.

Programa de Formacion y Asesoramiento al Pequeiio \’

Comercio Minorista de Extremadura

Incrementa las ventas de tu establecimiento

Mejora la rentabilidad y aumenta la satisfaccién de tus clientes

Inscribete aqui

Unién Europea

"Q\

Barcelona Ajuntament de
Activa Barcelona ¢

SEMANA ONLINE
— [EL GOMERCID

el 4 al 13 d¢ junio

ALFUTUR

Formacié de suport al comer¢

TALLERES ESPECIALLZADOS:
Solocionas tocanifgieas para
pymes de cowerclo mhorlsta

Referencias

=  Programa de Formacion y Asesoramiento al Pequefio
Comercio Minorista de Extremadura.

=  Formacié de suport al Comerc “Obert al futur”.

= Comerg a punt
= Setmana del Comerg

Fondo Social Europeo

Una manera de hacer Europa”

comerg a punt

Ens apropem al teu comerg
per assessorar-te

setmana del

comerg

2a edicié

0¢ 142 16 horas

Contro Coltoral Anigan sttt |
Jovllaans 21/ Aula 1 (2'plenta)

¢ Aumentar la competitividad, la
sostenibilidad del comercio.

* Proporcionar herramientas y recursos a los comerciantes
para facilitar y optimizar la gestion del trabajo cotidiano.

» Conocer las nuevas tendencias del sector que pueden
ayudar a impulsar el comercio e innovar en ella.

* Mejora la experiencia de compra de los clientes

« Potenciar el uso de las TIC.

» Potenciar e incrementar el nivel de digitalizacion de los
comercios participantes.

* Aprovechar las oportunidades que Internet y las Redes
Sociales ofrecen al pequefio comercio.

* Ayudar al comercio a implementar los conocimientos
obtenidos en las formaciones.

innovacion 'y la

El desarrollo de un plan de formacion aplicado al comercio

minorista requiere de:

1. Andlisis periddico de necesidades de formacion. Por lo que
hay que analizar cuales son sus necesidades formativas y
carencias en la gestion comercial para poder ofrecer una

formacion especifica y especializada a la realidad
comercial.

2. Disefo del plan de formacion. Esta fase implica concretar
los siguientes aspectos: objetivos pretenden alcanzarse,
acciones a emprender, duracion y calendario, contenidos,
presupuesto y metodologia de evaluacion de objetivos.
Organizacion de un programa de formacion comercial a
realizar en colaboracion con la Cdmara de Comercio con
propuestas vinculadas a la sensibilizacion y uso de las TIC
en los comercios; en la modernizacion comercial; etc.

3. Ejecucion del plan: implica definir el perfil de los alumnos y
seleccion, definicion del programa y contenidos del curso,
calendario formativo, etc.

4. Evaluacion: es necesario establecer mecanismos de
evaluacion que determinen el cumplimiento de objetivos y
que detecte las posibles deficiencias para mejorar y
garantizar el éxito del plan.

Antecedentes / proyectos relacionados

= |mpulsa Alicante
= (Camara Alicante — programas comercio
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https://www.extremaduraavante.es/project/programa-de-formacion-y-asesoramiento-al-pequeno-comercio-minorista-de-extremadura-2016/
https://ajuntament.barcelona.cat/comerc/ca/actualitat/obert-al-futur
https://empreses.barcelonactiva.cat/ca/web/es/comerc-a-punt
http://ccam.gencat.cat/ca/arees_actuacio/comerc/setmana_del_comerc/2018/
https://www.impulsalicante.es/
https://www.camaralicante.com/comercio/
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Programa paisaje comercial |.

Imagen establecimientos

A.3.3

Problematica

En el ambito EDUSI casi la mitad de los locales (45,8%) podria
mejorar su integracion en el edificio. Cerca de una tercera parte
aproximada de locales, proyecta una imagen regular que es
susceptible de mejorar. Ademas, en torno al 10% requiere una
actuacion de renovacion y mejora de su imagen exterior y global
a corto plazo

Ademas, en algunos ejes se consideran necesarias que se
acometan actuaciones en cuanto a modernizacion de la imagen
de los comercios y mejora de las fachadas y rotulacion de los
locales comerciales.

El establecimiento es un indicador muy importante del grado de
modernidad de un comercio. Cada vez mas el disefio e imagen
del establecimiento constituyen elementos decisivos que
permiten la diferenciacion del comercio y la segmentacion
porque ya predeterminan el tipo de cliente que se va sentir
atraido por los mismos.

Descripcion

El programa de mejora de la imagen exterior de los
establecimientos (fachada, rotulos y escaparate) deberia seguir
los siguientes criterios:

* Promover y apoyar a las actividades econémicas para que
el sector comercial sea mas activo y competitivo. La
finalidad fundamental de estas ayudas es renovar y
modernizar el exterior de las empresas, creando un entorno
el mas atractivo posible.

« Conseguir un comercio atractivo que reclame la atencion
del consumidor.

» Mejorar la imagen de los establecimientos comerciales de
dicho ambito para que se proyecte una imagen cuidada,
atractiva y moderna.

La actuacion consiste en adoptar una serie de medidas en

materia mejora de la imagen exterior de los establecimientos

(fachada, rotulos y escaparate) para conseguir un comercio

atractivo que reclame la atencion del consumidor.

El Programa de Mejora de la Imagen de los comercios se puede

concretar en un conjunto de acciones:

1. Reuniones de sensibilizacion con técnicos del
ayuntamiento y comerciantes para informar sobre las
posibles formulas de financiacion para la renovacion
exterior e interior de los establecimientos.

2. Elaboracion/revision de ordenanzas municipales sobre la
colocacion de rotulos, carteleria e iluminacion exterior
para las zonas en las que se actle en urbanismo comercial
con un periodo de adaptacién no superior a 2 afios para

los locales ya implantados.

* Adecuacion de la fachada del establecimiento a los PRESENTACIO Refuerzo de las ayudas que otorgan anualmente entidades
elementos arquitecténicos y decorativos del edificio en el que GUIA DE BONES como la Conselleria de Economia Sostenible, Sistemas

se ubica. :g‘fﬁ”ﬁm Productivos, Comercio y Trabajo de la Generalitat

. ) EXTERIOR DELS Valenciana con una Linea especifica de AVALEM

. Coheren_ma del escaparate con la oferta _comermal del LOCALS COMERCIALS -O COMERC. Se aconseja que se refuerce y se comunique
establecimiento, ya que esta imagen exterior, de alguna Q especialmente en los ejes comerciales en los que se
forma, ejerce de herramienta de seleccion del publico - desarrollen actuaciones de urbanismo comercial con el
objetivo o grupo de residentes al que va dirigido la oferta del i Yo i _\1:}/, objetivo de incidir en la dinamizacion de los ejes

establecimiento.

* Integracion del rotulo y/o luminosos con los elementos de
mobiliario urbano existentes en el eje que lo acoge (tamafio,

comerciales tanto desde el punto de vista urbano, como
desde la imagen que proyectan los establecimientos.

<. Elaboracion de una guia informativa dirigida a los
comercios del ambito.

colores, etc.). REEENEES

+ Es imprescindible que todos los comercios estén * Base subvenciones en materia de comercio. GVA.
identificados mediante un rétulo comercial. = Ayudas modernizacién comercial.

Ademas, esta accion deberia verse complementada con la
puesta en marcha del servicio de Diagnostico Punto de Venta.

= Guia ayudas e incentivos para el comercio.

= Diagnéstico Punto de Venta.

= Guias Comercio IDI

= Programa Comercio Institut Paisatge Urba 255
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Programa paisaje comercial Il.

Imagen de locales cerrados.

IR AL

Del censo de locales realizado “ad hoc” se ha constatado el gran
numero de locales situados en planta baja vacios, un total de 527
527 locales de actividad inactivos, uno de cada tres locales
censados en al ambito de estudio.

Muchos de estos locales han albergado anteriormente
actividades comerciales, de hosteleria o servicios, pero la
pérdida de centralidad de la zona los ha abocado a la
inactividad. Otros tantos tienen un wuso de almacén,
aparcamiento, taller informal, etc.

En cualquier caso, todos estos espacios vacantes ayudan a
presentar una imagen deteriorada del espacio publico y de las
fachadas.

La falta de mantenimiento y conservacién de muchos de ellos
suponen la generaciéon de focos de suciedad, y las
discontinuidades de muchos de ellos ayudan a generar una
cierta percepcion de inseguridad.

Esta imagen obstaculiza a su vez la generacion de nuevos
negocios, lo que genera un circulo dificil de romper.

Descripcion

Se plantea una propuesta de mejora de la imagen de los locales

vacios y espacios cerrados a través de una estrategia de s
intervencion artistica, de forma que, por un lado se mejore la

imagen y se adecUe a su potencial funcion comercial y, por otro,
se impulse su comercializaciéon mediante la visibilizacion de las
oportunidades que presentan los locales.

Antecedentes / proyectos relacionados

= Alacant Public Art
= Proyecto Calle Poeta Quintana

e pars o st o St

Dol 4 o 30 g rentamen 201

accion

MADRID

¢ Adecuar el estado de los locales vacios y espacios
cerrados y minimizar el impacto que estos locales tienen
sobre los ejes comerciales (limpieza, adecuacion persianas,
escaparates, etc.).

* Reactivar la ocupacion de los numerosos locales inactivos
situados en plantas bajas, de tal forma que su ocupacién
permita mejorar la diversidad de actividades y usos que se
desarrollan en la zona.

1) Ordenanza que impulse el mantenimiento de los locales
cerrados al menos en los aspectos que afectan al paisaje
comercial urbano (limpieza y mantenimiento fachadas,
persianas, etc.).

N
—

Desarrollo de un programa de intervencion artistica en
locales cerrados. Se identificara previamente un conjunto de
locales o ejes de actuacion prioritaria @ modo de proyecto
piloto de efecto demostrativo. Se puede plantear un
programa en colaboracion con universidades, escuelas de
disefio, etc.

w
-

Desarrollo un evento-concurso anual en el que se intervenga
de forma conjunta y simultanea sobre un nimero de locales
y espacios urbanos determinados previamente, para
fomentar un recorrido y estimular la reactivacion de la zona.

Referencias

= Proyecto Espais Actius (Olot).

= Locales vivos Zaragoza Programa Arte
= Muralia Vitoria

= Proyecto Reanimarte Murcia

= Artifioziak Portugalete

= http://pintamalasana.com/

=  http://decoraccion.nuevo-estilo.es/

= Estrategias de reactivacion transitoria de activos urbanos
en desuso
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https://es-es.facebook.com/Alacant-Public-Art-290700844373109/
http://barrivell.olot.cat/?page_id=479
https://www.localesvivos.es/
https://www.zaragoza.es/ciudad/noticias/detalle_Noticia?id=226428
https://www.vitoria-gasteiz.org/we001/was/we001Action.do?idioma=es&aplicacion=wb021&tabla=contenido&uid=u_1597afd7_12e7a6e31ef__7f7e
https://www.youtube.com/watch?v=aN9uBYT96M4
http://www.portugalete.org/es-ES/Noticias/Paginas/20180122_ElproyectoArtifizioaksiguedinamizandoelcascohistoricoatravesdelaintervencionartistica.aspx
http://pintamalasana.com/
http://decoraccion.nuevo-estilo.es/
https://www1.diba.cat/llibreria/pdf/54051.pdf
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Programa paisaje comercial lll.
Pequefios paisajes.

A.3.5

Problematica

El andlisis de la zona realizado a partir del estudio de los datos
geolocalizados  provenientes de cinco redes sociales
(Foursquare, Twitter, Google Places, Instagram y Airbnb) ha
permitido visualizar la relevancia y representatividad de distintos
elementos y espacios del ambito, muchos de ellos de caracter -
informal, como escaleras, pasarelas, etc. que, sin embargo, son
ampliamente utilizado por la poblacién como nodos o hitos
(espacios estanciales, espacios para “quedar”, espacios de
actividades informales, etc.)

Sin embargo la imagen y estado de muchos de ellos es
mejorable y, cuanto menos, no estan tratados de forma que se
destaque su singularidad.

A tenor de los resultados obtenidos, la actuacion sobre estos
espacios podria otorgarles mayor identidad y representar una
oportunidad de mejora para el entorno.

y

N

=
E

e
£

"l

—

Descripcion

Se plantea una propuesta de mejora de la imagen de los
espacios publicos informales, estanciales y de conexion que
en el estudio se han detectado como puntos de relacion y de
uso relevante por parte de los ciudadanos.

Antecedentes / proyectos relacionados

= Alacant Public Art

1)

N
—

w
=

Objetivos

Adecuar el estado de determinados elementos del paisaje
urbano relativo a “pequefios espacios”, elementos de
conexion (escaleras, pasarelas, pasajes, etc.) o estanciales
de tipo informal.

Minimizar sensacion de inseguridad, aislamiento y deterioro
de estos espacios de forma que se incremente el uso y
transito.

Comunicar el relato/historia de aquellos elementos del
paisaje urbano que tengan un caracter historico.

Generar una imagen diferenciada del ambito.

Acciones

Desarrollo de un programa de intervencion artistica en un
conjunto de pequefos espacios previamente identificados
(escaleras, pasarelas, pasajes, etc.) Se puede plantear un
programa en colaboracion con universidades, escuelas de
disefio, etc.

Desarrollo un evento-concurso anual en el que se intervenga
de forma conjunta y simultanea sobre un numero de
espacios urbanos determinados previamente, para fomentar
un recorrido y estimular la reactivacion de la zona. (Ver
Accion A3.4)

Desarrollar una estrategia de intervencion sobre el mobiliario
urbano del ambito. Creacién de un concurso de
creacion/disefio experimental.

RECEIENEES

http://ajuntament.barcelona.cat/paisatgeurba/ca/canal/petit
s-paisatges
http://masterefimeras.com/sombras-madrid-barrio-las-letras
Tejiendo la calle Proyectos
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https://es-es.facebook.com/Alacant-Public-Art-290700844373109/
http://ajuntament.barcelona.cat/paisatgeurba/ca/canal/petits-paisatges
http://masterefimeras.com/sombras-madrid-barrio-las-letras
https://submarina.info/category/proyectos/
https://submarina.info/category/espacio-publico/

Programa fomento

asociacionismo comercial

A.3.6

Problematica

El comercio es un sector atomizado, compuesto por una red de
pequefios establecimientos independientes que actuan de forma
aislada y con escasa conciencia a la cooperacion empresarial y
al asociacionismo.

Para un optimo desarrollo local es deseable contar con
asociaciones de comerciantes solidas y potentes; es decir, que
representen a una buena parte del comercio del territorio,
tengan las herramientas y la cartera de servicios que les permita
defender y promover sus comercios asociados y captar nuevos,
puedan llevar a cabo su tarea con éxito y transparencia, y a la
vez participen en la vida asociativa y comunitaria de los barrios
de forma inclusiva.

El asociacionismo activo es una de las principales
potencialidades del pequefio comercio para competir frente a las
grandes empresas de distribucién y para poder tener
representacion ante instituciones o entidades publicas o
privadas.

Independientemente de que el Ayuntamiento de Alicante deba
apoyar a todos los comerciantes, ésta debe fomentar y apoyar el
asociacionismo con el fin de reactivar la actividad comercial a
través de estas asociaciones.

Descripcion

La accion se dirige a dotar de actividad y dinamismo a las &

asociaciones de comerciantes del ambito EDUSI (Asociacion
Local de Comercio y afines Corazén de Alicante, Asociaciéon de
Comerciantes y Afines de Campoamor y Adyacentes, Asociacion
de Comerciantes Poeta Quintana y Adyacentes, Asociacion de
Comerciantes del Mercado Central, Asociacion de Comerciantes
de Pla-Carolinas). Hay que conseguir implicar a todos los
comerciantes asociados en todas las acciones. Estas acciones
serédn determinantes para conseguir la complicidad de los
actuales asociados.

CONEXION
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EL COMERCIO HACE DE TU LOCALIDAD
UNA CIUDAD MAS VIVA, ACTIVA Y SOSTENIBLE

TUS TIENDAS DEL
CENTRO QUIEREN
CONTARTE
MUCHAS
HISTORIAS...

Descubre en nuestros escaparates la historia
del comercio de nuestra ciudad.

Juntos somos mas

ntecedentes/proyectos relacionados

http://www.alicante.es/es/estructura-politica/concejalia-comercio-y-hosteleria

http://www.comercioalicante.com/

https://es-es.facebook.com/callepoetaquintanayadyacentes/

http://www.corazondealicante.com/

https://www.facebook.com/Asocomer.Campoamor/

https://es-es.facebook.com/pla.carolinas/

» Reforzar las estructuras asociativas zonales del ambito
EDUSI para poder generar sinergias, dotar de mayor
notoriedad a las asociaciones y aumentar la implicaciéon de
los comerciantes asociados.

Papel de intermediador entre los comerciantes y otros
agentes de interés, para dar la verdadera voz del comercio
y que se tengan en cuenta los problemas existentes.
Favorecer la competitividad de los negocios, ofreciendo un
valor afiadido a los consumidores que de manera individual
no podrian ofrecer

Acciones

El ayuntamiento de Alicante puede apoyar el asociacionismo
mediante el impulso de algunas acciones:

1. Mantenimiento de interlocucion entre el Ayuntamiento y
las asociaciones de comerciantes del ambito EDUSI a
través de un foro o mesa de trabajo con calendario de
temas a abordar. Objetivo: deteccidon de necesidades,
priorizacion de actuaciones y consenso.

Apoyo econdémico mediante la convocatoria de ayudas y
subvenciones a proyectos de interés de las asociaciones.
Apoyo técnico mediante la posibilidad de contratacion de
un técnico/dinamizador de apoyo a las asociaciones y a
sus asociados en las tareas de planificacion, preparacion y
ejecucion de las tareas programadas. Relacionado con
Oficina Dinamizacién Comercial EDUSI (Accién 2.1).
Elaboracion de materiales de apoyo para la comunicacion
y difusion de acciones y eventos de dinamizacién
comercial.

Realizacion de un programa de formacion especifico en
gestion y dinamizacion de las asociaciones.

n

w

&

o

Referencias

= https://covaco.org/
= https://www.facpyme.com/

=  AGECU Noticias dinamizacion comercial
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COMER

Objetivos

= Hacer un barrio mas seguro y acogedor. Aumentar la
seguridad en el entorno EDUSI y en las sus vias de acceso,
extendiendo estos beneficios a toda la ciudadania.

Creacion de una Red de
Comercios Amigos

Problematica

El ambito EDUSI se percibe como un espacio, en algunos casos,
degradado y con cierta inseguridad en determinadas calles y
zonas. Esta percepcion ha dado lugar a una reduccion del flujo
peatonal en determinados ejes y espacios urbanos y en
consecuencia se ha perdido el uso de los mismos.

Recuperar el espacio urbano para los ciudadanos y mejorar la

percepcion de seguridad es necesario para crear espacios de
convivencia y uso social.

UN = U
COMERCIO C
AMlGABLE A

Recuperar el uso y disfrute de los espacios publicos,
mejorando la percepcion de seguridad.

Generar espacios empaticos y de apoyo a colectivos mas
vulnerables o que necesitan mas atencion: personas mayores,
nifos, personas con movilidad reducida, etc.

Participar y colaborar en el disefio de pequefios espacios que
mejoran la calidad de vida de la ciudad.

Reconocer la funcion social del comercio y de los
comerciantes, dando visibilidad a su compromiso con la
ciudad.

Acciones

1) Definir espacios, rutas e itinerarios desde la perspectiva de
la seguridad y comodidad para la movilidad. Elaborar
mapas con los itinerarios definidos.

2) Disefiar un programa de acciones a realizar por parte de los
agentes participantes en funcion de las necesidades
detectadas (especialmente dirigidas a los mayores y los
ninos).

Por otra parte, el ambito EDUSI cuenta con una poblacion
envejecida, con un porcentaje ademas elevado de personas
mayores solas asi como otros colectivos vulnerables que
requieren de estrategias de inclusion y atencion.

Descripcién

La Red de comercios amigos supone aunar esfuerzos entre el
Ayuntamiento, los negocios de la zona y otros actores sociales
con el fin de crear espacios, itinerarios, rutas o caminos que
ofrezcan seguridad y confianza a los ciudadanos, por un lado, asi

pautas para dar apoyo

a una|persona con 3) Implicar a las entidades y agentes sectoriales en los

s

o d 4. atencic inclusis ! discapacidad intelectual objetivos y desarrollo de la accion.
como un espacio de ayuda, atencion e inclusion, por otro. T ) )
) , Zl‘li:;t‘iesarmm 20RO 4) Campafia informativa entre los negocios de la zona:
Los negocios adscritos a la red se ofrecen a ayudar y a velar por

material de difusion, talleres, etc.

los ciudadanos, especialmente de nifios en su ruta al centro Dirigite ami . A .

escolar o cuando estan jugando, las personas mayores el uers GmaSpaIaelcomem“idepmdad 5) Disefio e instalacién de sefales vinculadas al proyecto

personas con movilidad reducida o con necesidades especiales. . —“ : 3 Gul: patal:lln (Ta)rcas, carteles, huellas, pintadas sobre el pavimento,
! ) ! . A . z i i etc.).

Los negocios adscritos se identifican con un distintivo que = oiembiencer ﬁ . 3¢ Comercio Accesible

permite a los ciudadanos identificarlos. Segun  sus ="—'-"='*=‘~'- ™\

caracteristicas, pueden ofrecer distintos servicios sin coste para  Lainformacis
X ) cuanto
la red ni para los ciudadanos, tales como: clara, mejor

e i
e dny o e
i eres
s

GUIAS COMERCIO
Oficina Comercio y Territorio - PATECO
- Espacio para bebés/lactancia, espacio de juegos SUL UIKAN, 1 UUET

infantil/ludoteca, espacio de descanso/ espera.

- Ofrecer informacion y ayuda a visitantes y usuarios, uso de
ordenadores, dispositivos, etc. Ayuda tramites etc. &

Uso de servicios publicos de forma gratuita. Ayuda al
transporte  de  mercancias, entrega a domicilio,
acompafiamiento de personas mayores o nifos, etc.

Participar activamente en acciones de voluntariado,

. i - i y 10: exigeme porque tengo derechos, pero B '
dinamizacion del barrio, organizacion e actos, etc. también obligaciones, como todo el mundo ~

Referencias

= Guias PATECO

= La movilidad sequra de los colectivos mas vulnerables.
= Red de Comercio Amable

= Red comercios amigables Zaragoza

= http://ajuntament.barcelona.cat/gentgran/ca

S
.‘.’:.m e |

dincat #Pena ——— ﬁ
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http://www.pateco.org/informes/informe.php?idInforme=89
https://drive.google.com/file/d/0B9XJv1pkKZvjcVBjRlkxNkRwVXc/view
http://www.bilbao.eus/blogs/surbisa/2013/07/30/una-red-de-comercio-amable/
https://www.zaragoza.es/sede/portal/derechos-sociales/personas-mayores/comercio-amigable
http://ajuntament.barcelona.cat/gentgran/ca
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A.3.8

Problematica

La principal causa del crecimiento demografico en el ambito
EDUSI en los ultimos afos ha sido la llegada de nuevos
residentes a la ciudad, especialmente extranjeros. La poblacion
extranjera del ambito de actuacion asciende a 5.344 habitantes,

lo que representa un 19,18 % del total de residentes (en '

Alicante, representa un 13,44%). Destaca el amplio porcentaje
de poblacion procedente de América Central y del Sur (el
58,43% de todos los extranjeros frente al 47,8% en Alicante).

Ademas hay que destacar que de los 156.343 contratos
realizados en la ciudad de Alicante, el 14,5% fueron contratos a
extranjeros. Un 17,4% mas que en 2016.

Los negocios regentados por comerciantes extranjeros suelen
estar dirigidos en mayor medida al consumidor extranjero y
ligados a sus costumbres culturales (establecimientos de
alimentacion, peluquerias, restaurantes, etc.) aunque en otros
casos (bazares multiprecio, etc.) tienen un enfoque mas global.

Sin embargo, la escasez de recursos econémicos, las diferencias
culturales y las propias dificultades con el idioma de los
extranjeros no hispano-hablantes hace que en ocasiones tengan
dificultades con la gestidn de sus establecimientos tanto a nivel
de la imagen que ofrece el establecimiento como en la
adecuacion a la legislacion y normativa vigente en materia
comercial, sanitaria, etc.

Destacar que en el ambito EDUSI el 93,2% son comercios
regentados por espafoles y un 6,8% regentados por personas
de origen extranjero. De éstos, practicamente la mitad son
comercios regentados por empresarios de origen chino y la otra
mitad de origen paquistani.

Descripcion

Se propone la puesta en marcha de un programa de
acomparniamiento a emprendedores y negocios regentados por
personas extranjeras que permita:

Programa acomparnamiento a emprendedores y negocios

regentados por personas de origen extranjero

| BAZAR - ALINEN]
& Nwexiace
Bz o O

FOSTERING INTERCULTURAL RELATIONS AROUND LOCAL BUSINESSES
MERCHANTS ASSOCIATION EIX FORT PIENC

REEIEREES

Plan de Desarrollo Econico Ciutat Vella Barcelona

Plan XEIX https://www.youtube.com/watch?v=ns5Y34Ygxh8
Eix Fort Pienc

Guia Comerc Nouvingut

Servicio PANGEA Alicante

* Mejorar el conocimiento sobre los negocios regentados por personas
extranjeras.

« Favorecer la integracion respetuosa de los colectivos de extranjeros y su
insercion laboral.

« Favorecer la integracion de los comerciantes extranjeros en las
asociaciones de comerciantes del municipio.

¢ Contribuir a que los establecimientos regentados por personas
extranjeras cumplan con las normativas correspondientes y ofrezcan una
imagen atractiva.

* Emprender acciones de dinamizacion y apoyo comercial asi como
acciones que busquen su implicaciéon en los espacios de participacion
comunitaria.

« Este proyecto pretende integrar, a través de los negocios, a los
diferentes colectivos de personas de origen extranjero y encontrar un
espacio de convivencia, estableciendo canales de comunicacion,
interrelacion y colaboracion permanente con los comerciantes
inmigrantes del municipio, con el objetivo de fomentar su integracion
activa en la normativa comercial, costumbres y en las practicas
comerciales mas elementales propias de la actividad comercial.

* Pretende asimismo sensibilizar al conjunto de la ciudadania para romper
estereotipos y fomentar respeto y convivencia.

El programa de Integracién de los emprendedores y negocios regentados
por personas de origen extranjero debera integrar las siguientes acciones:

1. Establecer un Grupo de Trabajo en la que participen representantes
municipales, representantes de las asociaciones de comerciantes y
hosteleros, representantes de las distintas asociaciones de extranjeros
y comerciantes/empresarios independientes con el objetivo de que las
propuestas y acciones a desarrollar estén consensuadas por todos los
agentes y sean las mas adecuadas y eficaces.

Elaboracion de un plan de accion sobre un nimero de terminado de
negocios que sirva de referencia e impulse la incorporacion de nuevos
negocios al programa.

Incorporar la figura del dinamizador/agente mediador que acomparie a
los emprendedores y empresarios en el proceso de desarrollo o0 mejora
del negocio.

Desarrollo de un Programa de formacion especifica dirigida al
comerciante extranjero. Este programa debera integrar cursos de
lengua y cultura espafiola para extranjeros, atencion al cliente,
manipulador de alimentos, normativa, asi como aquellos temas que el
Grupo de Trabajo identifigue como necesarios.

Elaboraciéon una guia de buenas practicas comerciales para
empresarios de origen extranjero.

n

w

»

o
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http://www.barcelonactiva.cat/barcelonactiva/images/es/PDE-CiutatVella-2016-CAST_tcm102-48669.pdf
http://ajuntament.barcelona.cat/dretssocials/es/noticia/el-proyecto-xeix-gana-el-premio-diversity-advantage-challenge
https://www.youtube.com/watch?v=ns5Y34Ygxh8
http://www.eixfortpienc.com/
http://locals.esquerra.cat/documents/guia-per-a-la-dinamitzacio.pdf
http://www.alicante.es/es/contenidos/servicio-pangea-oficina-atencion-personas-migradas
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9.3 Lineas estratégicas

Promocion y
dinamizacién del
entorno EDUSI

como destino.
Una estrategia
para cada barrio.

Esta linea recoge un conjunto de acciones dirigidas a la promocion y dinamizacion del ambito EDUSI.

Se trata de impulsar la implementacion de acciones que mejoren la posicion de esta zona en el contexto de la ciudad de Alicante, que
mejoren su imagen y activen la promocion de la actividad econdmica de la zona de forma que fidelice a los residentes como
consumidores de la zona, atraiga a nuevos usuarios (residentes en otras zonas, visitantes, etc.), se incentive la atraccion de inversiones,
etc.

La situacion de partida es un entorno muy heterogéneo donde conviven realidades muy diferentes a nivel de actividad econdmica y
comercial, por lo que se plantean acciones segmentadas en funcion de las necesidades de cada barrio o entorno.

El barrio del Mercado, con el eje Poeta Quintana y el Mercado Central como locomotoras, cuenta con un importante nivel de dotacion
comercial y de servicios, que ademas en los Ultimos afios ha recuperado fuerza y posicionamiento gracias a actuaciones urbanas y
acciones de dinamizacion comercial en la zona. El reto es mantenerse como un entorno especializado en comercio local, independiente
y con un caracter personal y limitar los efectos nocivos que el fendmeno del “tardeo” pueda representar en cuanto a sustitucion por
oferta hostelera indiferenciada o conflictos de convivencia con residentes y otras actividades econémicas por ruido, suciedad, etc.
Asimismo, tiene el reto de integrar a los ejes transversales en la dinamizacion de la zona.

El barrio de Campoamor es uno de los ambitos donde la actividad comercial ha perdido mas fuerza. Tras el traslado del mercadillo de
Campoamor y la construccion del ADDA, junto con la crisis econémica, ha perdido gran parte de su funcion comercial y de servicios. Sin
embargo, tiene la oportunidad, especialmente en el entorno mas proximo al ADDA, de posicionarse como un entorno con negocios que
den servicio a los usuarios del ADDA, cada vez mas posicionado como centro de congresos (hosteleria de calidad, espacios de
coworking, empresas de servicios, comercios singulares dirigidos al turista, etc.).

Carolinas Bajas —especialmente el entorno mas proximo a Cigarreras- y San Antén cuentan con una oferta comercial muy limitada y con
una gran cantidad de locales cerrados y solares que presentan una imagen poco atractiva, lo que resulta un obstaculo para la atraccion
de negocios. La localizacion de determinados puntos percibidos como inseguros o vulnerables, hace que se mantenga en un circulo de
inactividad que debe romperse. La estrategia de reactivacion en esta zona debe ser mas atrevida e incorporar acciones de caracter
singular, demostrativo y con apoyo para la implantacion de nuevos negocios y emprendedores ligados al sector cultural y creativo y a
otras lineas que refuercen y den apoyo a este posicionamiento.

Acciones

4.1 Proyecto dinamizacion comercial Poeta Quintana

4.2 Programa de impulso a la hosteleria y los servicios en el entorno ADDA
4.3 Cigarreras Barrio Cultural y Creativo

4.4 Recuperacion de las centralidades econémicas en los barrios
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* Refuerzo del posicionamiento comercial como zona con
identidad local, independiente y alternativa.

* Alinear el concepto de dinamizacion a valores “amigables” o
“friendly”: sostenibilidad, diversidad, solidaridad, tolerancia,
etc.

* Fidelizar al cliente residente mediante la implantacién de
servicios avanzados.

* Promocién y dinamizacion de la oferta comercial y de
servicios del para atraer a otros publicos.

* Atracciéon de nuevos targets de consumidores a la zona:
especial atencion a poblacion joven y turistas/visitantes.

e Activacion de la actividad empresarial en los ejes
transversales a Poeta Quintana.

* Animacion del area mediante la realizacion de acciones
atractivas.

Acciones

1. Consolidacion del calendario anual de campafias y
eventos de dinamizacion del comercio y la hosteleria.
Plantear sinergias con otras actividades.

2. Ofrecer nuevos servicios a consumidores. Target:
consumidor  senior  (residente) y joven (potencial
residente).

3. Desarrollar acciones vinculadas al turista. Sefalizacion,
plano zona comercial (web y fisico) oficina informacion al
consumidor turista, servicios especializados, etc.

4. Acciones de street marketing en el entorno de Poeta
Quintana y transversales. Acciones singulares de impacto.
Colaboracion con escuelas de arte y disefio.

5. Incorporacién de nuevos usos Ej. espacios polivalentes co-

Proyecto Dinamizacion Poeta A §
Quintana

Problematica

El comercio urban desarrolla en un entorno cad ma ONTINYENT
comercio urbano se desarrolla en un entorno cada vez mas Al CARRER

competitivo y cambiante que plantean la necesidad de

desarrollar estrategias dirigidas a la dinamizacién comercial.

cCOoOO0®
La reactivacion de la calle Poeta Quintana en el barrio del Fipeecominay
Mercado, a partir de su reurbanizacion y mediante las acciones
de dinamizacion comercial que se vienen realizando en los
ultimos afios, ha hecho que esta zona se esté convirtiendo en un
eje comercial de referencia en la ciudad.

La consolidacion de este eje como destino comercial y su
extension a los ejes del entorno pueden representar un motor
para el comercio urbano del la zona.

La oportunidad reside en la mejora de las estrategias dirigidas a
fidelizar a los consumidores actuales, atraer a consumidores
visitantes y turistas asi como a consolidar su posicionamiento
como zona amable, “friendly”, “alternativa” y diferenciada, con
identidad propia.

Descripcion

Las acciones de dinamizacion comercial tienen como objetivo

promover una zona atractiva, accesible, activa y amena (4 A).

Esto indica que no basta con que una zona comercial tenga una

oferta comercial numerosa y de calidad o que la trama urbana ! o .

esté adaptada a las necesidades del consumidor, sino que isi : working, pop up, zonas refax wifi, eco, lactancia..

ademas Igs espacios comerciales deben ofrecer a s’us clier?tes r:':]‘s’:sg ; 5 tl';nz‘:jasllen 6. Mejora de la sefializacion e identificacion de la zona
) P : ; b2 : : 3 § 3 \ il | comercial mediante mobiliario urbano, intervenciones

potenciales elementos que amenicen su estancia en ellos y efimeras. etc

aporten otras sensaciones al acto de compra. 7.  Proyecto experimental: nuevas tecnologias smart city, etc.
La consolidacion de este eje y su dinamismo empresarial,
junto con las dimensiones éptimas, puede representar una
oportunidad para implementar algun proyecto piloto o de
tipo experimental dirigido a incorporar el uso de la

Esta linea de actuacion se dirige por tanto a desarrollar un Ro) Primer oabadodecadamea Calle;ewzdvporlaauendao tecnologia, a implantar servicios avanzados, a mejorar el
conjunto de acciones que permitan la consolidacion del barrio medioambiente, etc.

del Mercado, liderado por el eje comercial principal, Poeta :
Quintana, como una zona comercial urbana de referencia en la Antecedentes / Proyectos relacionados
ciudad que sirva de motor para la reactivacion de otros entornos
préximos. = http://www.alicante.es/es/estructura-politica/concejalia-comercio-y-hosteleria
= http://www.comercioalicante.com/
= https://es-es.facebook.com/callepoetaquintanayadyacentes/

= http://www.corazondealicante.com/ 262

Las acciones de dinamizacion comercial resultan clave para
atraer flujos de visitantes y por tanto a potenciales compradores
a la zona comercial.
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Proyecto Dinamizacién t
Poeta Quintana
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http://www.comerciovillena.com/seccion.asp?idseccion=9610&indice=1&texto_busqueda=
http://comercioin.com/WEB/val/?/index.html
http://xabiahistorica.es/site/
http://www.shoppinginvalencia.com/ch/web_php/index.php
http://www.areacomercial.com/noticias/
http://www.matarocomerc.cat/
http://www.comerciodegijon.com/
http://www.barrioletras.com/lang/es/224-eventos?history=clear
https://www.agecu.es/category/actualidad/experiencias-cgu/
http://muacmurcia.com/
http://www.sublimacomunica.com/trabajo/mu%C3%A1c-murcia-%C3%A1rea-comercial
http://www.lavanguardia.com/local/paisvasco/20171003/431773292374/comercios-bilbainos-muestran-sus-trastiendas-en-una-campana-de-promocion-comercial-y-turistica-de-bilbaodendak.html
https://www.youtube.com/watch?v=qCwJHvpfMKw
http://www.fomentosansebastian.eus/smartkalea/es/
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Programa de impulso a la hosteleria y
los servicios en el entorno ADDA

A4.2

Problematica

El barrio Monte Tossal-Campoamor es el que mas ha sufrido la
pérdida de actividad econdmica en los ultimos afos. Mantiene un
37% de locales inactivos y ha perdido la mitad el tejido
comercial.

La implantacion del ADDA no se ha percibido como una
oportunidad para la apertura y expansion de negocios en el
entorno proximo.

Los negocios se han ido quedando anticuados. Un 60% de
residentes del barrio Campoamor no acude a los restaurantes de
la zona. Tres de cada cuatro dicen que no les gustan.

Tampoco ha surgido una actividad de restauracion y servicios
adecuada a las nuevas necesidades de visitantes y trabajadores
del ADDA, que va ganando cada atractivo gracias a la
diversificacion de sus eventos musicales y a la consolidacién
como centro de congresos.

Descripcion

Las acciones contemplan la puesta en valor de la oferta de
restauracion y hosteleria existente en el barrio, generando
sinergias con otros locales céntricos que ya cuentan con
reconocimiento. Alicante ha diversificado su oferta gastronémica
en los Ultimos afios y cuenta con un variedad de restaurantes
innovadores dirigidos a segmentos de consumidores de todas las
edades y perfiles. Algunos ejemplos de este tipo de restauracion
se encuentran en el entorno del Mercado (Pintor Velazquez, Diaz
Moreu, Poeta Quintana en el tramo proximo al Mercado Central,
Capitan Segarra, etc.).

La propuesta pretende identificar la oferta existente vy
promocionarla a través de la creacion de itinerarios
gastrondmicos que puedan difundirse en redes sociales, webs,
guias, etc. aprovechando el posicionamiento que ha alcanzado
Alicante como destino gastrondmico.

Disfruta de un original e inolvidable recorrido por el
patrimonio gastronémico y cultural de Villena.

GASTRO
NOMICA

DEL TARDEO | ALICANTE

Descrubre nuestra cultura,
aromas y sabores mientras
catamos y maridamos producto:
de alta calidad de la mano de
nuestro personal especializado.

PRECIO: 20€ / PERSONA

Todos los sébados.

Salido desde Tourist e

con un sabroso menu en
formato degusta

Ploza de Santlago o los 12:00h.

Duracién: 3 horos aprox.

R
Bocados
de Autor
Autore
mokaduak

manE

Bocado 2 30¢ Gran bocade 3¢

Ly

wwwavllescomarcainfo

Fr.

MADEINCY

Alicante y provincia
Del 20 de abril al 15 de mayo 2018

TAPAY CARA 2,50€ 6 3¢

DEL 20 DE ABRIL AL 15 DE MAYO 2018 (1 EDICION)

Con el objetivo de promover la oferta gastronémica de la

................................. provincia de Alicante a través del impulso del tapec como

" nfulw

1

Referencias

http://rutadeltardeoalicante.es/
http://www.tapasmadeincv.es/alicante/

forma propia de disfrutar de nuestra excelente cocina,
favoreciendo el aprovechamiento de nuestro insuperable
producto autdctono, la Confederacion de Hosteleria y
Turismo de la Comunitat Valenciana (CONHOSTUR), de |z
que forma parte la Asociacion Provincial de Empresarios de
Hostelerfz de Alicante (APEHA), con la colaboracién de la
Agenaa Va enciana del Tunsmu han orgamzadu la primera

| SEMANA DE LA

ERORCIARIS ) A5T(4

3

» Iniciar un proceso de busqueda, estudio y gestion para
atraer inversion hostelera a la zona. Analizar y
promocionar las oportunidades para inversores y
emprendedores del sector.

Atraer nueva actividad de restauracion y hosteleria que
complemente la existente, generando sinergias y
contribuyendo a incrementar el atractivo de la zona como
destino ludico y gastronémico.

+ Difundir una imagen atractiva de la oferta de restauracion
y hosteleria dar a conocer sus particularidades.

* Articular recorridos o rutas gastronomicas que permitan
poner en valor la cocina autoctona y ofrecer experiencias
ligadas a la gastronomia del municipio como atractivo
turistico.

Acciones

1) Crear una linea de ayudas para renovar y adecuar locales
de restauracion implantados en el entorno inmediato:
Alfonso Rojas, Avenida Alcoi, Plaza Espafa, Plaza Santa
Teresa, Avenida Xixona, etc.

2) Promocion de la bolsa de locales vacios para usos
hosteleros en entorno del ADDA.

3) Establecer alianzas con el CDT que imparte cursos de
Cocina y Gastronomia para identificar  posibles
emprendedores o trabajadores para los locales existentes,
etc.

4) Difusion de la oferta gastrondmica mediante una guia
gastrondmica y de ocio. Creacion de rutas e itinerarios que
puedan dar a conocer la cocina de Alicante en formatos de
experiencias gastronodmicas dirigidas al turista y/o visitante.

5) Realizacion de un calendario de acciones de street-food
marketing en la explanada del ADDA para motivar y
aproximar la gastronomia al equipamiento: food-trucks,
showcookings en calle, ferias de productos de origen de la
provincia: turrones, aceite, conservas, etc..
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Cigarreras, barrio Cultural y

Creativo

Problematica

El ambito EDUSI se encuentra en un proceso de degradacion a
nivel urbano y socioeconémico que plantea multiples retos. No
obstante existen oportunidades de desarrollo y dinamizacion de
la actividad econémica ligadas a los equipamientos culturales de
la zona y especialmente a la consolidacion del Centro Las
Cigarreras como centro de creacion artistica.

La creacién de un Barrio Cultural y Creativo debe ser una
apuesta para que la cultura juegue un elemento central en la
accion municipal y en su crecimiento futuro. La actuacion no
implica unicamente el desarrollo de una imagen de marco, sino
especialmente potenciar la concentracién en este entorno

POBLENOU
URBAN
DISTRICT

* Revertir el deterioro fisico y socioeconémico del entorno
mas préximo al Centro Cultural Las Cigarreras.

» Consolidar el Centro Cultural Las Cigarreras como motor de
un ecosistema emprendedor especializado en el ambito
cultural y creativo.

* Impulsar un espacio ciudadano donde vivir, crear, trabajar,
divertirse, formarse. Un modelo cultural y social
cohesionador.

* Promocionar y dinamizar el espacio urbano posicionandolo
como un barrio cultural y creativo.

Acciones

1) Elaboracién de una imagen y posicionamiento especializado
en el ambito cultural y creativo. (Relacionado Accion 1.1).

urbano de  iniciativas economicas de caracter Cregtlvo, Q;’.&Wé{’“ 2) Disefar un programa de actuacion dirigido a concentrar en
generadoras de desarrollo economico, en una zona de la ciudad it esta zona un conjunto de iniciativas econdmicas de caracter
que ya cuenta con un potencial caldo de cultivo. creativo a partir del Programa de emprendimiento Hub
Creativo (ver Accion 1.5) un conjunto de iniciativas de
emprendedores que apuesten por el desarrollo creativo
como galerias, librerias, empresas de disefio grafico,
estudios de arquitectos, tiendas de moda, etc.; pero
Ao e el también. y de una estrategia de activacion de nuevos
negocios en locales cerrados (ver Accion 2.2).
La actuacion trata de potenciar un eje de desarrollo para el - - - .
entorno de Cigarreras basado en su posicionamiento como 3) Dlsengr una campana d? promocion del barrio dirigida tanlto
Barrio cultural y creativo. TALLERS OBERTS a posmlo'r]arlo de fgrma |nt§rna como externa y que perm|ta
POBLENOU la atraccion de residentes, inversiones y negocios al ambito,
El Observatorio Europeo de Cluster caracteriza a estos barrios CREA! turismo, etc.
como un territorio en &l que coexistan: gl Rl i 4) Integracion de la imagen y el posicionamiento del barrio en la
+  Patrimonio histérico, cultural y artistico sefializacion, mobiliario, espacios publicos, etc. Concurso de
* Masa critica de poblacion emprendedora y creativa ideas de iniciativas de arquitectura efimera en el espacio
+  Entorno educativo y de investigacion publico.
» Espacios y edificios destinados a incubadoras, trabajo 5) Desarrollo de un evento cultural de referencia que contribuya
colaborativo, formacién y exhibicion 28R ey oo a reforzar la identidad del barrio como centro cultural y
+ Entorno legal y econdémico para facilitar inversiones artistico. (Ver Accion 1.4)
La consolidacion del Barrio Cultural y Creativo redundara a favor . . . 6) Desarrollo de un plan de animacion que incorpore eventos
del entorno, convirtiéndolo en un referente atractivo para la Referencias proyectos barrios culturales y creativos de interés a nivel artistico (galeria de arte urbano), pero

_ o o también acciones de participacion ciudadana o dinamizacion
http://www.poblenouurbandistrict.com/es/poblenou-urban-district-2/ comercial. Busqueda de sinergias entre equipamientos y

= http://creativo.gijon.es/ actividad economica.
= http://www.unesco.org/new/es/santiago/culture/creative-industries/creative-industries/
= Barrio de las Letras, Madrid

Antecedentes / proyectos relacionados = Made in Zaragoza

Mapa Cultural de Alicante = https://designdistrict.fi/en/

Impuisa Cultura Provecta = http://mausmalaga.com/esp 266

gente joven, emprendedora, con espiritu creador, ademas de .
contribuir al desarrollo econémico y la consolidacion de la
imagen exterior de Alicante.



http://www.poblenouurbandistrict.com/es/poblenou-urban-district-2/
http://creativo.gijon.es/
http://www.unesco.org/new/es/santiago/culture/creative-industries/creative-industries/
http://www.barrioletras.com/lang/es/9-el-barrio?history=clear
http://madeinzaragoza.es/
https://designdistrict.fi/en/
http://mausmalaga.com/esp/
http://mapaculturaldealicante.es/
http://www.alicante.es/sites/default/files/documentos/contenidos/operacion-edusi-impulsa-cultura/memoria-final-impulsa-cultura-projecta-2017.pdf
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ser
creativo
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DE LOS
TENDEROS
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www.madeinzaragoza.e
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AGECU Noticias dinamizacion comercial
Art Gallery Barcelona



http://madeinzaragoza.es/
https://www.agecu.es/category/actualidad/experiencias-cgu/
http://www.collectiveblog.net/street-gallery-barcelona-nu-diaz-rambla/
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Recuperacién de las centralidades

econdmicas en los barrios

A4dA4

Problematica

La importante disminucion de actividad econémica en los barrios
que integran la zona EDUSI ha incidido en una pérdida de
especializaciones econdmicas de sus ejes y en la reduccion de
funcionalidad de estos barrios.

Esta situacion ha provocado una considerable pérdida de |
competitividad de la actividad comercial y de servicios, que debe
invertirse para poder frenar el proceso de cierre de locales de los
ultimos aros.

Por otra parte, el reposicionamiento de algunos ejes en torno a
actividades tradicionales y otras nuevas puede contribuir a

atraer gente de otras zonas de la ciudad para el uso de servicios

unicos.

Descripcion

La propuesta consiste en identificar algunas actividades
econdbmicas que han caracterizado tradicionalmente algunos
ejes 0 zonas especificas en los distintos barrios EDUSI,
otorgandoles cierta especializacion y que, en la actualidad, se
han debilitado o se han perdido.

Algunas actividades o especializaciones tienen todavia cierta
potencialidad y pueden servir de base para iniciar un programa
de recuperacion y de atraccion de inversiones en actividades
afines y/o complementarias.

* Recuperar algunas actividades econémicas tradicionales.
* Recuperar la competitividad econdmica de ejes o zonas
comerciales de los barrios.

* Impulsar la diversidad y diferenciacion economica para

buscar sinergias y complementariedades entre los barrios y
con otras zonas de la ciudad.

* Aumentar la visibilidad de determinados servicios o
productos concentrados en ejes o zonas especificas de la
ciudad.

O de setembre,
1 2 d octubre

TERRASSA . - i
LA CAPITAL DEL TEXA Vem
SHOPPING - MOQA ivamos arriba!
GASTRONOMIA - MUSICA »
, 24 horas de misica
DIVERSIO | MOLT M ininterrumpida

por toda la ciudad
f O v

denimterrassa.com

X ALONDEL HANGA
I\ MURCIA

desde las 8.00 de 16 de junio
hasta las 8.00 de 17 de junio

16/06/2018

http://publitesa.es/es/portfolio_page/terrassa-centre-denim/

http://www.canariasshoppingcool.com/

https://vem.villena.es/

http://www.murciaseremanga.es/

Acciones

1) Recuperar el barrio para los estudiantes.

Se podria focalizar en el entorno de la Plaza de Toros
(Monte-Tossal-Carolinas Bajas) y, en todo caso hacerlo
extensivo a San Antén por su proximidad al Tram.

Tradicionalmente los estudiantes universitarios
procedentes de otros municipios de la provincia de
Alicante y otras provincias se alojaban en el entorno de

la Plaza de Toros, porque el medio de transporte publico
(bus) tenia una linea cuyo recorrido era Plaza de Toros-
Universidad.

En la actualidad, esta tendencia se ha diluido debido, en
parte al desarrollo del transporte publico que incluye otras
opciones como el Tram o el tren desde la Estacion de
Renfe, pero también al esfuerzo que ha realizado el
municipio de Sant Vicent del Raspeig, en el que se
ubica la universidad, por acoger y dar servicios a
los estudiantes  universitarios.

Aln asi, las cifras de estudiantes de la Universidad han
crecido considerablemente. Hay en torno a 33,000
estudiantes en la Universitat d’Alacant. Casi la mitad de
estudiantes proceden de otros municipios, provincias y un
10% aproximado son estudiantes extranjeros.

Se puede aprovechar este potencial para recuperar un

espacio unico para los estudiantes, una zona alternativa y

diferenciada que pretende posicionarse en el ambito

cultural y creativo.

Las acciones principales podrian ir dirigidas a:

+ Bolsa de viviendas para estudiantes a precios
asequibles, gestionada a través de la oficina de
dinamizacién econémica de la EDUSI en colaboracion
con la Universitat d’Alacant.

+ Habilitar algun espacio destinado a sala de estudio-
biblioteca en Las Cigarreras.

+ Fomento a la implantacion de comercios y servicios para
estudiantes: fotocopiadoras, lavanderias, tiendas de
alimentacion, librerias, papelerias, etc.

» Acciones de dinamizacién dirigidas a estudiantes vy
segmento joven.
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Recuperacién de las centralidades

econdmicas en los barrios

Ad.4

» Identificacion de profesionales que generan cluster o
especializacion de las zonas identificadas.

» Subvenciones y ayudas para el mantenimiento vy

o renovacion de los negocios activos.

DescrlpC|on + Formacion especifica a colectivos desempleados en las
actividades seleccionadas. Se puede primar (aungue no
sea una condicion excluyente) que opte poblacion
residente en el barrio y/o que cumpla determinadas
condiciones socioeconomicas.

2) Servicios profesionales a empresas auxiliares de
construccion.

* Programas de “mentoring” con profesionales que estan
desarrollando actualmente estas actividades.

En la zona EDUSI se han censado 93 locales de servicios
profesionales auxiliares de la construccién o mantenimiento del
hogar: fontaneria, carpinteria, etc. De éstos, 50 se localizan en
algunos ejes de Monte Tossal-Campoamor (53,7%).
Especialmente destacan Maestro Marqués, Avenida Alcoi,
Alférez Diaz Sanchis y Capitan Hernandez Mira.

Algunas actividades de servicios personales técnicos de
reparacion de electrodomeésticos, tapiceros, etc. se suman a la
anterior oferta especializada.

*  Inmersion en programa de relevo generacional (Camara
de Comercio).

* Ayudas para el emprendimiento en las profesiones y
oficios.

» Cesion de locales y espacios para emprendedores en
estos ambitos.

= Creacion de una Asociacion Profesional o Zonal para la
defensa de los intereses y la visibilidad de sus
necesidades.

Estas actividades econdmicas, impulsadas actualmente por la
recuperacion de la actividad constructora en los dos Ultimos
afios y a la mayor concienciacion sobre la necesidad de reciclar
y recuperar bienes duraderos, pueden suponer una oportunidad
para recuperar la actividad econdémicas en los ejes del barrio
donde hay mayor concentracion y reactivar econémicamente la
zona, a la vez que pueden favorecer la insercion laboral de gente 1pl e 1otAri
de los barrios. En este sentido se puede aprovechar el servicio Centm Mumcmal de Uhcms dEI Casw HISIUHCU FEEEETIES | proyectos 12 EPIEREEEE

de insercion laboral recientemente inaugurado en el marco de la
EDUSI, que incluye informacion, orientacion y formacion para el
empleo.

» Acciones de promocion y comunicacion de la zona
profesional.

https://www.impulsalicante.es/

. . ,, https://www.eoi.es/es/cursos/26559/curso-de-artesano-
Del mismo modo que se ha iniciado un proceso de recuperacion foquerer-alicante

de ofiqif)s tradiciior?algstcgm%l gll tde batrberol, .Ipanadero, http://www.todofp.es/que-como-y-donde-estudiar/que-
reparacién y mantenimiento de bicicletas u otros similares, que . N ) ” . . . iar/familia/l til-confeccion-piel/tapiceria-

se han reinventado y han incorporado algtin elemento de ELCentro de Oficios del Casco Historico ofrece un conjunto de recursos y actividades orientados a fomentar (a capacitacin profesional iztr%i:é ?tmla/oe/tet S
innovacion, se puede fomentar la recuperacion de otros oficios 3 promocidn de empleo a través de [a realizacion de acciones de formacion y de empleo en Las dreas relacionadas con la

mo tapicero, restaurador muebl maestr rtist o . ; .
f%gserearsp,',cstg , festaurador ds muebles, maestros arfistas rehabilitacion y La recuperacion de edificios y materiales, con (2 aplicacion de las nuevas tecnologias y [a sostenibilidad.

Los maestros artistas “foguerers” disponen de formacién
especifica impulsada por la Diputacion de Alicante a través de
Impulsa Alicante.
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9.3 Lineas estratégicas

Mejorar el

entorno urbano
comercial

El espacio publico del ambito EDUSI, aunque muy variado debido a la gran extension y heterogeneidad de los barrios que lo conforman,
posee una serie de caracteristicas comunes.

Por un lado, se trata de un espacio muy monotono, carente de elementos que le confieran atractivo por si mismo o que lo cualifiquen de
forma diferenciada respecto a otras partes de la ciudad.

Se trata, ademas, de un espacio monofuncional, destinado casi exclusivamente a las funciones circulatorias del trafico urbano, ya sea
rodado o peatonal, publico o privado.

Destaca, también, su casi total estandarizacion, dandose en muy pocos casos soluciones de disefio urbano especificas, sino simple
repeticion de soluciones y su adaptacion mas o menos afortunada en puntos singulares tales como los desniveles acusados, las calles
con pendiente, las intersecciones de tramas no ortogonales, etc.

El siguiente conjunto de propuestas tiene por objeto la mejora del espacio publico, haciéndolo mas amable para su uso intensivo,
dotandolo de mayor complejidad funcional, potenciando su uso como espacio estancial y de relacion.

Ademas, se hace especial hincapié en que ese uso intensivo del espacio publico sea real para todos, introduciendo un enfoque inclusivo
y facilitador, orientado hacia los nifios y hacia los ancianos, garantizando la total accesibilidad, mejorando sus condiciones de seguridad
y de calidad ambiental.

Acciones

5.1 Mejora de las condiciones de seguridad

5.2 Consolidacion de ejes peatonales de conexion entre zonas

5.3 Implantacion de sistemas de sefialética urbano-comercial

54 Recuperacién y puesta en valor de espacios publicos urbanos y zonas verdes de los castillos.
5.5 Caminos escolares

5.6 Adecuacion de los solares existentes en la zona.

5.7 Crear entornos amigables con las personas mayores.
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Mejora de las condiciones de

seguridad

Problematica

De las acciones de participacion social realizadas se desprende
que existe una fuerte sensacion de inseguridad en la zona.
Parece que la problematica se concentra en puntos y respecto a
colectivos concretos, que permiten una actuacion especifica.
Este problema, ademas de tener un fuerte componente
subjetivo, se debe a comportamientos no delictivos pero
ofensivos, que impactan negativamente sobre la convivencia.

Estos problemas producen que muchas personas tengan miedo
a transitar la zona, tanto de dia y de noche, y limita un uso mas
intenso de determinados espacios.

Descripcion

A partir de la informacion recabada, se observa la existencia de
problemas objetivos relacionados con el trafico de drogas, la
apropiacion de espacios publicos por determinados colectivos, la
ocupacion ilegal de viviendas y edificios, altercados puntuales y
problemas de convivencia. Muchos de estos incidentes conllevan
la intervencion policial resolviéendose mediante avisos e
infracciones administrativas, lo que limita su eficacia preventiva y
se ha demostrado insuficiente para revertir la percepcion
subjetiva de inseguridad existente.

El discurso de la poblacion y los empresarios sobre la funcion de
los cuerpos de seguridad manifiesta una necesidad de mayor
proximidad, contacto y presencia en la zona. Para afrontar
problemas de mayor calado sera necesario disefiar programas
de intervencion especificos adecuandolos en cada caso a las

1) Elaboracion de un Plan de prevencion y seguridad
ciudadana para la zona, que contemple acciones como:

. lluminacion adecuada y suficiente en calles secundarias
y zonas despobladas o de menor actividad.

. Vallado de solares.

. Ampliar el campo de vision en rincones, callejones sin
salida y escaleras, eliminando obstéculos o instalando
espejos.

. Evitar la generacion de calles o tramos carentes de
actividad o viviendas, lo que genera “zonas urbanas
ciegas y sordas”.

. Eliminacion de elementos opacos que reduzcan la
visibilidad en espacios publicos por su efecto barrera,
como paradas de autobuses, arbustos en parques o
vallas publicitarias. Utilizar preferiblemente materiales
transparentes.

. Reduccion de las zonas sin actividad o monofuncionales
asegurando la concurrencia de personas en cualquier
franja horaria.

. Cuidado especial de la sensacion de seguridad en los
medios de transporte publicos, aparcamientos
subterraneos para facilitar la autonomia personal y los
desplazamientos seguros.

1) Estudiar la posibilidad de instalar una comisaria de Policia
Nacional en la zona, lo que supondria un gran refuerzo de
la presencia policial.

2)  Estudiar la puesta en marcha de un servicio municipal de
mediacion comunitaria para la resolucion de conflictos de
convivencia cotidiana y vecinal. Posibilidad de implantar
agentes civicos en la zona.

3) Potenciacion del papel del comercio y los servicios de
proximidad como elementos clave para el apoyo vecinal y
el control informal de la zona.

4)  Adecuacion y mantenimiento del espacio publico que
presente un aspecto mas sucio y descuidado.

necesidades de convivencia y seguridad en cada punto caliente Objetivos

(Plaza de La Pipa, Plaza Castelléon, Plaza Dr. Gémez Ulla, etc.), - Mei | 6 d idad te d ident isitant ' 5
fonentando el papel de todos los actores en la prevencion y ejorar la percepcion de seguridad por parte de residentes, visitantes y empresarios y Referencias
garantizar una mayor proximidad entre la accion policial y la ciudadania.

mantenimiento de las condiciones de seguridad ciudadana.

. . . ) ., . = Servicio municipal de mediacién ciudadana (Barbera del
= Mayor presencia de instrumentos disuasorios a la relacion de delitos. Valles)

= Fomentar la apropiacion y un uso diferente de determinados espacios publicos conflictivos por = Agentes Civicos (Aldaya). Noticia.
parte de los residentes y visitantes de la zona, promoviendo un uso compartido y no excluyente. =  Proyecto Emplazate (Barrio Salamanca, Madrid).
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Consolidacién de ejes peatonales

de conexién entre zonas

Ab.2

Problematica

El espacio urbano de la zona EDUSI, aungue con diferencias
entre zonas, presenta en la actualidad diversos problemas que
dificultan el desarrollo de los usos estanciales y el paseo. El
transito peatonal se presenta actualmente como algo incomodo y
poco atractivo, disminuyendo asi la capacidad dinamizadora y
catalizadora de encuentros e intercambios que posee el espacio
publico.

Los principales problemas detectados son: las reducidas
dimensiones de las aceras, la fuerte presencia de trafico rodado,
que genera inseguridad y ruido, la ausencia de espacios
estanciales, la infima dotacion de mobiliario urbano, los
pronunciados desniveles de algunas de las calles de San Antén y
la ladera del Monte Tossal, asi como la monotonia y falta de
atractivo de algunos de los recorridos peatonales.

En gran parte de las calles el espacio destinado a los peatones

apenas supera el 30% de la superficie de la calle, con aceras de

poco mas de 1 metro de anchura, lo que evidencia la elevada 4

desproporcion existente.

Descripcion

La oferta comercial y de servicios de la zona, asi como su oferta
de dotaciones publicas requieren una red de ejes de prioridad
peatonal que los conecte. La revitalizacion de las calles que
conforman estos ejes incidira positivamente sobre su imagen y
Su atractivo comercial.

La propuesta se estructura sobre la potenciacién de cuatro ejes

articuladores del Centre:

* Marqués de Molins, desde la Escuela Oficial de Idiomas a la
plaza Oliveretes y desde alli hasta el Paseo Campoamor, con
el ADDA.

* Desde el ADDA, a través de la calle San Carlos, paso por la
Plaza de la Pipa hasta la Plaza Dr. Gomez Ulla terminando
en el MARQ.

+ Calle Crevillente, Plaza Castellon y calle Poeta Zorrilla hasta
la Plaza Pio XII.

+ Calle Aspe, Plaza Castellon, Calle Valencia, Pantedn de
Quijano, Calle Diaz Moreu, hasta la confluencia de Alfonso X
el sabio y Jaime |I.

Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m estrategias y propuestas de actuacion

Potenciar la conectividad peatonal de los principales elementos vertebradores de la
estructura urbana de la zona, tanto espacios verdes y libres como equipamientos
publicos con gran capacidad de atraccion.

Favorecer la movilidad peatonal y reducir la presencia de automoviles, tanto circulando
como estacionados, de los principales itinerarios.

Aumentar el atractivo turistico y comercial de la zona, interconectando los principales
puntos de interés.

1) Transformar los ejes o mejorar sus condiciones peatonales,
dandose cuatro posibilidades distintas de disefio:

» Establecer la prioridad general para los peatones en toda la
calle, con acceso restringido a residentes y servicios
bésicos.

*  Mantener el paso de vehiculos atravesando el area
peatonal, pero con pérdida de la prioridad.

« Ensanchamiento de las areas peatonales y creacion de
areas estanciales.

« Acondicionamiento del espacio peatonal, mejorando sus
dotaciones, mobiliario, etc.

2) Acometer las actuaciones con unos criterios unitarios de
disefio que contribuyan a generar una imagen de conjunto,
abarcando la urbanizacion y los elementos de mobiliario y
dotacion urbana.

w

Mejorar la accesibilidad en estos espacios y ejes, mediante
una correcta eleccion de materiales y cuidando al maximo
las soluciones constructivas mas adecuadas en cada caso.

=

Mejorar las condiciones estanciales de estos ejes
incorporando, donde sea posible, arbolado, vegetacion
ornamental, mobiliario, zonas de juego, etc.

5) Eliminar de forma paulatina u ocultacion del cableado de la
infraestructura de telecomunicaciones de las fachadas de los
edificios.

6) Establecer estimulos y ayudas para la rehabilitacion vy
tratamiento de las fachadas, como medida de continuidad
necesaria a la mejora de la imagen del espacio publico.

REEENEES

= Propuesta participativa peatonalizacion. Ayto. de Murcia.
= |deas y buenas practicas para la movilidad sostenible.
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http://fomentomurcia.es/peatonalizacion-alfonso-x/
http://www.mobipalma.mobi/wp-content/uploads/2017/05/pdf_Cuaderno_3_Buenas_Practicas.pdf
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o [ Implantacion de sistemas de
¥ Y senalética urbano-comercial. . - .
< ey ; 1) El cuadro que se adjunta recoge las principales ubicaciones
TRAILHEAD ) H - que pueden darse, los distintos soportes y otros datos
EREE relevantes para disefiar un sistema completo de sefalética
Problematica urbana.

2) Debe cuidarse el disefio, implantacion, etc. de estos
sistemas ya que, de alguna forma, actian como plataforma
de puesta en valor, reconocimiento y visualizacion de la
oferta comercial y de servicios, de los bienes turisticos y
patrimoniales, etc. de una ciudad o area urbana: los
identifican y los “sacan del anonimato”, describen sus
caracteristicas y cualidades, las divulgan haciendo participe
a la colectividad de la riqueza y dinamismo de la zona.

Las calles y avenidas analizadas cuentan ya con un gran numero
de elementos de sefializacion viaria e indicadores para guiar a
los vehiculos a un determinado numero de destinos de interés
institucional, asistencial, dotacional, cultural, etc.

Sin embargo, no existe sefalizacion destinada a otros usuarios §#
del espacio publico que no sean automovilistas, y las ¥
indicaciones, por lo tanto, se basan en el sentido y direccion del

trafico motorizado en cada caso. ) -
3) La informacién que deben recoger estos paneles hace

referencia a temas de indole urbana que contemple
aspectos concretos (localizacién de calles y edificios con
interés, servicios municipales, transporte publico, oferta
cultural y de ocio, actividad comercial y turistica, etc.

La sefalética es, en muchos casos, simbolica y no cumple la
funcion de guiar.

=

Toda esta informacion se dispondra sobre un plano de facil
lectura y comprension, en el que se indicara la localizacion
del punto de informacion (usted esta aqui), indicando
ademas la direccion y distancia (o tiempo) hasta los
diferentes puntos de interés mas préoximos.

Descripcion ;

Se propone la implantacién de un Plan de Sefalizacién Integral
que desarrolle sistemas de orientacion espacial (sistemas
wayfinding) para la zona EDUSI, haciendo especial hincapié en
los destinatarios peatones y ciclistas, en tanto que se esta
reivindicando su protagonismo en el espacio publico urbano.

5) Los paneles y planimetros deben garantizar la accesibilidad
universal, tanto por su contenido como por la forma y
disposicion de los soportes.

Los sistemas de orientacion espacial se inscriben bajo la amplia
clpula de la comunicacion visual, aportando valor social y
econémico por el hecho de actuar como factor de activacion y
dinamizacion, con una clara intencion de universalidad, inclusiva
y no discriminatoria, garantizando el acceso al mayor numero
potencial de personas.

6) Se debe primar la utilizacion de materiales de facil
instalacion, mantenimiento y buen comportamiento ante las
adversidades climaticas y comportamientos vandalicos.

La instalacion de los distintos dispositivos debe establecer una
clara relacién entre su ubicacion, su soporte fisico, su receptor
potencial y el medio de transporte utilizado por este ultimo.

Referencias

Manual practico para una sefializacion urbana igualitaria

Manual de Sefializacion Turistica

Objetivos

Su objetivo es facilitar la orientacion e informacion a residentes y
visitantes a lo largo del territorio, desde el ambito interurbano al
conjunto de la ciudad, sus espacios y sus edificios.
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http://femp.femp.es/files/566-187-archivo/Manual pr%C3%A1citico para una se%C3%B1alizaci%C3%B3n igualitaria.pdf
https://www.laruinagrafica.com/sites/default/files/pdf/Manual_Senalizacion_Turistica_Extremadura_v1.1.pdf
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Implantacion de sistemas de

sefnalética urbano-comercial.

Accesos ) Bienvenida a la ciudad . - Vehiculo privado o .
Totem destino d Visitantes 1-3 segundos Lenguaje iconico, sencillo, directo
Glorietas como destino de compras - Transporte publico rodado

1-3 segundos

Avenidas Bienvenida a la ciudad Vehiculo privado

Banderola . Visitantes Repetido a lo largo del Lenguaje iconico, sencillo, directo
Bulevares de acceso como destino de compras Transporte publico rodado pet 9
recorrido

Distintivo del entorno Vehiculo privado

Avenidas comercial
Banderola Visitantes y residentes ~ Transporte publico rodado 3-6 segundos Lenguaje directo, claro, “fresco”, grafico

Calles Promociones, exposiciones,

eventos Peatones y ciclistas
Plazas ) ' i

Delimitacion areas Sencillez en la lectura y orientacién
Estaciones de Planimetro comerciales, ejes st

. ' - ] - lor r nguir zonas,
transporte publico comerciales Visitantes y residentes  Peatones y ciclistas 30 -60 segundos Ustc_J %e go © ets para distinguir zonas
. . Directorio comercial delvicaucoelc
Puntos de intercambio Comercios por sectores
modal
Plazas
: . - Indicaciones claras
DL ze naleé de Orientacion Visitantes Peatones y ciclistas 1-3 segundos
Otros puntos del Leceol Distancia y tiempo a pie
recorrido
Plazas Vehiculo privado
5 ignificacion n nto, - . - . .

Cruces de ejes Totem fSeI?ial Igfgtl)(;ici’)enuetive 0 Visitantes y residentes  Transporte publico rodado 3-6 segundos Lenguaje iconico, sencillo, directo
comerciales Peatones y ciclistas

Town

* Hall
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Canada Hockey Plac
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Recuperacion y puesta en valor de

espacios publicos urbanos y zonas
verdes de los castillos.

El sistema de espacios libres publicos del ambito se caracteriza
por la escasa atencion prestada a las posibilidades y
potencialidades para su uso por parte de la ciudadania. Deben
ser mucho mas que vacios urbanos, espacios libres de
edificacion o superficies vegetales y arboladas.

Desde la mediana de la Avenida General Marva, pasando por las
plazas Camaradas Manuel y Santiago Pascual, Oliveretes, San
Antonio, Espafia, Viejo Hospital de San Antdn, Misericordia, Pipa,
Castellon, Pio Xll, Dr. Gomez Ulla, o San Juan de Dios, todos
estos espacios cuentan con eficiencias en su confortabilidad, en
su disefio, estado de conservacion de su equipamiento, asi como
una casi total ausencia de espacios de estancia, de descanso o
de juego.

Las laderas de ambos montes, Tossal y Benacantil, representan
las principales bolsas de zonas verdes del entorno inmediato del
ambito, e incluso tienen un papel estructural a escala urbana. No
solo cuentan con carencias de sefializacion y de visibilidad de las
sendas de acceso, si no que carecen de dotaciones que, siendo
compatibles con sus valores paisajisticos y naturales, podrian
atraer a vecinos y visitantes haciendo que formaran parte de los
lugares de estancia y paseo habituales.

En el ambito se percibe una gran uniformidad en la imagen del
tejido urbano, lo que debilita la capacidad de comunicacion de la
ciudadania con el entorno y de su sentido de identificacion y
pertenencia al lugar. Esta uniformidad y monotonia en el paisaje
urbano se debe en parte a la escasez de hitos y elementos
diferenciados.

Se plantea intervenir en estos espacios mejorando los usos
estanciales, incentivando que sean recuperados por los
peatones, vecinos y visitantes de la zona, poniendo en valor su
potencial como espacios publicos verdes vy libres de calidad.

El aumento de la calidad y de la riqueza del espacio publico en

cuanto a referentes visuales permitira su facil identificacion y el
desarrollo natural de la comunicacion de la ciudadania y este

espacio.
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N
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Q1

Recuperacion y puesta en valor de estos espacios,
actualmente infrautilizados.

Aumento o enriquecimiento de las funciones de estos
espacios, mejorando su posicionamiento en la escena
urbana.

Incremento del confort de los distintos espacios, y con ello
del atractivo de la experiencia urbana y su capacidad
“sociabilizadora”.

Incremento de la calidad de vida de los ciudadanos,
generando espacios publicos saludables y de facil acomodo.

Analizar pormenorizadamente todos los espacios del ambito
que, por sus dimensiones y caracteristicas, pueden asumir
funciones estanciales.

Incrementar la permeabilidad peatonal y la facilidad de
acceso a estas plazas desde las calles circundantes,
haciendo que entren a formar parte de los recorridos
habituales de los transeuntes.

Las laderas de los montes, por sus condiciones orograficas,
requieren especialmente de medidas en este sentido,
mejorando las condiciones de acceso y su visibilidad desde
las calles circundantes.

Ampliar y renovar la dotacion de mobiliario urbano en toda la
zona de analisis, tanto en las plazas existentes como en los
espacios intersticiales que puedan ser recuperados para la
estancia y el paseo.

Incorporar elementos de mobiliario y dotacion urbana
especificos para nifios (columpios y zonas de juegos) y para
ancianos (mobiliario adaptado, medidas de confort,
dispositivos de gimnasia, etc.), pensando en las necesidades
especiales de ambos colectivos.

Plan Director Rio Huerva, Zaragoza.
Urbanizacion del Cami Dels Corrals, Manresa
El Valle Trenzado. Elche.
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https://www.zaragoza.es/ciudad/medioambiente/espacios/planos_huerva.htm
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-121403/urbanizacion-del-cami-dels-corrals-santamaria-arquitectos
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-319698/el-valle-trenzado-grupo-aranea
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Caminos escolares.

A5.5

Problematica

El ambito de la EDUSI cuenta con varios centros educativos,
dentro y alrededor de su perimetro, los cuales generan un tipo
de movilidad que posee unas caracteristicas especificas y
requiere ser tratada de forma diferenciada respecto al resto de la
movilidad peatonal.

Actualmente, la sensacion de peligro asociada al intenso trafico
rodado de algunas de las zonas del ambito y los problemas de
inseguridad ciudadana localizados en otras, dificultan que los
nifos y nifas hagan un uso controlado pero auténomo del
espacio publico, de tal forma que todo su contacto con su
entorno lo realizan acompafiados de adultos, bien a pie o bien en
vehiculos motorizados.

Ello ha provocado en la poblacion infantil carencias que cada dia
se hacen mas notables: dificultad para reconocer el entorno,
para moverse con autonomia, sedentarismo, falta de relacion
con otros nifios en la calle, etc.

=

L AT G » )

Descripcion

La creacion de sendas o recorridos escolares seguros supone,
por un lado, que los nifios y nifias del barrio tienen la posibilidad
de socializarse y de ir asumiendo cotas de autonomia en un
periodo crucial de su formacién como personas responsables.

Esta propuesta, como muchas otras en esta linea, parten de los
proyectos iniciados por Francesco Tonucci para recuperar la
autonomia de la infancia en las ciudades. Con ello se contribuye
a hacer nuestras ciudades mas habitables, sabiendo que “un
barrio méas seguro para los nifios lo es también para los adultos”.

Involucrar a los nifios y nifias en la propuesta de mejora de
su barrio, a partir de una reflexion sobre sus caracteristicas
y sus propias necesidades al respecto.

Tomar a la infancia como parametro de calidad de la vida
urbana: lo que es bueno para la infancia es bueno para toda
la poblacion.

Recuperar el espacio publico para la convivencia ya que asi
la ciudad resulta mas humana, segura, saludable vy
sostenible.

Acciones

La creacién de los caminos escolares se concreta con las
siguientes acciones agrupadas en dos lineas.
1) Autonomia infantil. Conjunto de medidas encaminadas a que

la ciudad est¢ mas adaptada a la infancia y, en
consecuencia, posibilite una mayor autonomia a los nifios.
Sefializacion de las rutas y caminos escolares.

Aumento de los espacios de espera en los pasos peatonales
(orejeras)

Instalacion de barandillas de proteccién en las proximidades
de los accesos a los colegios

Instalacion de espejos en las intersecciones y pasos de
peatones préximos a los colegios

Instalacion de aparca bicis

Medidas reductoras de la velocidad del trafico rodado:
sefalizacion, cambio de sentido de la circulacion, badenes,
pasos peatonales a nivel de la acera (elevados respecto a la
calzada), cambio del tiempo de los semaforos, modificacion
de los horarios y paradas del transporte publico, etc.

2) Creacion de la Red Amiga de la Infancia.

Identificacion de los comercios y entidades a través de un
adhesivo en el escaparate.

Elaboracion de mapas combinados con
escolares y la Red Amiga de la Infancia.

los caminos

¥‘ Referencias

La ciudad, los nifios y la movilidad.
Cami escolar, espai amic
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http://ec.europa.eu/environment/archives/youth/air/air_kids_on_the_move_es.html
http://institutinfancia.cat/mediateca/informe-davaluacio-programa-cami-escolar-espai-amic/

Plan de reactivacion comercial en el marco de la EDUSI Las Cigarreras | Ciudad de Alicante

m estrategias y propuestas de actuacion

Adecuacién de los solares
existentes en la zona.

A.5.6

Problematica

En el ambito analizado se han contabilizado un total de 111
fincas convertidas en solares que suponen una superficie global
de unos 23.170 m2. Dichas parcelas sin construir son un
elemento que deteriora la imagen urbana, y suponen ademas un
recurso que puede ser aprovechado para suplir de manera
temporal la carencia de espacios publicos y dotacionales. La
calidad del paisaje urbano forma parte importante de la identidad |
urbana, por lo que la baja calidad que se percibe en este
aspecto incide en la sensacién de abandono y refuerza su =
imagen negativa.

1

Descripcion 7

En este ambito se requiere una actuacion integral que focalice

las actuaciones de rehabilitacion hacia los edificios que
presentan las peores condiciones. Las politicas de regeneracion
y rehabilitacion urbana ya puestas en marcha van en la buena
direccion, pero se debe hacer cumplir los deberes urbanisticos
de rehabilitacion y conservacion a los propietarios, conforme
establece la legislacion, especialmente cuando dichos inmuebles
se mantienen en esas condiciones por razones especulativas y/o
pertenecen a grandes propietarios. Si se mantiene el ritmo de
desaparicion edificatoria de las Ultimas décadas, zonas como
San Antén corren un gran riesgo.

En esta misma linea, debe haber una mayor exigencia municipal
en la aplicacion de las condiciones de seguridad, salubridad,
ornato publico y decoro de los solares, ejecutando
subsidiariamente las actuaciones cuando sea preciso, ya que
muchos solares presentan una imagen de abandono que
perjudica al conjunto de la ciudad. Mientras tanto, se propone un
uso social temporal de algunos ellos. En el caso de los solares de
titularidad publica la gestion puede ser mas rapida y en el caso
de los privados ya existen numerosas experiencias en otras
ciudades que pueden ser ejemplares y que se basan en la firma
de convenios con los propietarios.

w
=

Mejorar la imagen global del ambito actuando sobre los
solares y medianeras. Plantear acciones que incidan en la
recualificacion de los solares en términos de imagen o uso.

Regular y activar y hacer efectivos los mecanismos que
permitan una mayor presion en los propietarios ejecutando,
si es necesario, las sanciones pertinentes en cuanto a
saneamiento, limpieza, vallado, decoro o ejecucion
subsidiaria.

Acciones

Elaboracion de una Ordenanza Municipal Reguladora de la
conservacion y rehabilitacion de inmuebles, incorporando
exigencias en cuanto al mantenimiento de los solares y la
posibilidad del uso temporal de los mismos. Esta ordenanza
deberia establecer las exigencias de mantenimiento de los
solares, tanto en el estado del interior como de los
paramentos en alineacion.

Uso de solares para usos temporales publicos,
especialmente para instalaciones y equipamientos del barrio
que suplan determinadas carencias: espacios publicos,
zonas deportivas, zona de juegos infantiles, huertos sociales,
espacios culturales, aparcamientos, espacios
autogestionados, etc. En el caso de los solares privados se
articularan convenios de cesion de los mismos para uso
publico durante plazos definidos, donde se definan
contraprestaciones y beneficios para los propietarios en el
momento de la gestién de las licencias de obra para la
edificacion, mediante la reduccion de sus tasas.

Puesta en marcha de actuaciones paisajisticas en vallados y
medianeras en colaboracion con escuelas de arte y disefio.
Intervencion en forma de jardines verticales y murales
escolares en medianeras. Posibilidad de establecer un
itinerario muralistico.

REECHEES

Itinerario muralistico (Casco Medieval de Vitoria).
Estonoesunsolar (Zaragoza).
Arquitecturas efimeras en Madrid
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http://www.muralismopublico.com/
https://estonoesunsolar.wordpress.com/
http://masterefimeras.com/

Crear entornos amigables con las

ppersonas mayores.

Problematica

Muchos de los espacios publicos del area de la EDUSI, como ya
se ha comentado, carecen de condiciones favorables para el
paseo o la estancia, debido a la presencia agresiva del trafico
rodado, la ausencia de mobiliario urbano, la escasa presencia de
arbolado, los desniveles propios de la orografia en ladera de gran
parte del entorno, etc.

Por todo ello, este espacio se presenta como duro, poco

acogedor o incluso inhoéspito para las personas mayores, por sus =

especiales condiciones y necesidades, con lo que dejan de
usarlos, excluyéndolos y haciéndolos invisibles para la sociedad.

Descripcion

La ciudad debe proveer estructuras y servicios que sustenten el
bienestar, la productividad y la prosperidad de sus residentes.
Las personas mayores, en particular, requieren entornos de vida
facilitadores e inclusivos que les apoyen, para compensar los
cambios fisicos y sociales asociados al envejecimiento.

Un entorno urbano amigable es aquel que facilita que sus
ciudadanos envejezcan de forma activa, optimizando las
oportunidades de bienestar fisico, social y mental, con el objetivo
de ampliar la esperanza de vida saludable y la calidad de vida en
la vejez.

Convertir a Alicante en una ciudad amigable, que proyecte sus
estructuras y servicios para que todas las personas,
independientemente de su edad, habilidades y capacidades,
gocen de buena salud y vivan con seguridad participando
activamente en todos los ambitos de la vida social.

Esto se logra mediante la consecucion de varios objetivos:
reconocer su diversidad; proteger a los mas vulnerables;
promover su inclusion y contribucion en todos los ambitos de la
vida comunitaria; respetar sus decisiones y elecciones de estilo
de vida, respondiendo de forma flexible y anticipada a las
necesidades y preferencias relacionadas con el envejecimiento.

Gufas para el comercio dad
Guia para w
Comercio Accesible
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Ciudades Globales Amigables
con los Mayores: Una Guia

Acciones

Se recogen a continuacion las principales acciones que desde
el disefio y gestion del espacio publico pueden contribuir a
hacer de Alicante una ciudad mas amigable con las personas
mayores. Estas medidas deberian complementarse y apoyarse
con otras sobre aspectos tales como la accesibilidad en los
edificios, servicios publicos y la vivienda, sobre la comunicacion
y participacion, servicios sociales y sanitarios, etc.

1) Aumentar la dotacion de bancos creando rincones para la
comunicacion, primando el aspecto ergonémico frente al
estético.

2) Preservar el buen estado de conservacion de los aparatos
de ejercicios existentes en parques y jardines.

3) Incrementar la dotacion de fuentes y elegir disefios que
faciliten su utilizacion.

4) Extender los rebajes de as intersecciones a todas las
aceras.

5) Proteger o tapar los alcorques del arbolado, especialmente
aquellos que no estan plantados.

6) Incrementar la frecuencia de los servicios de limpieza,
cuidandola especialmente en otofio por la caida de las hojas
de los arboles, para evitar resbalones y caidas.

7) Regar las calles preferentemente durante las noches.

8) Estudiar la instalacion de bafios publicos accesibles,
especialmente en lugares concurridos y estratégicos.

9) Aumentar la duracion de los semaforos para el cruce de los

peatones o, en su defecto, disefio de adaptadores de
ampliacion del tiempo de cruce para personas con
dificultades de movilidad.

10)Incorpora pantallas indicadoras del tiempo disponible para
cruzar en los semaforos.

REECENEES

= Ciudades globales amigables con las personas mayores.

= Guia para un comercio accesible.
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http://www.who.int/ageing/AFCSpanishfinal.pdf
http://www.pateco.es/administracion/ficheros/GuiaAccesibilidad_102016.pdf
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Localizacién de las actividades econémicas.

Actividades econémicas

Comercio

Hosteleria

Servicios personales

Servicios empresariales
Servicios financieros y seguros
Servicios inmobiliarios y constructoras
Servicios profesionales
Administracion

Asociaciones

Garaje

Taller vehiculos

Centro religioso

Otros

Carolinas Bajas

Monte Tossal
Campoamor

Tabacalera
Plaz

Mercado
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Localizacion de las actividades comerciales minoristas por tipo.

Tipologia act. comerciales

O  Bienes diarios

@® Equipamiento personal
@®  Equipamiento del hogar
@®  Otros productos

Carolinas Bajas

Monte Tossal
Campoamor

Tabacalera
Plaz

Mercado
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E e
Localizacidn del comercio étnico.

Comercio étnico
@ Arabe
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Localizacién de solares.
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